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Peamine on kuidas,
mitte mida

Selle 8ppekava eesmérk on muuta
meediatarbimise viisi, mitte seda, mida
me tarbime. Peamine on kuidas, mitte
mida. Programmi eesmérk on arendada
osalejate oskusi, mitte tuvastada «hé&id»
ja «halbu» teabeallikaid ega kritiseerida
meediavalikuid. Me pakume osalejatele
rohkem teavet

viisidest ja véimalustest, kuidas nad
saavad ise sisu hinnata ja teha omad
jareldused, milliseid teabeallikaid vaib

usaldada.

KUIDAS VIIA LABI MEEDIAPADEVUSE KOOLITUST?

Leidke Ghine

joon

Erinevatel inimestel on erinevad vaated -
tunnista seda ja jéta oma poliitilised
vaated enda

teada. Poliitika véib aeg-ajalt teemaks
tulla ja tks sinu Glesannetest on hoida
osalejate téhelepanu keskendununa
lesandele - nimelt, et nad oskaksid
leida usaldusvédrset teavet ning allikaid.
Hoia nende fookust ilesandel,

ja &ra proovi teisi veenda asjale
l&henema oma

vaatenurgast.

Loo “julguse”
ruum

Vadrtustage kaigi ideid ja sisendeid
ilma hinnangut andmata. Meil kaigil
on eelarvamusi ja stereotiipe. Me
kaik peaksime nende p&hjal Gritama
paremini mdista seda, kuidas meie
ideed ja eelistused vaivad viia valede
jareldusteni.

Oleme téina siin, et 3ppida, kuidas neid
&ra tunda.

Inimesed peavad tundma, et on
valmis 8ppima, ning seda ei saa teha

autopiloodi abil.

Vali
hoolikalt

Selles juhendis on palju materjali ja me
ei eelda, et keegi kasutaks absoluutselt
kaike! Selle asemel valige moodulid, mis
sobivad kdige paremini teie publikule

ja koolituseks saadaval oleva ajaga.

Et paremini mdista, mis teie publikule
kdige paremini sobib, lugege ilejaénud

sissejuhatavaid jaotisi!




TREENINGUKS KOOLITUSTEKS ETTEVALMISTAMINE

IREX piitiab kdigil koolitustel j@rgida jargmisi pdhimatteid - palun pidage neid kogu kursuse viltel silmas.

Oppijakeskne

Oppijakeskne koolitus on keskkond, mis péérab hoolikat téhelepanu
teadmistele, oskustele, hoiakutele ja veendumustele, mille osalejad
individuaalselt kaasa toovad. See téhendab, et Gkski koolitus ei saa kunagi olla
teisega identne.

Eetiline

Meie koolituste osalejad esindavad erinevaid geogradfilisi piirkondi ja etnilisi
rihmi, rdégivad erinevaid keeli, kuuluvad erinevatesse usunditesse ning on
erineva soo ja seksuaalse séttumusega. Osalejate tohutu mitmekesisus eeldab, et
me tagaksime igale osalejale vdimaluse vardselt osaleda ja panustada. Erinevad
osalejad toovad koolitusele erinevaid kogemusi ja véljavaateid, mis vaivad
treeningukogemuse kaigi jaoks rikkamaks muuta. Véga oluline on vastastikune

usaldus, avatus, usaldusvédrne keskkond arvamuste vahetamiseks.

Tegutsev
Aktiivsed koolitused keskenduvad teadmistele, oskustele ja hoiakutele, millest on

prakfiliselt kasu ja mis aitavad osalejatel teistele mdju avaldada.

Kogemuslik

Kogemuslik 3pe on ,8ppimine tegutsemise kaudu”. Kogemusdppe teooria
(Experiental Learning Theory) on terviklik, tsiikliline protsess, mis réhutab, et
dppimine on tdhus siis, kui otsene kogemus on seotud isikliku reflekisiooniga,
pakkudes véimalusi luua kogemustega asjakohaseid seoseid ning véimet

néidata teadmiste v&i oskuste asjakohast kasutamist.

Aktiivne

Kogemusdppe vorm on, aktiivne koolitus, mis vdimaldab osalejal
interaktiivselt koolituse sisuga tegeleda. Aktiivset koolitust eristab see, et see
ulatub kaugemale kui , 6ppimine tegutsemise kaudu” ja kasutab ametlikke
koolituskomponente osaleja dppeprotsesside kujundamiseks ja toetamiseks.
Tegevused on kavandatud nii, et osalejad omandaksid teadmisi, oskusi ja

hoiakuid, mitte ei v&taks seda infot lihtsalt vastu.

Méaddetavate tulemustega
Méé&detav ppimine kasutab dpieesmérkidel pshinevaid méatmisplaane ja
tehnikaid, et aidata kindlaks teha, millised l&henemisviisid t66tavad ja milliseid

tuleks rakendada juhendamise kujundamisel ja dpetamisel.




OPPETUNDIDE VALIMINE

Olete ise oma koolituste kujundajad - tdendoliselt tunnete ja mdistate oma koolitustel osalejaid. Allpool soovitatakse Sppetundide kujundusi ja népunditeid - kasutage julgelt teemasid,
mis teie arvates osalejaid kdige rohkem huvitavad.
Soovitame alati lisada 8ppetund 1A1, sissejuhatus. Valige julgelt vélja teemad, mis teie arvates teie osalejaid huvitavad.
Siin on vélja pakutud ka teiste ppetundide viiteid, mida vaiksite lisada, olenevalt sellest, mitu ppetundi teil on. Oppetundide valimisel vétke arvesse ka oma publiku vajadusi ja
meediatarbimise harjumusi. Néiteks kui nad pole eriti suured sotsiaalmeedia kasutajad, jétke fototunnid tekstitundide kasuks vahele. Kui osalejad on véljendanud, et soovivad abi
usaldusvédrsusele viitavate veebisaitide leidmisel, kaaluge ppetunde 3A4 (tdendite kontrollimine) ja 3C3 (teadusteabe head ja halvad allikad). Valige neid teemasid julgelt oma

drandgemise jargi.

tund

tundi

tundi

tundi

tundi

@ Sissejuhatus

Kaik eelnevalt mainitu ja lisaks:
Teabeallikate kontroll

Taaskasutatud fotod ja videod

Kaik eelnevalt mainitu ja lisaks

@ Ajakirjanduse standardid

Kaik eelnevalt mainitu ja lisaks:

Pealkirjade ma&istmine

00

Stereotiiibid ja eelarvamused ajakirjanduses
Kaik eelnevalt mainitu ja lisaks:

Sisu tiibid

Milleks on ajakirjandust vaja?

Tulevik: sa naitad teed

000

2 pdeva

Ksik eelnevalt mainitu ja lisaks:

Teave ja veenmine

Uudised ja arvamused
Meediumiplatvormide muutmine
Uudiste valik, objektiivsus ja tasakaal
Eksitava teabe tiibid

Allika otsimine (valjaande sisu

kontrollimine)
Pildi valik

Tervis ja teadus

000 600066

Meediakommete m&ju heaolule

3 pdeva

Ksik eelnevalt mainitu ja lisaks:

00660 00660

Sénavabadus

Meedia enesekindlus
Meediaomanikud

Meie emotsioonide kontrollimine

Andmed ja nende privaatsus,
algoritmid

Faktide ja, t6endite kontrollimine
Fotode jalgimine

Fotode vdltsimine (muutmine)
Véltsitud sotsiaalmeediaprofiilid

Valtsitud vestlused ja kirjavahetus



TAIENDAVAD OPPE- JA LEVITAMISMATERJALID

Enne 8ppetddd valmistage ette kdik materjalid (t65lehed, materjalid jne). Samuti valmistage ette iga dppetunni jaoks vajalikud p&hilised Sppevahendid - mida tépselt vaja on, on toodud

iga tunni kirjelduse juhistes.

Silmast-silma treeningu jaoks vajate kéige sagedamini jérgmisi materjale ja

abivahendeid:

1. arvuti esitlusteks ja heli- / videomaterjalide néitamiseks;

projektor ja valge ekraan véi sein, millele saab pilti projitseerida;

oskus kasutada materjalide ettevalmistamiseks printerit ja koopiamasinat;
varvilised kleeplehed iilesannete ajal kasutamiseks;

pliiatsid v&i véikesed markerid osalejatele;

tahvlimarkerid ja pabertahvli paber;

N oo s e N

pabertahvli véi muu suureformaadilise paberi plokk, millele saate kirjutada vai
joonistada;

2

teip, kleeplint véi muu materjal seina kiilge kinnitamiseks;

9. mbdelge ka osalejate mugavusele ja valige koolituseks sobiv ruum, kus saab
hoida osalejate vahelist kaugust, ja mis oleks hele, vaikne ja regulaarselt

ventileeritav;

10. véimaluse korral pakkuge osalejatele vett ja suupisteid, eriti pikemate koolituste

véltel, véi paluge osalejatel ise vett ja suupisteid vatta.

Veebikoolituse jaoks vajate kaiki jérgmisi materjale:
1. arvuti esitluste ning heli- / videomaterjalide demonstreerimiseks;

2. vaimalust kasutada koolituse ajal videokdnede jaoks mis tahes platvormi, nditeks

Zoom, MS Teams, Lifesize, Skype véi mdni muy;

3. pidage meeles, et paljude platvormide tasuta versioonidel on piiratud

funktsionaalsus, seega kontrollige enne jéitkamist platvormi toimimist;
4. vajalik on stabiilne internetithendus nii koolitajale kui ka osalejatele;
5. tuletage osalejatele meelde, et nad saaksid véimaluse korral Ghendust vétta;

6. tuletage osalejatele meelde, et nad valmistaksid koolituseks joogivee ja véikesed

tervislikud suupisted.




ASJAKOHASED NAITED

Koolitaja juhistes on kasutatud palju kohalikke ja rahvusvahelisi vuringuid. Kuid sellegipoolest ilmub meediamaailmas iga péev uut teavet, seetdttu soovitame teil kasutada muid néiteid, mida

te teate ja paremini mdistate.

Pakume mitmeid ndpunaiteid nende valimiseks:

1. Ka&igepealt tehke kindlaks, millist sisu otsite. Kas see on véljaméeldud teave, kasutaja

loodud teave vai tdeline (isegi kui ekslik) avaldamine / kajastamine meedias?

2. Taeliste valjaannete / aruannete naidete leidmiseks killastage meedia kodulehti vai

portaale. Kasutage nii avaliku kui ka erameedia jaoks loodud sisu.

3. Kui otsite artiklit vai videot konkreetsel teemal, kasutage Google'i otsingumootorit.
Mérksdnade abil leiate sisu nii traditsioonilisest meediast kui ka sotsiaalvargustike

kasutajate postitustest.

Kasutage sisu, mis ei kajasta vaid teie linnas kohapeal toimuvat, proovige kasutada neid

néiteid, mis kajastavad riiklike ja rahvusvahelisi sindmuseid.
Pidage meeles, et kui jagate koolitusel osalejatele véadrinfot, ei tohiks te kohe avaldada,

et teave on vale. Nii saate jélgida, kui hésti oskavad osalejad védrinfot mérgata ja

eristada seda kvaliteetsest ning usaldusvédrsest teabest.

o*







1. OSA

Uldine arusaam meediast




TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID

Koolitusel osalejad oskavad hinnata oma meediatarbimise o todlehed (tuleb eelnevalt ette valmistada);
harjumusi ja teadlikud meediatarbimisega kaasnevatest * kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);
emotsioonidest. * pabertahvel koos paberlehtedega;

* arvuti ja ekraan, et néidata videoid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit O

Kuivérd tegemist on esimese koolitusega, siis séltuvalt grupist vaib vajadusel pilhendada veidi aega tutvustamisele.

KOOLITUSE KAIK (vOi8 KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE] Sissejuhatus 5 minutit ©

Ténase koolituse jooksul piiame Gheskoos j[Buda arusaamale, selleks valimised, ravi véi majandus. Jérjest olulisemaks muutub

miks on oluline olla pédev meediatarbija. Rédgitakse, et oskus hinnata teabesisu ja meediaallika usaldusv@drsust selleks oo
meediap&devus, mis tdhendab inimeste véimet kasutada, et eristada kiirenevas infovoos valeuvudiseid ja moonutatud

mdista, luua ja kriitiliselt hinnata erinevaid meedialiike, on oluline v&i voltsitud materjale. Tanane koolitus on vaid esimene Gritus o
aktiivseks osalemiseks demokraatias. Meid Gmbritsev infovéli on j@rgnevast koolitussarjast, mille véltel dpite kuidas saada

véga kirju ja selles liigub vaga palju teavet, millest osa ei pruugi teadlikumaks meediatarbijaks. Praegu aga alustame teie
olla tdene. Védrinfo ajab inimesi segadusse, tekitab arusaamatusi meediatarbimise harjumustest, ent enne seda saame teada, mis

ja ohustab &igete otsuste langetamist igap&evases elus — olgu asi on meedia ja kas see on sama mis ajakirjandus.

Ndgidata osalejaile jérgmist videot:
https://novaator.err.ee/media/
video/10285802contentld=1068244

Ajakirjandus ' Meedio [

N\ :




1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 1. tund. Sissejuhatus

TEGEVUS 1 kuni 15 minutit O |

Jagada osalejaile laiali ettevalmistatud t66lehed ja paluda hinnata oma isiklikke meediatarbimise harjumusi nii pahijalikult kui véimalik.

Téhtis on hélmata vaimalikult palju erinevaid infoallikaid ega piirduda vaid vudistega.

Hommik Pdev OMtU
Rutiinsed tegevused (kool, sé6mine, jalutamine jne)
P e
rogramm Progromme Progrgmme ............................................................................................
Platvorm? Platvorm? Platvorm?
vorm?e vorm?e
Teabesisu ja meediaallikad Vargustik? Ajakulu - Ajakulu o Ajakulu
) Vérgustik? Vargustik?
Infoallikas? : TS L ] e ssssssisssss
o Infoallikas? Infoallikas?
Pealkirie
kel ajglehed
_§ ajakirjad
'E raamatud
~  |[r@amawe 0000000000000 0 b B et aa e ne s
= muud (t&psustada)
vudised
g meelelahutus
- S o S R T
2 filmid
2 .
jutusaated
mud (Bpsustada)
s vudised
B o
S muusika
e muud (t&psustada)
. wdiseportaalid | | L L e
B . .
% sotsiaalmeedia
} Sanumid SUthSdppideS ............................................................................................
2
- t
§ e-pos ‘
-_g pOdCGS"d ............................................................................................
Z .
muusika
mUUd (fdpSUSTOdO) ............................................................................................
% muud (t&psustadal)
2 Suhflus pere, lahedaste jasopradega | | Bl L e

muud (t&psustada)

Tabelit v&ib tdiendada vastavalt sihtrihma spetsiifikale.



Seejdrel paluda ménel (3-4) vabatahtlikul esitleda oma tabelit,
sealjuures kommenteerides leitud illatusi vai trende. Pérast saab
Uheskoos arutleda selle ile kuivard tugevad on meediatarbimise
harjumused ja millest nad séltuvad. Suunavateks kiisimusteks
véivad olla: mitmest seadmest on harjunud infot tarbima? Kas seda
tehakse samaaegselt (nt TV ja nutiseade, arvuti ja raadio)2 Kas ei
teki tunnet, et infot tuleb liiga palju ja seda paljudest allikatest? Mis
sisuga v3i mis tiipi info pélvib kdige rohkem téhelepanu / saab

kadige rohkem ajakulu?

Killap olete téheldanud, et ménikord tekib selline infoiilekillus,

et ei jdua ega viitsi enam midagi lugeda-vaadata-kuulata, tekib
vésimus ja Ukski teema ei paku enam huvi. See on tdsine probleem
ja ohtlik néhtus, sest teadlased leidsid seose noorte sotsiaalmeedia
iletarbimise ja varajase depressiooni tekke vahel. Seetéttu ongi
oluline tunda enda meediatarbimise harjumusi ja osata hinna-

ta selle tagajérgi. Samuti peame aru saama, miks tks vai teine

TEGEVUS 2

Harjutame {heskoos seda vétet ja proovime kirjeldada enda
esmast emotsiooni nii tapselt kui voimalik. Meeles tuleb
pidada ka sedaq, et pilte kasutatakse sageli igasuguste uudiste

néitlikustamiseks ja ka sotsiaalmeedias téhelepanu tdmbamiseks.

NB!
Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed

néited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

Koolitajal tuleb selgitada iga néidatud pildi konteksti ja paluda

osalejail kommenteerida néhtut, vastates kisimustele, mis vais olla

teabesisu v&i meediakanal pélvib meilt rohkem téhelepanu. Mis te
arvate? Millest séltub meelepérasus? Niid on dige aeg radkida

emotsioonidest.

Meedia, sh vudised majutavad meie emotsioone isegi siis kui me
ei oska seda kahtlustada. Lihtsustatult v&ibki &elda, et paljude
meediakanalite eesméark on tekitada meis teatud emotsioone ja
sellega m&jutada meie arvamusi ja hoiakuid. Teadlik meediatar-
bija teab seda ja oskab kontrollida oma emotsioone. Selleks on
iks lihtne véte, mis lubab hinnata oma esmast emotsiooni ega

kiirustama reageerima.

Nimeta ja taltsutal
*  Suuna pilk ekraanilt v&i paberil eemale, &ra enam pilti vaata.
e Kisi endalt, mida ma niiid tunnen?

»  Utle vélja, mis on hetkel su tugevaim emotsioon, nimeta seda.

kuni 15 minutit ©

Arvestada tuleb ka seda, et negatiivse sisuga uudised saavad
reeglina rohkem téhelepanu ja seega levivad ka kiiremini.

Naidata osalejaile jarjest 10 pilti slaidil.

sotsiaalmajanduslikke omapérasid. Samuti tuleb arvestada, et

méni pilt véib osalejais tekitada vastakaid emotsioone.

sellise sisu looja / pildi moonutaja kavatsus ja kellele vaiks olla

kasulik tekitada meediatarbijais tugevaid emotsioone?

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 1. tund. Sissejuhatus




1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 1. tund. Sissejuhatus

KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit

Kuna info laekub meile pideva teabevoona ning selle kiirus

ja maht aina suureneb, siis on Garmiselt oluline osata hinnata

ja reguleerida oma meediatarbimise harjumusi ning teada
meediasisu emotsionaalsest taustast. Tulevastel koolitustel saab
pdhjalikumalt tutvuda erinevate kasulike teadmiste ja oskustega,

et 16puks saada pédevamaks meediatarbijaks. Késitletavate
teemade hulka kuuluvad jérgmised: teabesisu tiibid,
ajakirjanduse pshimatted, meedia usaldusvadrsus, véarinfo ja
selle liigid, emotsioonid meedias, stereotiiibid ja eelarvamused

ning paljud teised teemad.




2. TUND. SISU TUUBID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID
Koolitusel osalejad teavad eri tiipe teabesisust ning oskavad ¢ i56lehed (tuleb eelnevalt ette valmistada);
eristada sisuloome eesmérke ja erinevaid levitamisviise (sh ¢ kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);
teavitamine, propaganda, avalikud suhted, suhtekorraldus, e pabertahvel koos paberlehtedega;
grireklaam, arvamuslood, sotsiaalsed ileskutsed jne). e arvuti ja ekraan, et ndidata videoid.

NB!

Slaidid ei ole vajalikud.

PLANEERITUD AEG 60 minuﬁt ® ............................................................................................

KOOLITUSE KAIK (VOIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus kuni 10 minutit ©
Sissejuhatus (5 minutit): t&na saame teada miks ja kuidas vajalik selleks, et aru saada teabesisu looja eesmarkidest, millest
levitatakse infot. Samuti pime mis pdhijooned iseloomustavad omakorda s&ltub meie kui meediatarbija véimekus hinnata teabe
teavitamist, propagandat, avalikke suhteid, suhtekorraldust, usaldusvaarsust.

arvamuslugusid, &rireklaami ja sotsiaalseid ileskutseid. See on

TEGEVUS 1 kuni 20 minutit ©

Koolitusel osalejate arvust saltuvalt tuleb need jagada gruppidesse. Iga grupp saab valiku néiteid teabe eri tiipidest (nt reportaaz,

propaganda, drireklaam, arvamuslugu jne).

NBI
Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

naited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja
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Naiteks:

o o
= EESTI POHJARANNIK UUDISED ARVAMUS MAJANDUS KULTUUR SPORT VABA AEG TARBIJA SUUR LUGU
Reportqqi s B ® E @  mmmsmnmm o | s b s e b n s eae
https://pohjarannik.postimees.

ee/6929335 /ettevotted-puuavad-
koondamistega-oodata

} Ettevotted piiiiavad koondamistega oodata

Rilk suunab palga maksmise toetusteks 250 milionit eurot

@ Erik Gamzejev

Raul Rebane: peaminister ja 24. veebruar

ARVAMUS RAUL REBANE: PEAMINISTER JA 24. VEEBRUAR

(< Jaga)

Raul Rebane, kommunikatsiooniekspert
07.01.2020 14:15

Arvamuslugu

https://www.err.ee/ 1021241 /raul-
rebane-peaminister-ja-24-veebruar

Foto: Ulo Josing/ERR

Raul Rebane analiiiisib Vikerraadio pdevakommentaaris peaminister

Jiri Ratase otsust mitte osaleda 24. veebruaril presidendi vastuvétul.

Sellel sammul v&ivad olla hoopis suuremad mdjud, kui alguses Y Y
tundub.

Telliskivi Stories

L= P

Minimalistliku disainiga ksitéakohvide ajastul

kummarduse oma sinnikohale ja jutustavad
Telliskivist pabraseid lugusid, kus kuulujutud ja

L
vaimuvélgatustega. Olgu selleks vaitstossude

salatehas, fureri ralliauto, Neukogude

kuukulguri varustamine v&i muu.

Arireklaam

https://defol.io/adcestonia- }
2/2018-telliskivi-stories- 1

ENG
Most of the eraft coffee roasteries go for clean
and minimal design language. The Brick begs
to differ with rough and poster-like design with
a heavy focus on texts. It takes its inspiratior
from its birthplace, bohemia

City,

Telliskivi's past but has been
for a modern touch with a litle bit of
s and absurdity thrown in for a good




Sotsiaalne ileskutse

https://www.youtube.com/ e
watch@v=d96sZBV4ImM

Tee uuest aastat Robertiga Sigarexit!
22,778 views + Dec 18,2019 1 §l2 & sHare o [ J

Bolti kummaline kampaania pakub naistele
palgaldhe vorra odavamat kiiditi (35)

W% Tervise Arengu Instituut
@A\ 141K subscribers

é c‘f Toimetas: Egert Parna f v [Z =

Suhtekorraldus
https://kasulik.delfi.ee /news/uudised/bolti- }

kummaline-kampaania-pakub-naistele-palgalohe -
vorra-odavamat-kuutig¢id=89137345

Sputniku survestam

Eestis seisavad Briti Propogcmdc: ............................................................................................
kuraatorid, teatati e https://sputnik-news.ee/politics/20191226,/18856484/

e — " Sputniku-survestamise-taga-seisavad-Eestis-Briti-kvraatorid-
Eestivoimud avaldavad Sputnik Eest sota it kurastori o s teatati-Moskvast.html

korraldusel, teatas kdrgelseisev allikas Moskvast. Venemaa, kinnitas ta,
ei jita Briti poole tegevusele vastamata.
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1. osa. Uldine arusaam meediast. > A.

TEABESISU KATEGOORIA / TEGEVUS
Reportaaz informatsiooni vahendamine
Arvamuslugu veenmine
Arireklaam veenmine
Sotsiaalne ileskutse veenmine
Suhtekorraldus veenmine
Propaganda veenmine

10 minutit — ks esindaja igast grupist tutvustab grupitéé tulemusi
ja p&hjendab oma ofsust iga néite kohta.
5 minutit - koolitaja palub igaihel omaette méelda ja analitsida

miks justnimelt tema tuli tutvustatud j@reldustele. Mis tunnused olid

eranditult iseloomulikud igale teabesisule? Kuidas on neid véimalik

eristada?

T66 jatkub samades gruppides. Iga grupp saab abimaterjali /
t66lehe, millest Ightuvalt tuleb igal grupil analiisida the
konkreetse teabesisu tiibi erisusi. [ga grupp saab erineva

teabesisu tiibi (valik: reportaaz, arvamuslugu, &rireklaam,

¢ Kellele on see suunatud2 Kes on infotarbija?
¢ Mis on eesmérgid?

¢ Milliseid emotsioone see tekitab2 Millise mulje jGtab? Millise
efekti kutsub esile?

¢ Kuidas see toimub? Mis on meetodid ja mehhanismid?

Meedia sisu ja ajakiriandus > 2. tund. Sisu titibid

EESMARK

teavitada

tekitada diskussioon/ argumenteerida mingi véite /tdekspidamise
ile/ majutada uskumisi

mdjutada ostuvalikuid

majutada Uksikisiku v&i kollektiivset k&itumist

majutada arvamust tellija kohta

méajutada poliitilisi valikuid ja/v&i ideoloogilisi hoiakuid, sundida
millekski

5 minutit — aeg individuaalseks tagasisideks (vabatahtlik)
Selle harjutuse |5petuseks rdhutab koolitaja, et teabesisu
eristamisoskus véimaldab tarbida infot teadlikumalt. See on vajalik

isikliku meediapadevuse arendamiseks.

TEGEVUS 2 kuni 30 minutit ©

suhtekorraldus, sotsiaalne ileskutse, propaganda). Grupid
saavad kasutada néiteid eelnevast ilesandest. Igal grupil tuleb
vastata konkreetse teabesisu tiibi kohta jérgmistele kisimustele,

mis on loetletud laialijagatud téslehel:

*  Milline on hoiak subjekti / teema suhtes?

o Muillist tiipi infot see esitleb?

*  Mis on selle jérelmsju / tagajéried meediatarbijale?

¢ Kuidas on vaimalik iseloomustada sellist teabesisu tiipi2

¢ Kas tegemist on informatsiooni vahendamise vi veenmisega?




10 minutit - osalejad arutavad oma grupisiseselt vastuseid
kisimustele ja tdidavad jagatud t66lehte. Seejdrel palub koolitaja
tutvustada tulemusi, alustades grupist, mille likmed analiisisid

ndidet informatsiooni vahendamise kohta (reportaaz). Jérgnevalt

INFORMATSIOONI VAHENDAMINE

iseloomujoon 1

erisus 2

5 minutit — koolitusel osalejad saavad seejérel veel tdiendada
enda grupitéd tulemusi tutvustanud esinejat.

5 minutit - tagasiside grupitdéle, arutelu Ghises ringis, vastused
kisimustele kui miski j&i arusaamatuks vai tekitas segadust.

Oluline et erinevatele néidetele toetudes jduaksid osalejad ise

NB!

tutvustavad oma tulemusi ka k&ik ilejaénud grupid.
10 minutit — kdige olulisemad vétmesdnad grupitéd tulemustest
jdadvustatakse visuaalselt poolitatud pabertahvlile:

VEENMINE

iseloomujoon 1

erisus 2

avastusele kasutatud veenmistaktikate sarnasuses. Lisaks voiks
arutada kas veenmisel on héid ja halbu kilgi. Mis tingimustel oleks
veenmine kasulik ja miks2 Kas on méni asjakohane naide Eesti

meediast voi kohalikust kommunikatsioonist?

Koolitajale abiks on loodud ka juhendmaterjal, millele on vaimalik toetuda grupités tulemusi kommenteerides.
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KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakifjandus > 2. tund. Sisu titbid

5 minutit

Ténase koolituse jooksul késitlesime teabesisu erinevusi ja saime
targemaks spetsiifilistele tiipidele iseloomulike p&hijoonte osas.
See toetab meediatarbija véimekust olla teadlikum ja valivam
pakutava info suhtes. See on iks esimesi samme oma infovoo
reguleerimiseks.

Saime teada, et infovahendamine p&hineb kontrollitud faktidel

ja selle pahieesmargiks on harida inimesi erinevatel teemadel.
Infovahendamises vib esineda ka isiklikke arvamusi faktide
kohta, kuid need on siis selgelt sildistatud, eraldi vélja toodud ega
tohi médrata loo p&hifookust ega -eesmérki.

Samas tuleb meeles pidada, et ka lugupeetud autori poolt
kirjutatud, n-& kérge kvaliteediga arvamuslood ei kajasta ega
peegelda kogu t8de. Kuigi m&ned iksikud faktid on kontrollitud ja
tdesed, jGtab arvamuslooautor sageli mainimata palju teisi tdikasid,
mis ei toeta tema vaatenurka v&i talle omapérast teemakésitlust.
Selle parast tasubki lugeda erinevaid arvamuslugusid ja eelistada
faktirohkeid, isiklike hinnangute poolest vaesemaid artikleid. Tuleb
osata @ra tunda madala kvaliteediga arvamuslugusid, kus vaib

esineda véadrinfot v&i valesti tdlgendatud fakte.

Négime, et olenemata tiiibist on veenmise eesmérgiks mdjutada
meediatarbijat mitmel erineval moel - selleks on pahatihti inimeste
kédnetamine emotsioonide abil, aga ka muud psihholoogilised
votted. Veenmistaktika osutub probleemiks siis kui see on varjatud
ehk meediatarbijat tahetakse mdjutada tema enda teadmata.
Kuna paljude é&rireklaamide véi sotsiaalsete iileskutsete puhul

on ildiselt tellija teada, siis sellest saab jéreldada tema soovitud
eesmdrki ja tuletada oodatud maju. Samas, varjatud propaganda
v&i muud néhtamatud infomanipulatsioonid véivad olla ohtlikud
just selle pérast, et mdjutavad infotarbija valikuid véi k&itumist
alateadlikult.

Eesti ajakirjandusest ja sotsiaalmeediast toodud néited kinnitavad,
et veenmistaktikat kasutavate teabesisuga seotud probleemid ei
ole vé&rad ka meie Ghiskonnale. Seda probleemi on vaimalik
véhendada arendades infotarbijate meediapédevust, mille
vajalike oskuste ja teadmiste hulka kuuluvad ka need mida

kasitlesime tanasel koolitusel.




Abimaterjal koolitajale

Tegevus 2 labiviimiseks ja grupitéd tulemuste hindamiseks / kommenteerimiseks

TEABESISU=>

Tegevus=>

Faktid v&i
arvamused

Pohieesmark

Naiteid

emotsioonidest

Naiteid

toimimismeetodite

kohta

Hoiak subjekti
suhtes

REPORTAAZ

infovahendamine

suuresti faktid,

voib esineda teiste

arvamusi

teavitada

vudishimu, huvi,
Sppimine

kirjeldamine,
naitlikustamine,
vordlemine

neutraalne

ARVAMUSLUGU

veenmine

autori arvamusel
pdhinev ja

selle edasiviiv,
voib esineda
autoriarvamust
toetavaid fakte

esitleda/majutada

arvamust /
uskumust

hirm, viha, mure

vditmine,
kirjeldamine,
vordlemine,
emotsioonide
tekitamine

positiivne voi
negatiivne voi
neutraalne

ARIREKLAAM

veenmine,
teavitamine

arvamus toote
vOi teenuse
sobivuse kohta

majutada
ostuvalikuid

ihaldus, réém,
hool

ihaldusvadrsuse
tekitamine,
kaasahaarav
kujutlemine,
emotsionaalne
kdnetamine

positiivne

SOTSIAALNE
ULESKUTSE

veenmine

arvamus sobiva
kéaitumismustri kohta

majutada isiklikku v&i
hiskondlikku kaitumist

altruism, hirm, hool

moraliseerimine,
simpaatia- voi
vastutustunde
tekitamine, enesearengu
soodustamine. Vaib
kasutada ka arireklaami
votteid.

positiivne voi negatiivne
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SUHTE-
KORRALDUS

veenmine

arvamus tellija

kohta

majutada
arvamust tellija

kohta

head tunded

tellija suhtes

positiivsete
emotsioonide
ja motteseoste
tekitamine

positiivne

PROPAGANDA

veenmine

arvamus poliitika,
ideoloogia kohta

majutada poliitilisi valikuid
ja hoiakuid, sundida
millekski

uhkus,
kokkukuuluvustunne,
teotahe, hirm, viha, dudus

siidistamine, solvamine,
liialdamine, téhelepanu
karvale juhtimine,
faktidega ménglemine,
autoriteetide esiletoomine,
stereotijipide

ja simbolitega
manipuleerimine, jétkuv
kordamine

positiivne voi negatiivne







3. TUND. TEAVE JA VEENMINE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID
Koolitusel osalejad teavad kuidas eristada infovahendamist o todlehed(tuleb eelnevalt ette valmistada);
veenmisest. See sivendab nende teadmisi meedia toimimisest, ¢ kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);

sh kavatsustest, meetoditest ja sihtrihmale orienteeritusest. e arvutija ekraan, et ndidata videoid.

Omandatud teadmised ja oskused soodustavad kriitilise m&tlemise
arendamist ja véimaldavad teadlikumalt hinnata ja analiiisida
enda meediatarbimist ja -keskkonda.

NB!
Slaidid ei ole vajalikud.

PLANEERITUD AEG 60 minutit ©

KOOLITUSE KAIK (VOB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus 5 minutit © |
Téna on aeg rakendada praktikas eelmisel koolitusel saadud mdlemat tiipi teabesisu esineb lébisegi ehk kombineeritult,
teadmisi. Juba teate mille poolest erineb infovahendamine

veenmisest, kuid niid on kasulik vaadelda selliseid juhtumeid kui
TEGEVUS 1 kuni 30 minutit o T
Koolitaja moodustab osalejatest kaks gruppi: thed on , reporterid” peavad aga piidma veenda feisi oma valitud seisukoha

ja teised on ,kommentaatorid”. Reporterite Glesanne on vahendada  ainudiguses. M&lemad grupid saavad samasuguse abimaterjali/

faktipshist infot veenmistehnikaid kasutamata. Kommentaatorid t68lehe, mis sisaldab informatsiooni gripivakisiini kohta.
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Infoleht gripivakisiini kohta

Gripp on ége viiruslik haigus. Gripp levib puhangute,
epideemia ja pandeemiana. Kéige enam haigestuvad grippi
lapsed, kuid hospitaliseerimised ja surmajuhud tekivad
peamiselt eakate, krooniliste haigustega inimeste hulgas.
Gripi simptomiteks on: haiguse ékiline algus, kérge palavik
(38°C ja rohkem), millele lisanduvad kas kéha, peavalu,
kurgu- v&i lihasvalu v&i esineb hingamisraskuseid. V&ib esineda
ka kahulahtisust.
Gripiviiruse sdilimine véliskeskkonnas - kdvadel pindadel
(lauad, seinad, ké&epidemed) 24-48 tundi, poorsetel
materjalidel (riided, paber) 8-12 tundi, niisketel ja mérgadel
pindadel kuni 72 tundi, kétel massiivsel saastumisel kuni 3
tundi.
Kaige kindlama kaitse annab vaktsineerimine, millega vaiks
algust teha juba oktoobris. Gripivakisiin hakkab tervetel
inimestel mdjuma 10-14 pdeva pérast sistimist ja selle m&ju
kestab kuni aasta. Gripi vastu véivad end vastunéidustuste
puudumisel vakisineerida kaik soovijad alates 6-elukuust.
Kindlasti peaksid kaaluma vakisineerimist allpool loetletud
riskirthmadesse kuuluvad inimesed:
¢ 65 aastased ja vanemad;
e isikud, kes pdevad aneemiat, kroonilist kopsu-, sidame-,
neerude véi ainevahetuse siisteemi haigust (eeskatt
diabeeti);

10 minutit — iga grupp tutvub jagatud infolehega ja arutab
kuidas kasutada pakutud fakte enda rolli téitmisel. Seejarel valib
grupp enda seast Ghe esindaja, kes esitleb grupi nimel arutelu
tulemusel valminud kaheminutilist suulist presentatsiooni. Grupid
vaivad |dheneda sellele loovalt, peale ajalise ei ole esitluse

formaadile mingeid piiranguid. Gruppidele v&ib soovitada

e 6 kuu kuni 17 aasta vanused lapsed ja noorukid, kes
saavad pikaajalist aspiriinravi;

e immuunpuudulikkusega inimesed, sealhulgas
immuunsisteemi falitlust pdrssivat ravi saavad ja HIV-
positiivsed isikud;

* rasedad naised raseduse igas trimestris;

e hooldeasutuste ja pikaravihaiglate kroonilisi haigusi
pddevad patsiendid;

o td8alaselt ohustatud isikud (tervishoiutéstajad,
hooldeasutuste t&6tajad, linnufarmide té&tajad jt);

o isikud, kes véivad levitada grippi riskirihmale.

Véga oluline gripist hoidumisel jgrgida lihtsaid nduandeid:

* Valdi léhedast kontakti haige inimesega.

* Haigena pisi kodus.

e Aevastades voi kéhides kata oma suu ja nina
pabertaskurdtiga nende puudumisel sobib suu ja nina
katmiseks varrukas.

e Pese kési. Sage katepesu kaitseb sind ja sinu l&hedasi
viiruste eest. Véldi ngopiirkonna puudutamist saastunud
katega.

e Ela tervislikult - maga piisavalt, ole fiisiliselt aktiivne, véldi
stressi, joo piisavalt vedelikke ja s68 t&isvaartuslikku toitu.

Allikas: www.terviseamet.ee

harjutada esitluskdnet grupisiseselt enne selle esitlemist. Toetava
abimaterjalina sobib eelmisel koolitusel kasutatud t&sleht
kisimustega.

4-5 minutit — mélema grupi esindajad esitlevad oma rollikdnesid,

vastavalt pustitatud tlesandele.




15 minutit - seejéirel toimub Ghine arutelu suures ringis, kus kaik osalejad on palutud andma tagasisidet ja vastama kisimustele:

*  Mis tegi reporterite rollikdne informatiivseks, infot *  Mis tegi kommentaatorite rollikdne majustavalt veenvaks,
vahendavaks? arvamust sisendavaks?
*  Mida oleks v&inud teha teisiti2

Oleme jdudnud arusaamale, et infot vahendav lugu peab kasutatakse méningaid fakte aga seda siiski véiga valikuliselt.
piirduma faktidega ega sisaldama hindavaid arvamusi. See peab  Arvamusloo eesmérgiks on méjustada lugeja veendomysi,
jdéma véimalikult erapooletuks. Kas reporterite grupp sai sellega sisendades konkreetset arvamust. Kuidas see &nnestus
hakkama? kommentaatorite grupile
Veenmistaktikat kasutav arvamuslugu vaib samuti viidata ménele
faktile, sest isiklikel arvamustel pshinevate véidete kinnitamiseks
TEGEVUS 2 kuni ]0 minuf“‘ ® ............................................................................................
Koolitusel osalejaile néidata kaks videot, millest iks on informatiivse sisuga, teine aga kasutab veenmistehnikaid.
NB! ndited, arvestades koolitusel osalejate demograafilisija
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.
e o

TALLINNA OLIKOOL

@ Loodus-ja INSTITUUDIST | SISSEASTUMINE | OPINGUD | TE4DUS | KOOLITUSED | OKOLOOGUKESKUS Kovikip
terviseteaduste instituut

rgus Vetsa)

Infovahetamine

https://www.tlu.ee/meediavarav/videod/

uhe-minuti-loeng-mis-saab-meie-kasutatud-

kodumasinatest-margus-vetsa
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Veenmine Jargneva arutelu jooksul esitab koolitaja j@rgimised kisimused. Mille
https:/ /www.youtube.com/ abil on véimalik eristada mélemas videos kasutatud meetodeid? Kas

watchv=JXC5v9MmEec on infovahendamise ja veenmise vahel on alati selged piirid véi on

v neid hagustatud? Kas tavalisel meediatarbijal on lihtne tehavahet
kahe erineva kavatsusega video vahel2 Miks2 Kas on veel méni
asjakohane ndide Eesti meediast véi kohalikust kommunikatsioonist2
Kas &sja vaadatu ja arutatu m&jutab teie hinnangut enda
edintarbimisle?
Selle harjutuse |&petuseks toonitab koolitaja, et erinevaid
veenmistehnikaid kasutavad lood / videod/ infomaterjalid/

promod iritavad esitleda oma teemat/ subjekti kas parimas vormis,

INmESEb VEEB IS

soodsas valguses (nt &rireklaamis) vai siis halvustavas toonis (nt
rahvaterviseteemalises sotsiaalses tileskutses). Infovahendamine

piirdub kontrollitud asjaoludega toimunu kohta. Kui selles on mitu

osapoolt, siis kdik saavad vérdselt kajastust. M&justamist taotlevates

e lugudes on alati palju visuaalset materjali, mis kdnetab tarbijat
e EI'

emotsionaalselt. Fakte kasutatakse valikuliselt ja nende télgendus ei

pruugi alati olla tdepdrane.

TEGEVUS 3 kuni 10 minutit ©

Niid kui osalejad on jsudnud nii kaugele, et neile on selge

erinevus infovahendamise ja veenmise vahel, tasub neile

pakkuda keerulisemat ngidet. Selleks ndidata kaks jéirgmist

videoldiku:

https://www.youtube.com/

watchev=9d szp 7rYR4 'FT;Cing Penguins | World Penguin Day | BBC

6,833,371 views + Mar 31, 2008 ifls 27k @I1K A SHARE =i SAVE ...

BBC @ N



M TARTU ULIKOOL

KUIDAS KLIIMAMUU

EESTIT PUUD

Mait Sepp
Tartu dlikooli loodusgeograafia teadur

NB!

Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed

Jargneva arutelu jooksul esitab koolitaja jérgimised kisimused.
Mille abil on v&imalik eristada mélemas videos kasutatud
meetodeid? Kas on infovahendamise ja veenmise vahel on alati
selged piirid v&i on neid hégustatud? Kas tavalisel meediatarbijal

KOOLITUSE LOPETAMINE/ JARELDUSED

{ https://novaator.err.ee/media/
video/6362152contentld=260005

ndited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja
sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

on lihtne teha vahet kahe erineva kavatsusega video vahel2 Miks?2
Kas on veel méni asjakohane néide Eesti meediast v&i kohalikust
kommunikatsioonist? Kas &sja vaadatu ja arutatu méjutab teie

hinnangut enda meediatarbimisele?

5 minutit

Uks suurimaid erinevusi infovahendamise ja veenmise vahel

on sisulooja kavatsus. Kui infovahendamise eesméirgiks on
teavitada, siis veenmise eesmérgiks on majutada, sisendades
uht kindlat arvamust. Alati tasub analiisida, mis eesmérgil ja
kelle jaoks loodi ks v&i teine lugu, video, infomaterjal. Kriitiline

métlemine algab tervislikust skepsisest tundmatu infotiiki ja -allika

suhtes. Veenmise &ratundmine infovoos lubab véltida enda
vélism&justamist ja tokestada manipulatsioone.

Samas on oluline ka meeles pidada, et hea kavatsusega veenmine
toimib ka mdnes elutéhtsas valdkonnas nagu néiteks rahvatervis,

liklus, elanikkonnakaitse jne.

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakirjandus > 3. tund. Teave ja veenmine







4. TUND. SONAVABADUS

TAGTLETAV SPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID s
Osalejad maistavad sdnavabaduse sisu, ilesannet ja piiranguid. e sénavabadust puudutav paragrahy Pohiseaduses; e
Oluline on lahti seletada, miks on sénavabadus demokraatliku * Piirideta Reporterite pressivabaduse indeks, paber, pastakad;

ihiskonna toimimiseks vajalik eeldus. e arvutija ekraan, et ndidata videoid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 3 minutit (O |
Tsensuur on riigi, organisatsioonide véi muude gruppide Amendment) kaige tugevam kaitse vdimaliku tsensuuri vastu, siis

kehtestatud kontroll inimeste ile, et piirata informatsiooni, métete Eestis kasitleb sénavabadust Péhiseaduse paragrahv 45. Kuid

v&i loomingu levitamist. Tavapéraselt kasitletakse tsensuuri kui sénavabadus Eestis, nii nagu paljudes teisteski Euroopa riikides,

teatud teemasid puudutavate métete ja debati allasurumist. on seotud teatud piirangutega.

Kui néiteks USAs on p&hiseaduse esimene parandus (First

N&uanne koolitajale keelustamine v&i teatud teemadest arutamise piiramise. PGGa
Sénavabaduse iile arutamine vaib kaasa tuua tugevate rhutada, et ténase tunni eesmérk on dppida aru saama

emotsioonidega laetud arutelu. M3ned osalejad véivad sdnavabaduse pshimatte olemusest, mitte arutada konkreetsete
soovida rédkida piirangutest, mis sénavabadusele nende seadusemuudatuste vai teemade ile.

hinnangul tugevamalt kehtestada tuleks: naiteks vihakdne

P&hiseaduse paragrahv 45

Igaiihel on digus vabalt levitada ideid, arvamusi, veendumusi ja neile ameti t5ttu teatavaks saanud riigi- v&i érisaladuse vai

muud informatsiooni sénas, trikis, pildis véi muul viisil. Seda digust  konfidentsiaalsena saadud informatsiooni ning teiste inimeste T
v&ib seadus piirata avaliku korra, kélbluse, teiste inimeste Siguste perekonna- ja eraelu kaitseks, samuti digusemaistmise huvides.

ja vabaduste, tervise, au ning hea nime kaitseks. Seadus véib Tsensuurieiole. . mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm———————m

seda digust piirata ka riigi ja kohalike omavalitsuste teenistujatel




Arutelu

Arutage Pdhiseadusesse kirja pandud métte ile. Soovituslik on

lugeda paragrahvi Ghe lause kaupa ning analiiisida, milliseid

piiranguid vaidakse sdnavabadusele néha. Tahele tasub panna

ka viimast lauset: tsensuuri ei ole, mis viitab, et véimalikud

piirangud on ette néhtud vaid rangelt erandlikel juhtudel.

TEGEVUS 1

Loe &pilastele ette jcirgnevad naited. Arutelu soodustamiseks
v&ib jagada dpilased 3-4-liikmelistesse gruppidesse. Iga vaite

jarel peaksid dpilased hindama, kas see tegevus on kaitstud

sdnavabadusega vai ei ja millised piirangud véivad kohalduda.

Pea meeles, et siinkohal ei ole eesmérk debateerida, kas need
tegevused peaksid olema kaitstud vai mitte. Selle tunni eesmérk
on, et dpilased saaksid aru, kuidas sdnavabadust Eestis hetkel

kasitletakse.

*  Ajalehe juhtkiri nimetab poliitikut ebakompetentseks.
(Piiranguta)

¢ Restorani arvustuses deldakse, et toit selles sé6gikohas on
kohutav. (Piiranguta)

*  Protestimiiting plaanitava seadusemuudatuse vastu.
(Piiranguta, aga miiting tuleb registreerida politseis ning
mé&drata vastutaja, kellaaeg jm tingimused)

e Ajalehe artiklis siiidistatakse poliitikut korruptsioonis.

(Avaldamine on piiranguta, aga artikkel peab tuginema

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakirjandus > 4. tund. Sénavabadus

10 minutit
Miks on sdnavabaduse pshimate oluline?
Mida sénavabaduse paragrahv ei luba véliendada?
*Vaiks radkida kahes seaduses toodud piirangutest:
a. Valadigusseadus, mis ei luba inimesi lihtsalt laimata.
Paragrahvid 1046 ja 1047

b. Karitusseadustik, mis ei luba hutada végivalda

15 minutit ©

faktidele. Vastasel korral vaib siidistatu péérduda kohtusse.
On ka v&imalik, et siiidistatav taotleb kohtult enne artikli
ilmumist selle avaldamise keeldu. Selliseid néiteid on Eestis
olnud: nt Pealtné&gija, Kanal 2 saate Radari lugude puhul.)
Ajaleht avaldab artikli, mis pshineb peaministri biroost
lekitatud infol. (Osalise piiranguga: kui leke késitleb
riigisaladust, v&ib prokuratuur alustada kriminaalmenetluse.)
Aarmusrihmituse juht kutsub inimesi iles tapatalguid
korraldama. (Keelatud, sest kutsub iiles végivallale:
karistusseadustik § 151. Vaenu dhutamine

(1) Tegevuse eest, millega avalikult on kutsutud iles
vihkamisele, vdgivallale vai diskrimineerimisele seoses
rahvuse, rassi, nahavérvi, soo, keele, péritolu, usutunnistuse,
seksuaalse sattumuse, poliitiliste veendumuste vai varalise

vdi sotsiaalse seisundiga, kui sellega on pahjustatud oht isiku
elule, tervisele vai varale, —

karistatakse rahatrahviga kuni kolmsada trahvithikut vai

arestiga.




Vaata videot: kas sénavabadus Eestis on 166gi all, 5 minutit

Andres Kuusk: mingit tsensuuri Eestis ei ole, ei

tule ega hakka kunagi tulema ............................................................................................
Video -l . TELE/RAADIO ft:f:MEAs KUUSK: MINGIT TSENSUURI EESTIS El OLE, El TULE EGA HAKKA.KUNAGI!

01.04.2019 20:31

Andres Kuusk vétab vastu EFTA }

auhinna ja peab ténukéne

flv]o
=]o 0

Foto: ERR

Parima uue saate auhinna pélvis Eesti filmi- ja teleauhindadel ETV
vestlussaade "Esimene stuudio”. Saatejuht Andres Kuusk réhutas, et
vaatamata poliitikute véljaltlemistele ei tule Eestis mitte kunagi
tsensuuri.

VoI
Video 2:

lImar Raag saates Esimene Stuudio

radkimas sénavabadusest Eestis
(sissejuhatus + alates 17.50-21.00)

Selgita &pilastele kolme lausega, mis 2019. aasta kevadel Riigis saatejuhi Ahto Lobjaka lepingu ning ajakirjanik Vilje Kiisler
sdnavabadusega Eestis toimus. Selgituses ei peaks kasutama lahkus ajalehest Postimees, sest peatoimetaja soovis tema tegevust

konkreetsete poliitikute véi erakondade nimesid. M&ned piirata. President Kersti Kaljulaid astus sénavabaduse kaitseks
poliitikud ndudsid, et Eesti Rahvusringhddéling v&taks eetrist maha vélja, kandes valitsuse ametisse nimetamisel pusa kirjaga “Séna

konkreetsed ajakirjanikud, kes neile tundusid esitama liiga kriitilisi on vaba”.

kisimusi. Samal ajal I5petas ERR Raadio 2 saate Olukorrast

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakirjandus > 4. tund. Sénavabadus




1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakirjandus > 4. tund. Sénavabadus

Arutelu B MINUIIE

e Mis kasitleb sénavabaduse rikkumiste ¢  Aga kui ta hvardab vastasel korral néiteks véhendada

¢ Kas poliitiku X kéne toimetuse juhile, kus ta kritiseerib hte rahvusringhddlingu rahastust®
konkreetset ajakirjanikku on sénavabaduse piiramine? * Teeb ettepaneku muuta rahvusringhééling valitsusele

¢ Kui poliitik X teeb avaliku p&drdumise, kus késib eetrist maha kuulekaks haéletoruks?

vétta konkreetse ajakirjaniku, kas see on?2

TEGEVUS 4 minutit ©

Ava ekraanil Piirideta Reporterite pressivabaduse indeks ¢ Sellegipoolest on véga paljudes riikides sdnavabadus
(8ppekava valmimise ajaks on 2020. andmed olemas) vorreldes Eestiga viiga keerulises olukorras. Nditeks oo
¢ Markeeri Eesti tabelikoha muutus vérreldes 2019. aastaga Venemaal, Hiinas, Kasahstanis, Tirgis.

(11. koht) Naita videot (1 minut): Tirgi ajakirjanike vahistamine.

VOIMALUSEL KOKKUVOTE

Sénavabadus on demokraatia osa. llma sdna- ja ajakirjandusvabaduseta ei saa tagada demokraatiat. Ajakirjanduse vastu vaib olla oo

kriitiline, sénavabaduse piiramine on aga ohtlik.



5. TUND. MILLEKS ON VAJA AJAKIRJANDUST?

TAOTLETAV OPITULEMUS

e Osalejad maistavad, miks ajakirjanikud teevad, mida nad
teevad, ja mis on nende |16ppeesmargid;

*  Maistavad paremini ajakirjanduse rolli nende enda
meediakeskkonnas ja ajakirjanduse olulisust demokraatia
toimimisel;

*  Maistavad ajakirjanduslikku meetodeid ja kuidas ajakirjandus
vdib edendada sotsiaalseid hiive-sid, sealhulgas langetada
kodanikel parimaid v&imalikke otsuseid.

KOOLITUSE KAIK

Kisi osalejatelt

¢ Millistest teemadest nad kaige rohkem huvituvad ja hoolivad?

Vaimalike vastuste (malemale kiisimusele) seas véidakse naiteks
nimetada: tervis, poliitika, haridus, lastega seotud teemad, sport,
kunst ja kultuur, meelelahutus, transport, linnaplaneerimine ja
-arendus, vérdsus, diskrimineerimine, politseité, kuritegevus
(krimi), turvalisus, t66kohad, ma-jandus, maksud, kindlustus,

pension, keskkond, 8hu ja vee kvaliteet, pargid.

Pea iga teema kohta, mille vastu te huvi tunnete, on olemas
ajakirjanikud, kes sellest kirjutavad. Osad teemad on rohkem
meelelahutuslikud. Naiteks on teil vaimalik hoida end ajakirjanike
abil kursis sellega, kuidas léheb su lemmikspordivéistkonnal vai

lugeda filmi kohta, mida kavatsed vaatama minna.

KASULIKUD MATERJALID

Ajakirjanike “pesapalli-kaardid”;

e Teema-madrgid (kirjuta juba enne tundi iga teema eraldi
pabertahvli lehele);

e Teip;

e Aseta teema-mérgid (toodud allpool) 6pperuumi eri

kohtadesse ja jéita esialgu tagumine pool peale.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

Sissejuhatus 10 minutit ©

*  Kas ajakirjandus kajastab neid teemasid?

Ent suurel osal ajakirjandusest on tBsine mdju meie igapdevaelule.
Inimesed, kes ajakirjanikuks hakkavad, teevad seda tavaliselt
selleks, et et nad tahavad midagi paremaks muuta: oma kodulinng,
riiki vai isegi fervet maailma. (Selle 166 eest ei saa véiga kérget
palkal) Ajakirjanikud paljastavad pahategusid, toovad véilja
kehvemal érjel olevate inimeste ja Ghiskonnagruppide probleemid
ning isegi annavad meile infot, mille alusel saame otsustada
iseenda elukorralduse ile: néiteks kus on parimad koolid v&i kuidas
hoida ennast fiisiliselt heas vormis ja tervise juures. Selle kéige
juures on ajakirjanikud tohutu surve all. Nad peavad lood ilmutama
véiga napi aja jooksul. Ménikord kogevad nad kas poliitilist survet

véi survet reklaamiostiate poolt, kes ei taha, et teatud artiklid ilmuks.




1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakiriandus > 5. tund. Milleks on vaja ajakirjandust?

Ténapdeval saame informatsiooni mitmetest eri allikatest, mitte vaatame, kes kdik informatsiooni loovad, siis me ei tohiks tahta

pelgalt ajakirjanikelt. Ajakirjanikud ja meedia kogevad rohkelt dtta ajakirjanikke sellest ringist vélja. Tanases tunnis vaatame
avalikku kriitikat. Ent ajakirjanikud on ménginud - ja siiani osasid ajakirjanikke, kelle 166 on toonud suured muudatused Eesti

méngivad - véiga olulist rolli inimeste elu parandamisel. Kui me elusse.

TEGEVUS 1 30 minutit ©

Sissejuhatava diskussiooni [3ppedes keera teema-mérgid diget pidi. Iga jdrgneva teema kohta peab olema tks suur méark:

e Tervis ja meditsiin ¢ Korruptsioon ja kuritegevus

* Inimdigused ja &iglus *  Avaliku vaimu vead ja tegemata jétmised

* Laste digused ning turvalisus

GASILEHT
Ulata igale osalejale ajakirjaniku “pesapallikaart”. Palu osalejatel kokku viia neile antud pesapallikaardil oleva
Ajakirjaniku pesapallikaardil on jérgnev info: ajakirjaniku ajakirjaniku nimi ja teema ning likuda vastava teema-mérgi

nimi; foto; katke artiklist; kinnitus, milline oli ajakirjanduse méju  juurde.

(paastetud elud, muudetud seadused jne).

Vastused:
Teemad, kuhu kaartidel toodud ajakirjanikud kdige paremini sobivad:
e Tervis ja meditsiin (Tuuli J6esaar, K&rt Anvelt, Kristjan Pihl) Korruptsioon ja kuritegevus (Postimees ja Aripéev)
¢ Inimdigused ja diglus (Tiina Kaukvere) e Avdliku v8imu vead ja tegemata jéitmised (Marian
¢ Laste digused ning turvalisus (Kirsti Vainkila ja Merilin Parli, Ménni, Eesti Péevaleht ja Eesti Ekspress, Tuuli Jesaar

Eevo Esse IQ Pn” POrnGpUU) (teedehooldus)) ............................................................................................
lsakisimused
¢ Kas see teema konetas sind? ¢ Miks mitte?
o Mk

Jargmiseks vali rolliméngu tarbeks 3-4 osalejat. Osalejad peavad  Palu igal osalejal oma ajakirjaniku identideedis pisides raékida

vétma endale nende kaardil oleva ajakirjaniku identiteedi ja ilejaénud grupile:
tutvustama ennast grupile. Naiteks: “Tere, mina olen Kart Anvelt ja * Milliste teemade pérast oled sa mures téna® T

ma kirjutasin arstist, kes varustas Eesti tippsportlasi dopinguga...” e Mis teeb su 166 ténasel pdeval keeruliseks?



N&uanne koolitajale

Vaimalikud vastused kissimusele “Milliste teemade pdrast oled * Llaste digused ning turvalisus: lapstésjdu kasutamine
sa mures tdna?": arengumaades, migratsioon ja pagulaskriisi sattunud laste
* Tervis ja meditsiin: vakisiinivastaste meeleolude levik, saatus.
ravivead haiglates, valmisolek suurteks epideemiateks, ¢ Korruptsioon ja kuritegevus: korruptsioon meditsiinis,
ravijérjekorrad. kilberkuritegevus, internetipettused, vanainimestelt T
* Inimdigused ja diglus: sooline tasakaal tippametites ja sédstude vélja petmine.
poliitikas, seksuaalne ahistamine, v&3rtésj6u elu- ja ¢ Avdliku véimu vead ja tegemata jétmised: T
té&tingimused Eestis, kdigi Ghiskonnagruppide vérdne hédaolukordadeks ja kriisideks ettevalmistus, l&bipaistmatu
ligipads haridusele. otsuste tegemise protsess valitsusasutustes. T
Kisimused
¢ Kas oskad nimetada kolm praegu tegutsevat ajakirjanikku, kelle ¢ Kui sa ei oska nimetada kolme ajakirjanikku, keda usaldad, siis
t66d sa usaldad? miks see sinumeelest nii ON2

¢  Miks sa neid hindad?

JUTUPUNKTID
Tihti me ei pane ajakirjanike nimesid téhelegi, vaid palju rohkem. Ent méned inimesed, keda néeme ekraanil

keskendume rohkem véljaande nimele vai artiklis olevale sagedamini, ei ole uudiste tootmisega ise Uldse seotud -
sisule. V&ib juhtuda, et oskame paremini nimetada televisioonis  néiteks esitavad nad kommentaare véi védrustavad teisi

t66tavaid ajakirjanikke kui ajalehereportereid, sest me inimesi, kes védliendavad eetris oma kommentaare. Ka see on
kuuleme teleajakirjanike nimesid eetris vélja 6elduna ning normaalne vidhemalt senikaua, kui suudame vahet teha, millal

n&eme eetris nende ndgusid. Téendoliselt méletame paremini kuuleme eefrist uudiseid ja millal arvamusi.

vudisteankruid kui reportereid, sest neme neid ekraanil

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 5. tund. Milleks on vaja ajakirjandust?




KOKKUVOTE

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 5. tund. Milleks on vaja ajakirjandust?

5 minutit

Tana vaatasime mdningaid olulisemaid néiteid, kuidas
ajakirjanikud on panustanud meie Ghiskonna parandamisse.
Tanu ajakirjanikele on paljastatud suured rahapesuskeemid Eesti
pankades, on paéstetud lapsed miirgiste valeravimite vatmisest,
toodud avalikkuse ette sportlaste varustamine dopinguga ning
aidatud iksindusse jdetud véiksed lapsed tagasi hoolivate

inimeste juurde. Arvestades kaiki probleeme nii meie riigis kui

Ajakirjanike pesapallikaardid

Tervis ja meditsiin

Kaart number 1

Nimi: Tuuli J6esaar

Sindinud: 1984

Katke loost (liid): Imeravimi-usku vanemad joodavad lastele
mirgist kloordioksiidi

Loost: Suletud Facebooki grupeeringusse kogunenud jiingrid
peavad kloordioksiidi imerohuks, mis ravib kaike alates kilmetusest
kuni autismi ja aidsini. Tegelikult on kloordioksiid isegi eluohtlik.
Ma&ju: Artikliseeria jarel alustati mirgise valeravimi miimise
eest kriminaaluurimine, aine kadus p&randa alla ning tuhanded

lapsevanemad said selliste ainete ohtlikkusest teadlikuks.

Kaart number 2

Nimi: K&rt Anvelt

Sindinud: 1973

Katke loost (liid): Dopinguarsti ilestunnistus: varustasin Eesti
sportlasi kasvuhormooni ja EPO-ga

Loost: Tartu spordiarst Vitali Bernatski paljastas Kért Anvelti
aritklites ulatusliku dopingukasutamise Eesti spordis, mis algas

juba 1995. aastast ning kestis ile kimne aasta. Bernatski kund-

ede hulgas olid muuhulgas tuntud kergejdustiklased ja suusatajad.

Maju: Riigikogu karmistas karistusi dopingukasutamise ja dopingu

kasutamisele kallutamise eest.

ile maailma, mis mdjutavad meie tervist, haridust, laste ohutust
ja meie planeedi tervist, on ilioluline, et ajakirjanikel lubataks
jatkuvalt tegeleda uuriva ajakirjandusega ning tuua meie nimel
avalikkuse ette kellegi teise tegemata j@tmisi véi kuritegelikke
kavatsusi. Ajakirjanikud annavad meie késutusse informatsiooni,
mille alusel saame teha nii igap&evaseid otsuseid oma

elukorralduse ile kui ka langetada valikuid valimispdeval.

Kaart number 3

Nimi: Kristjan Pihl

Sindinud: 1991

Katke loost (liid): Meditsiinitarvikute firmad petsid Haigekassalt
véltsarvetega vilja sadu tuhandeid eurosid

Loost: ETV saade Pealtnégija kajastas mitmes loos, kuidas
ettevatted miiusid inimestele tervisetarvikuid, ent seejérel esitasid
eraldi ja kordades kallima arve hivitamiseks hiagekassale.
M&ju: Haigekassa alustas ulatusliku uurimise ning 1&petas petnud
ettevotetega lepingu. See sédstab sadu tuhandeid eurosid

maksumaksja raha.

Inimdigused ja diglus

Kaart number 4

Nimi: Tiina Kaukvere

Siindinud: 1988

Pealkiri: Eksituse tattu Eesti kodanik

Loost: Birokraatia kdrgemat klassi néinud Ruttode perekonda
loetakse vérske riigikohtu otsuse pdhjal eksitusega Eesti
kodakondsuse saanuteks. [Imselt ootab sadu inimesi, kes on
seni teadnud, et on Eesti kodakondsuse saanud siinniga, passi
vuendades illatus - nad polegi kodanikud.

Ma&ju: Alustati menetlus, et muuta seadust ning kaigil riigi

birokraatia hammasrataste vahele jGénud inimestel oleks siiski




digus olla jatkuvalt Eesti kodanik. See digus véimaldab neil
néiteks liituda oma kodukiladest véljaspool Eesti piire Eestisse ja

Euroopa Liitu.

Laste digused ning turvalisus

Kaart number 5

Nimi: Kirsti Vainkila ja Merilin Parli

Sindinud: 1972; 1979

Pealkiri: Hiljatud Martini lugu

Loost: Kolmeaastaselt ema kéekérval turvakodusse viidud poiss
on seal elanud juba aasta aega. Samal ajal kéib pisipoisi tadi
kohaliku omavalitsusega kohut, et saada lapse eestkostedigus
oma perele. Omavalitsus tahtis Martini lapsendamisse saata.
Ma&ju: Juhtum, mis kohtute esimesel ringil oli pere kahjuks juba
dra ofsustatud, veti uuesti kasile, ja tehti vastupidine otsus -
laps padses védrasse hooldusperesse andmisest ja sai oma
tadi perre kasvama. Muudeti ka seadust: niiid saavad selliseid

kohtuotsuseid vaidlustada ka lapse lghisugulased.

Kaart number 6

Nimi: Eeva Esse ja Priit Parnapuu

Siindinud: 1990; 1981

Pealkiri: Sadade laste delikaatsed dokumendid rippusid aastaid
avalikult internetis

Loost: Telesaade Radar avastas massilise infolekke Eesti koolide
haldamise infosisteemis, kus rippusid aastaid avalikult ileval
sadade laste delikaatseid andmeid sisaldavad dokumendid,
sealhulgas ka psihhiaatrilised hinnangud laste vaimsele tervisele.
Ma&ju: Andmekaitseinspektsioon ja haridus- ja teadusministeerium
alustasid pdhjalikku vurimist, et andmeleke |18petada. Selle
tulemusel sulgeti andmebaas ning avati alles siis, kui laste

tlidelikaatsed andmed olid eemaldatud.

Korruptsioon ja kuritegevus

Kaart number 7

Nimi: Postimees ja Arip&ev

Pealkiri: Eesti pankade kaudu pesti hiiglaslik kogus raha

Loost: Ajakirjanikud Postimehest ja Aripdevast koos kolleegidega
Taanist paljastasid ulatusliku rahapesu lébi Danske Banki Eesti
filiaali. Selle panga abil likus l&bi miljardeid eurosid kuritegeliku
pdritoluga raha.

Maju: Danske Bank sulges Eesti filiaali. Kriminaaluurimised
jatkuvad mitmes riigis. Danske Banki éhardab mitme miljardi euro

suurune karistus.

Avaliku véimu esindajate kontroll

Kaart number 8

Nimi: Marian Mé&nni

Pealkiri: , Séh sulle eestimaist: Repinski kitsejuust tuleb Hollandist”
Loost: Mé&nni avastas, et vérskelt maaeluministriks saanud

Martin Repinski talus toodetav kitsejuust on imporditud ning pole
mahetoode - erinevalt sellest, kuidas Repinski oma toodangut ise
reklaamis.

Ma&ju: Martin Repinski oli sunnitud maaeluministri ametikohalt

tagasi astuma.

Kaart number 9

Nimi: Eesti Ekspress ja Eesti Péevaleht

Pealkiri: Marti Kuusiku suur saladus

Loost: Ajalehed paljastasid Ghises artiklis, et samal p&eval IT-
ministriks kinnitatud Marti Kuusik on végivaldse taustaga ning on
kahel korral purustanud oma naise kéeluu

Ma&ju: Peaminister Jiri Ratas vabastas Marti Kuusiku ametist juba
j@rgmisel pdeval. Marti Kuusik sai ajaloos [Ghimat aega -

29 tundi - ametis olnud minister.
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Kaart number 10

Nimi: Tuuli J6esaar

Sindinud: 1984

Pealkiri: Réinga bussidnnetuse toimumiskohas eiratakse riiklikke libedustarie ndudeid

Loost: Jéesaare artiklid t3id vélja, et maanteede hooldusel ei jargitud riiklikke ndudeid juba aastaid. Samal ajal juhtus jérjest ohtlikke
liklusdnnetusi, sealhulgas liinibussidega.

Maju: Valitsus kohustas maanteeametil hoolduslepingud iile vaadata, et neisse viidaks sisse tegelikud riiklikud nduded. See on muudatus,

mis tdendoliselt on aidanud sddsta mitmeid inimelusid.




6. TUND. UUDIS JA ARVAMUS

TAOTLETAV OPITULEMUS

Koolitusel osalejad on teadlikud meedia toimimisalustest ja
teavad eristada reportaazi arvamusloost. Nad saavad aru
miks meedia edastab nii olemuslugusid, reportaaze, analiise
kui ka arvamuslugusid ning miks see on oluline demokraatliku
Uhiskonna toimimiseks.

KOOLITUSE KAIK (VOIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE)

Tana raégime ajakirjandusest ja selle rollist meie Ghiskonnas.
Kuidas te maistate ajakirjanduste Oeldakse, et ajakirjandus on
nelias vdim. Miks see on nii2

Ajakirjandust on véimalik méératleda jérgnevalt: see on
aktuaalsete sindmuste kohta info kogumine, kontrollimine,
analiisimine ja faktipdhine esitamine. See ei téhenda, et
ajakirjanik ei véi esitada arvamusi, ent selleks on spetsiaalselt
ettendhtud formaadid: nt toimetajaveerg, juhtkiri, arvamuslugu,
kolumn jne. Pshireegel iitleb, et arvamused peavad olema
vudistest eraldatud ja selgelt sildistatud.

Téna dpime koos kuidas on vaimalik teha vahet mis on faktipshine
vudis ja mis on arvamuslugu. Samuti vaatame, miks on oluline
kogutud infot korralikult analiiisida ja kuidas see k&ik m&jutab
meie uudiste-voogu ja teavitustaset.

Kaigepealt vaatame ldhemalt mis on faktisedastus/ faktinending

ja mis on arvamus. Viimane pdhineb isi-klikel veendumustel,

KASULIKUD MATERJALID

e t6dlehed (tuleb eelnevalt ette valmistadal);

¢ kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);
¢ pabertahvel koos paberlehtedega;

e arvuti ja ekraan, et ndidata videoid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

Sissejuhatus 5 minutit ©

uskumustel, kujutlustel, hinnangutel ja seisukohtadel. Arvamus véib
tugineda ka faktidele, kuid see ei vdimalda hinnata kas arvamus
ise on dige v&i vale. Nditeks, minu arvates sobib Saaremaa
suvitamiseks kdige paremini.

Faktisedastust on vadimalik kontrollida ja testada kas tegemist on
dige véi vale infoga. Naiteks, Saaremaal asub mitmeid SPA-
hotelle ja turismitalusid, mis sobivad hésti suvepuhkuse veetmiseks
Eesti suurimal saarel.

Oluline on meeles pidada, et ka faktisedastuses vaib olla
vadrinfot. Naiteks, vaide, et Saaremaal elab 750 tuhat eestlast —
see lause edastab fakti, mis ei ole dige, ja seda on vadimalik
kontrollida ja tdestada. Seega, on véga téhtis, et kaik faktid
oleksid kontrollitud. Selleks tulebki ajakirjanikul viidata oma
artiklis konkreetsetele allikatele, kust faktid véetud on. Ténapéeval
néeme, et selle tava vastu esitakse iisna sageli ja aina rohkem
dhmastub piir faktipshiste vudiste ja arvamuslugude vahel.
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TEGEVUS 1 kuni 15 minutit © |

Igale koolitusel osalejale tuleb jagada kolm véljaprinditud . arvamused — punane
I8iku artiklitest ja paluda pérast tekstidega tutvumist markeerida . allikale vitamata esitatud faktid — kollane
vérviliselt laused alljgrgnevalt: . allikaviidetega esitatud faktid — roheline

o o

Oo6paevaga lisandus 35 uut kinnitatud

. koroonaviiruse juhtu
Artikkel 1. J
EESTI Pt b Hoglravi  Sumad  Tevenenud Tehudlesle TTerrellreeeieeieieeiiniiiiiniiiiiieiiiiii st
https://www.err.ee/ 1068444 /oopaevaga- dsesni w04 395 28 0 .
lisandus-35-uut-kinnitatud-koroonaviiruse -juhtu O —

000 ?* -, | e——

o =]o]o

B ARVAMUS 25 kTS 2020

Nakatunute arv Kaupa. 1 PPN

Raul Eam ets m ajand“ se toet amisest. Kolmapéeva hommikuks oli Eestis koroonaviirus diagnoositud 404
.

inimesel, vrreldes paev varasemaga lisandus 35 uut positiivset

Saaremaa silda ei saa aprillist ehitama proou. testas terviseamet
hakata, aga vaiksemaid objekte ilmselt

saaks & ‘ Artikkel 2.

Koroonaviirus on suutnud maailma kdige otsemas mattes lukku keerata. Seda ei oleks osanud iiksi majandusekspert ka .
Koige halvemas Unes ete ennustaca https:/ /epl.delfi.ee /arvamus/raul-eamets-majanduse-

RAUL EAMETS

eelarvendukogu esims
makrookonoomika pr.

< ek Elo ¢) KuULA

toetamisest-saaremaa-silda-ei-saa-aprillist-ehitama-hakata- o
aga-vaiksemaid-objekte-ilmselt-saaks2id=89352069

Esimesed reaktsioonid tulid nendest ettevtetest, mis
sltuvad inimeste liikumisest ja koosviibimisest kéige rohkem:
kultuuritritused, hotellid, laevandus, lennundus, bussifirmad,

turismifirmad jne. Kuna meie majandus soltub valimaailmast ~ COESSSEEESEEERSSIE 8 e ey
peaaegu 80% ulatuses, sis palju tagasilodke jargneb siis, kui ——
meie peamised kaubanduspartnerid raskustesse satuvad o o
Tuleb teraselt jalgida, mida teeb Soome majandus ja kui suurt langust nemad seal
prognoosivad. Soome, nagu ka Rootsi omakorda sgltub palju Saksamaa majandusest. Juhtkiri' ara maadu must Iﬁhedalt ''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''
.
[~ B
L O T =IC) H

Artikkel 3.
https://leht.postimees.ee /6931216 /

juhtkiri-ara-moodu-must-lahedalt

i

[ =~ eeeeeeeeeeeeeeeeeeeetemeneeeeeeeeieeeei ettt s

e L




NB!

Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

naited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

Kui Glesanne on téidetud, paluda osalejail seda kommenteerida kas tksnes faktidel pshinevaid vai selliseid, mis sisaldavad ka
grupiarutelus, vastates kissimusele — kuidas oli véimalik eristada arvamusi? Miks?
fakte arvamustest? Milliseid uudiseid on pdnevam lugeda —

TEGEVUS 2 kuni 5 minutit © |

Jagada osalejaile tabeliks vormistatud abimaterjal ja selgitada veel kord pahilisi erinevusi uudiste/ olemusloo ja arvamuslugude vahel.

TEABESISU UUDISED/ OLEMUSLUGU ARVAMUSLUGU
Tegevus info vahendamine veenmine/ informeerimine

Suuresti pshineb faktidel. Vaib sisaldada Esitleb ja toonitab autori arvamust. Parema kvaliteediga
Fakti- v&i arvamusp&hine? ka teiste arvamusi, mis ei kuulu autorile ega arvamusloos vaib esineda fakte, mis toetavad autori

moonda loo p&hifookust seisukohti.

veenda, mdjustada, sisendada arvamus, debateerida,

Eesmark teavitad . . - .
esmar eavitada argumenteerida, tekitada diskussioon
Naiteid emotsioonidest vudishimu, huvi, 8ppimine hirm, viha, mure

Naiteid toimimismeetodite

kohta kirjeldamine, néitlikustamine, vérdlemine véitmine, kirjeldamine, vérdlemine, emotsioonide tekitamine
Hoiak subjekti / teema suhtes  neutraalne positiivne v&i negatiivne vai neutraalne
. N T V&ib olla ebaténe. Parema kvaliteediga arvamuslugu vaib
Info sisu tépne, taielik, labipaistev .
olla ka korralik.
Maju meediatarbijale teadlik, informeeritud muudetud seisukoht v&i hoiak v&i ndustumine teemaga
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TEGEVUS 3 kuni 15 minutit © |

Nii nagu maailmas ja pdriselus, on ka meedias véga véhe eesmdrk, mis on selle autori kavatsus ja kuidas meediatarbija

mustvalgeid olukordi ja tegelikult on véga palju kirevust. Juhtub peab sellele Iéhenema. o Tmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm—m——"
sageli, et uudiste reportaaZid on lébi pdimunud analiisidest ja Osalejale néidata kolm jargmist videot, seejérel tekitada arutelu

virtsitatud erinevate arvamustega. See ei pruugi alati olla halb, ja paluda k&igil kommenteerida suures ringis: Ty

kuid on vaja aru saada, mis on iga konkreetse infomaterjali

o O
Putin: haaletus péhiseadusreformi tle likkub
Loik 01:36- 02:00: edasi
https://uudised.tv3.ee/valismaa/ LB
uudis/2020/03/25/ pufin-hadletus- S N T

pohiseadusreformi-ule-lukkub-edasi/ Vuendatud: 250520201607

GoE

Venemaa president Vladimir Putin 25. martsil telepddrdumist tegemas. Autor/allikas:
SCANPIX/Reuters

Uleriigiline haaletus pdhiseadusreformi Gile IUKKUD SBOSES ULE  coermiiiii ettt
koroonaviiruse pandeemiaga seotud olukorraga edasi, teatas Vene
president Vladimir Putin kolmapé&eval podrdumises rahvale.

LBik 17:10-18:20: e
https://etv.err.ee/ 1060040 /valisilm

I * Kas see oli vudis / reportaaZ v&i arvamuslugu? *  Kuidas osalejad argumenteerivad seda?



Lsik 00:00:30-00:02:30:
https:/ / objektiiv.ee/fookuses-eesti-
poliitikutel-tasuks-kuulata-trumpi-sonumit-et-

iga-sundimata-lapse-elu-on-puha

¢ Kuidas on v&imalik hinnata selle video sisu?

* Mille poolest erineb see kahest eelmisest 16iguste

NB!
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed

naited, arvestades koolitusel osalejate de-mogradfilisi ja

KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED

sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

5 minutit

Téna saime selgeks, miks professionaalne ajakirjanik peab

vudiste edastamisele I&henema iksnes faktipshiselt, véltides enda
infomaterjali fookuse moonutamist subjektiivsete arvamustega.
Fakte on vaimalik kontrollida ja selleks on vaja allikaviiteid.
Arvamusi ei saa kontrollida, sest tegemist on isiklike hinnangutega,
samas arvamused v&iksid pshineda faktidel. Meediamaastikul

on ruumi nii uudisele, olemusloole, reportaazile, analiisile kui ka

arvamusloole, neid on vaja demokraatlikult toimivaks Ghiskonnaks,

sest Uks teabesisu vahendab infot ja teavitab, teine aga selgitab
seisukohti. Mitmekesisus meedias on kasulik ka selleks, et vaadata
teemadele teise nurga alt. Nii ajakirjanikud kui ka véljaanded
peavad samas pingutama selle nimel, et oleks véimalikult véhe
segaseid infomaterjale, milles eristamata kujul esineb fakte,
emotsionaalseid arvamusi ja analiise. Teadlik meediatarbija teab
miks on oluline teha vahet ja milliseid abivahendeid saab selleks

kasutada.

1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 6. tund. Uudis ja arvamus




1. osa. Uldine arusaam meediast. > A. Meedia sisu ja ajakijandus > 6. tund. Uudis ja arvamus

Lapetuseks naidata kokkuvatlikku lhivideot: By [ R L

https:/ /www.youtube.com/
watchev=ryWghbFzDic

Ra

me Raud

B »l o 0:02/71:44

#EuMedial iteracyWeek
Meediapddevuse nddal 2019 - Meediakook 1

765 views + Mar 19,2019 e+ Hlo A SHARE = SAVE



7. TUND. AJAKIRJANDUSSTANDARDID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
*  Osalejad maistavad peamisi ajakirjanduslikke standardeid, o paber, pastakad;
millest ajakirjanikud oma t66s l&htuvad; e kétte antavad materjalid.

* médistavad, kuidas standardite jgrgimine t&hendab paremat
ajakirjandust, mis on:
a) tépne,
b) usaldusvédrne,
c) vastutav

PLANEERITUD AEG 45 minutit C ||

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 3 minutit ©
Téna radgime professionaalsetest standarditest, mida jérgib suurem  lugejal eristada kvaliteetset ajakirjandust muust sisust, millega vaid oo
osa ajakirjanikest. Nende standardite jérgimine aitab kaasa kokku puutuda.

parema ajakirjanduse sindimisele. Standardite tundmine aitab

TEGEVUS 1 10 minutit ©

Palu osalistel métiskleda, mis teeb ajakirjandusliku t66 liiga teinud, on véimalus tutvuda eetikakoodeksiga ning kuita o
kvaliteetseks ning kirjutada vélja méeldud kriteeriumid paberile. leiab, et ajakirjanik on selle vastu eksinud, saab esitada kaebuse

Palun ménel osalejal jagada paberile pandut. pressindukogule. Ekspertidest koosnev pressindukogu kuulab

Selgita, et ajakirjanikud nii nagu mitmed muu elukutse esindajat seejdrel &ra ka ajakirjaniku seisukohad ning otsustab, kas

(arstid, advokaadid) jgrgivad professionaalseid standardeid. ajakirjanik eksis eefikakoodeksi vastu v8i ei.
Eestis on need standardid kirja pandud ajakirjanduseetika Ulata osalejatele véljavote eetikakoodeksist.

koodeksisse. Igal inimesel, kes tunneb, et ajakirjandus ontalle
Vestlus SUMINUIE oo
¢ Mida osalejad nendest punktidest arvavad? *  Kas selles nimekirjas on midagi puudu vai ile?

. Kas nende ]drgimine ngClb kvc:|iteetse a]akir]anduse? ............................................................................................
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TEGEVUS 2 15 minutit O |

Jaga osalejad véikestesse gruppidesse ning anna

© @
= @O@® EestiPdevaleht uvuoiseo ARvAMUS  VALISMAA  ARILEHT KULTUUR  SPORT LOE TANAST LEHTE

Objektiivi rahastus soltub varju jaavatesst @
suurannetajatest e

EKRE-meelse portaali haldaja rahaasju [ahemalt ei kommenteeri.
jGdvatest suurannetajatest &' VAHURKOORITS N

vahur.koorits@delfi.ee

igale grupile analiisimiseks Uks artikkel.

Artikkel A

Obijektiivi rahastus saltub varju

Eisos «) KuULA
RAHVAERAKOND R—— — T U
ARV RAMVAERAKOND e

o o uf

o
a“leht_ee DELFI  RUS SPORT KROONIKA FORTE NAISTEKAS  KASULIK K
E

Kohtutéitur tiihjendas kiimnete volgnike kontod
sendituks, ministeerium algatas uurimise (240)

| Téiendatud 3. juulil Pressindukogu otsusega

@ﬁ‘ Toomas Randlo 2 § W 5

< Artikkel B

Kohtutgitur tihjendas kiimnete

KONSERVATH
IVN
RA '"Mlulman' ............................................................................................

valgnike kontod sendituks

PILTUUDIS: Itaalias langetati Euroopa Liidu lipp ja

heisati selle asemele Hiina Lipp e
Avaldatud: 23 mérts, 2020

Sotsiaalmeediasse on pandud iiles pilt, kuidas Itaalias

langetati Euroopa Liidu lipp ja heisati selle asemele Hiina |
lipp. Pohjuseks on toodud asjaolu, et Saksamaa ja

T&ehhi id, mis olid
méeldud annetusena Itaaliale Hiinalt.
Arhkke| C Euroopa Liit pole lihtsalt vaadanud pealt ftaalia RSkl IR Y 000 e
. . .. . koroonaviiruse tragoddiat, vaid on muutnud oma
ltaalias langetati Euroopa Liidu lipp sammudega oluorda hullemats.
. h . t ” | H . | NB! Toimetusele on saabunud vihje, et tegemist v&ib olla 2 L I I B
|G neisail selle asemele rina lipp valeuudisega. ¢ O it Titor

Italians bringing down the EU flag & replacing it with China’s. Germany & the Czech Rep. have been

confiscating donated medical items en route to Italy from China. The EU isn't just being Silent 0n et
the covid19 outbreak in Italy, its members are actively making the situation worse

pic.twitter.com/z07NmJ730g

— Black Hammer (@BlackHammerQrg) March 23, 2020
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Artikkel D
Kius t&6inspektsioonis: ametnikud Kll.lS todinspektsioonis: ametnikud vajavad psiihhiaatrilist
. T abiga
vajavad psihhiaatrilist abi
Andmelekkest teavitanud Tooinspektsiooni inspektor jéi boonustest ilma ning sai kaela distsiplinaarmenetluse. Teist ametnikku
Uritati vaigistada, kui ta oli téoonnetusse sattunud. Kolmandast vabaneti ebaseaduslikult.
Mf’f‘m‘f“'”fww _— < JacA 40 ) KUULA

Anna igale grupile t66leht, kuhu nad saavad kirja panna tulemused. Palu igal grupil esitleda tulemusi ning tulemuste ile arutleda.

Kusimusi vestluse arendamiseks 10 minutit

* Milliseid standardeid artiklite autorid pigem jérgiside e Mikse

¢ Milliseid mitte? ¢  Mis oleks vainud artiklites olla teistmoodi, et need oleksid

¢ Kas analiisitud artikleid saab pidada kvaliteetsekse kvaliteetsemad?
KOKKUVOTE 2 minutit

Professionaalse ajakirjanduse standardite tundmine aitab meil ka nérka ajakirjandust. Jargmistel kordadel vaatame I&hemalt,

hinnata, kas vudised, mida tarbime, on kvaliteetsed, diglased ja kuidas ja miks langetavad ajakirjanikud ning toimetused spetsiifilisi

korrektsed. Téinases tunnis uurisime nii kérge kvaliteediga t8id kui otsuseid, mis vdivad mdjutada nende 166 kvaliteeti.
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TOOLEHT, TEGEVUS 2 JUURDE

Ajakirjanduslikud standardid

Kui ei ole voimalik il
. . Kas artikkel vastab o 2 = standard kehtib
Standard, millele artikkel vastata, siis milline . N
sellele? 1 = osaliselt kehtib voi

peab vastama Miks / miks ei2 info on selleks ei ole kindle

2
FOULLR 0 = standard on selgelt puudu

Ei ole vasturadkivusi artikli teksis, illustrat-
sioonis voi peq|kiriqdes, ............................................................................................

Ajakirjanik kasutab otseallikaid, mitte
kaudset infot

Tapsus
SUndeSi ei esncdo V0|esﬁ V6| Illgseh ............................................................................................
lihtsustatult
Véldib inimgruppide ning nende fiikmete
kujutamist stereotiiipsena
Vastab kuvele peamisele kisimusele: mis,
Terviklikkus P

kus, millal, kes, miks, kuidas.

Iga arvamus peab olema omistatud selgelt

arusaadavale allikale.
Faktid on arvamust-

est eristatud

Uudisloos ei tohi ajakirjanik esitada iseen-
da arvamust v&i hinnangut.

Artiklis on allikad, kes annavad teemale
erinevoid vocnenurki. ............................................................................................

Tasakaalustatus Kui méni osapool keeldub komment-

eerimcst, peob ciakirionik ka selle VQ||G ............................................................................................
tooma.

Artikkel viitab infoallikatele, mis on
mitmekiilgsed, séltumatud ja mida saab
nimetada selles teemas autoriteetseteks.

Usaldusvimns o s O ——————————
Kui loos kasutatakse anoniiimset allikat,
siis ajakirjanik pdhjendab, miks: kas allikat

&hvardab oht, kattemaks véi midagi muud.



Séltumatus

Kahju min-
imeerimine

ABIMATERJAL TEGEVUS 1 JUURDE

Ajakirjanik véldib huvide konflikti ning
selle nivust. Véltimatud konfliktid tuleb loo
juures avaldada.

Ta ei anna eridiguseid reklaamiandjatele,
rahastajatele v&i teistele, kel on véljaande-
ga seotud rahalised huvid.

Véldib ajakirjanduse ja reklaami piiri
h&gustamist.

Ajakirjanik ei avalda eraelulisi detaile, kui
see pole véltimatult vajalik

Eesti ajakirjanduseetika koodeks

1. Uldised p&himatted.

1.1

1.2

1.4

1.5

Demokraatliku Ghiskonna toimimise eeltingimus on
kommunikatsioonivabadus. Vaba ajakirjandus on selle
tingimuse saavutamise vahend ja eeldus.

Ajakirjandus teenib avalikkuse digust saada téest, ausat ja
igakilgset teavet Ghiskonnas toimuva kohta. Ajakirjanduse
ks peamine kohustus on Ghiskonnas kriitiliselt j&lgida
poliitilise ja majandusliku v&imu teostamist.

Ajakirjanik vastutab oma sénade ja loomingu eest.
Ajakirjandusorganisatsioon kannab hoolt selle eest, et ei
ilmuks ebatdpne, moonutatud vai eksitav informatsioon.
Ajakirjandus ei tohi oma tegevusega kellelegi tekitada
pohjendamatuid kannatusi, veendumata, et avalikkusel
on t3esti vaja seda informatsiooni teada.

KOKKU

2. Séltumatus.

2.1

2.3

Ajakirjanik ei véta vastu ametikohti, soodustusi, tasu ega
kingitusi, mis tekitavad seoses tema ajakirjanikutédga
huvide konflikti ja v3ivad véhendada tema
usaldusvéarsust.

Ajakirjanik ei tohi olla kajastatava asutuse vai institutsiooni

teenistuses.

3. Ajakirjanik ja informatsiooniallikas.

3.1.

3.3.

Ajakirjanik, kogudes materjali avaldamise/edastamise
jaoks, peab teatama vestluspartnerile, et ta on ajakirjanik
ja millise véljoande/jaama juurest.

Ajakirjanik peab rangelt kinni informatsiooniallikale antud

lubadustest ja véldib lubadusi, mida ta ei suuda téita.
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3.5.

Toimetus kontrollib, eelkdige kriitilise materjali korral,
informatsiooni tdesust ja allikate usaldusvéarsust. Ka
juhul kui avaldatava/ edastatava materjali autoriks ei
ole toimetuse t66taja, kontrollib toimetus oluliste faktide

toesust.

4. Avaldamisreeglid.

4.1.

4.2.

4.4.

Uudised, arvamused ja oletused olgu selgelt eristatavad.

Uudismaterjal pshinegu tdestataval ja tdenditega
tagatud faktilisel informatsioonil.

Konflikti sisaldava materjali puhul peab ajakirjanik ara
kuulama kdik osapooled.

Ajakirjandus ei vai inimest kasitleda kurjategijana enne

sellekohast kohtuotsust.

4.9. Inimese eraelu puutumatust rikkuvaid materjale

avaldatakse vaid juhul, kui avalikkuse huvid kaaluvad iles

inimese diguse privaatsusele.

4.11. Fotod, fotode allkirjad, pealkirjad, juhtlaused ega

saatetutvustused ei v8i auditooriumi eksitada.

5. Vastulause.

5.1.

5.3.

Kui kellegi kohta avaldatakse t3siseid siidistusi, tuleks
talle véimaluse korral pakkuda kommentaari vdimalust
samas numbris v3i saates.

Ebasige informatsiooni ilmumise korral tuleb avaldada

parandus.




1. TUND. MUUTLIKUD MEEDIAPLATVORMID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
*  Osalejad &pivad kriitiliselt m&tlema muudatuste ile, mis on vimase 20 aasta * Kleeppaberid
jooksul informatsiooni &kosiisteemis muutunud; *  Markerid

»  Opivad kriitiliselt métlema, kuidas uus keeruline kosiisteem majutab
otsuseid, mida nad meediatarbijatena tegema peavad;

* Saavad ary, et ehkki kiisimusele, “kes on ajakirjanik”, on vastata varasemast
keerulisem, jérgib péris ajakirjandus ajakirjanduslikke pshimatteid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©
Opetaja ettevalmistus Kirjuta kleeppaberite peale jargmised mérksdnad (ks paberi
Kleebi “kuup&evad ajaloos” paberid seinale ihte ritta, nii et kohta). Pane paberid segatud jdrjekorras kas lauale véi seinale.
neist moodustub kronoloogiline aegrida. Jélgi hoolikalt, et Osalejatel peab olema lihtne neid kétte saada.

paberid jookseksid &iges jdrjekorras.

Mérksdnad:

Savitahvlitele kirjutamine Telefon E-mail Tahvelarvutid

Papiiirus Film Google Instagram

Kasitsi kirjutatud raamatud Raadio Facebook Snapchat

Trikipress Amatdérraadio YouTube Virtuaalreaalne ajakirjandus
Postiteenus v Twitter

Ajalehed Kaabeltelevisioon Nutitelefonid

Telegraaf Internet Whatsapp

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©
Téna vaatame, kuidas on meedia aja jooksul muutunud. Selle uudiseid me saame ja kuidas need meieni tuuakse, aga muutunud
maistmine aitab meis arendada véimet eristada t&de valedest, sest on isegi piirid ajakirjaniku jo tema auditooriumi vahel.

meedia on ldbinud véiga suuri muutuseid: mitte pelgalt, kui palju




N&uanne koolitajale
Oppetss ajal peaks jatma aega ildiseks tagasisideks. Naiteks

paluda osalejatel vastata kiisimusele, mida nad kaigist neist

SOOJENDUS

Anna 6pilastele kleeppaberid, kuhu on peale kirjutatud erinevad
meediatehnoloogiad (savitahvlid, papiirus jne).

Nende ilesanne on panna tehnoloogiad seinal oleval

ajateliel dige aastaarvu juurde. See harjutus néitab, kui kiiresti

Vastused:

Savitahvlitele kirjutamine 3000 eKr Raadio

Papiirus 2400 eKr Amatddrraadio
Kasitsi kirjutatud raamatud 1. saj pKR v

Trikipress 1430ndad Kaabeltelevisioon
Postiteenus 6. saj eKr Internet

Ajalehed 17. sqj E-mail

Telegraaf 1830ndad Google

Telefon 1870ndad Facebook

Film 1880ndad YouTube

Kissimused ja arutelu
¢ Kas mdne kommunikatsioonitehnoloogia ajalugu illatas teid?

¢ Mis perioodile on tehnoloogiate areng kuhjunud?

JUTUPUNKTID

Tehnoloogiline innovatsioon on viimase paarikiimne aasta

jooksul metsikult kiirenenud ning kommunikatsioonitehnoloogia

on olnud selle revolutsiooni keskmes. Téna saame oma
ajakirjandusliku sisu paljudest eri allikatest, mitte ainult
paberajalehest. Paberajalehed, mis olid aastakimneid
peamine ajakirjandusliku sisu kanal, on kahanenud jérjest

1. osa. Uldine arusaam meediast. > B. Kaasaegne meediakeskkond > 1. tund. Muutlikud meediaplatvormid

meedia vormidest arvavad. See v&ib aidata hilisema dppetéd

kaigus otsustada, mida aruteludes téhelepanu keskmes hoida.

5 minutit ©

kommunikatsioonitehnoloogia areneb just praegu. Osalejad
vdivad lisada teisi informatsiooniga seotud innovatsioone, mis
neile meelde tuleb.

1900 algus Twitter 2006
20. saj algus Nutitelefonid 2007
1920ndad Whatsapp 2009
1940ndad Tahvelarvutid 2010
1960ndad Instagram 2010
1970ndad Snapchat 201
1998 Virtuaalreaalne

2004 ajakirjandus ca 2015
2005

5 minutit

*  Mis vaib teie hinnangul olla sellise kiire arengu tulemus ja

tagajdrg?

5 minutit

véiksemaks ning kukkunud on ka selle lugejate arv.

Eelmisel korral rédkisime ajakirjanduslikest standarditest, mida
kvaliteetses ajakirjanduses jargitakse. Kuid kas me saame kogu
oma informatsiooni tdnapéeval ikkagi ajakirjandusest? Kes
neid standardeid jérgib? Kes iildse on ajakirjanik? Niid sellest

radgimegi.




TEGEVUS 1 20 minutit ©

Naita ekraanil erinevat sisu, mida v&ib nimetada ajakirjanduseks vai mida ka ei vai.

Arutelukiisimused (pdrast kéikide néidete vaatamist)

* Mis nende néidete seast on ajakirjandus? ¢ On see meedium (platvorm), sisu, erialaline eftevalmistus,
¢ Mis teeb selle ajakirjanduseks? keel ja &igekiri, teksti toon, allikaviited v&i midagi muud?
JUTUPUNKTID ............................................................................................

Téna v&ib igaiiks sisu avaldada. Méningas mattes vaib igailks  kvaliteet kdigub véga suures ulatuses. Enamikul meist ei ole

olla ajakirjanik. Sa véid salvestada midagi, mis sinu l&heduses  aega, et kontrollida selle informatsiooni t5elevastavust ja

juhtub ning avaldada selle oma sdpradele ning naabritele. kajastada selle konteksti nii nagu seda teevad ajakirjanikud.

See vdib isegi minna viraalseks, saada ileriigilise vai Véga suur osa inimestest, kes online'is informatsiooni jagavad, T

rahvusvahelise leviku. Kuid veebis avaldatava informatsiooni ei ole ajakirjanduslike standardite jérgimisele piihendunud.

KOKKUVGTE BMinUEit  seesesesrsssnsasassosssesesesistsssnsasassssssssssesistsssssusssssasassesestasssssssssssas

Viisid, kuidas me informatsiooni edastame ja vahetame, on tarbijalt provotseerida tugevaid emotsioone. Samal gjal myoteb
viimase paarikimne aastaga kardinaalselt muutunud. Ajakirjandus  ha raskemaks 6elda, kes on ja kes ei ole ajakirjanik. Igaihel on
on muutunud Ghes sellega. Ajakirjanikud on suure surve all, ké&es vahendid, et avaldada internetis sisu, kuid kaugeltki mitte
et artikli aluseks olev info kiiresti kirja panna ning teenida kaik inimesed ei jargi seda tehes ajakirjanduslikke pahimétteid.
nende lugude pealt “klikke”. See on tks p&hjuseid, miks isegi Nende dppimine ja kétte harjutamine vétab aega.

usaldusvédrsete ajakirjandusvéljaannete pealkirjad vaivad
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Vahend 1, kronoloogia seinale kleepimiseks

2600 eKr - ehitati Egiptuse 1300 eKr 1 AD - 4 eKr sinnib Jeesus 1200

esimene piramiid 1200 eKr 100 1300

2500 eKr 1100 eKr 200 1400 - 1492 Cristoph

2400 ekr 1000 eKr 300 Kolumbus jbuab Ameerikasse e

2300 eKr 900 eKr 400 1500 - 1521 I6peb Asteekide

2200 eKr 800 eKr 500 - 570 sinnib prohvet tsivilisatsioon

2100 oK - algab Hiing 00 okr - 753 oK+ asutatakes Mohamed 800 eee————————————

esimese dinastia véimuaeg Rooma 600 1700 - 1776 USA kuulutab

2000 oKr £00 oKr 200 onnastiseseisvaks | ee————————————————"—————"s000;

1900 eKr 500 eKr 800 1800 - 1863 I5peb

]800 eKr 400 eKr 900 oriqpidqmine USAS ............................................................................................

1700 eKr 300 eKr - algab Hiina miiri 1000 - viikingid jBuavad ]909 ) ]9~45 l5peb teine

]600 eKr eh”omine esimeste eUrOOpqutenG mQGIlmOSOdO ............................................................................................

1500 eKr 200 eKr Ameerikasse 2000

1400 oKr 100 oK 1100 e
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

e

1. CNN tweet about the }

CNN&@ @CNN - Mar 29, 2018 000

deofh Of Johcm van Hu|st Johan van Hulst, a former Dutch senator and teacher who saved hundreds =~ i
of Jewish children during the Holocaust, died last week at 107
cnn.it/2pR0ewe

X O

Nobel Prize winner Malala Yousafzai returned to Pakistan
this week for the first time since she was attacked there in
2012.

O 23 Tl 202 ) 574

=

2. BuzzFeed's FB post about Malala

returning home




3. WaPo bot tweeting Olympic Games results

Washington Post PR Blog  PublicRelations ~ Press Releases  Audience & Traffic  Awards  Events  StaffNews IntheNews  Arc Publishing

WashPost PR Blog

The Washington Post experiments with automated
storytelling to help power 2016 Rio Olympics
coverage L e———————

Post Olympics @ wpolympicsbot & - 2m

8 Jiyeon Kim #KOR<®: wins fencing ‘¢ o

women's individual sabre, beating s [
Velikaya #RUS mm. & 3w @
Ida-Viru keskhaiglas kopsupdletiku ravil oleval Alutaguse hoolekodu T

elanikul avastati tana hommikul koroona. Kahel hoolealusel on veel
koroonakahtlus, Iabi viiakse laustestimist.

Postimees® 0 et SRS R ERE. S 0
Postimees
27. Marts kell 23:45 - Q

Uskumatu...

DELFI.EE

Ida-Viru keskhaiglas viibival Alutaguse hoolekodu elanikul

avastati KOrOONA
wiD 103 7 kommentaari 50 jagamist

KODUSTIIL.POSTIMEES.EE

Suunamudija stitidistab positiivses koroonatestis
sotsiaalmeediat

- o o 45 22kommentaari 1jagamine
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2. TUND. USALDUS MEEDIA VASTU

TAOTLETAV OPITULEMUS

Koolitusel osalejad oskavad pshjendada oma usaldust nii
meedia vastu tervikuna kui ka konkreetsete véljaannete /
infoallikate suhtes. Samuti on nad teadlikud psiihholoogilistest
alustest, millel pdhineb meedia usaldus véi umbusaldus, ning
kuidas védrinfo manipuleerib sellega.

PLANEERITUD AEG

KOOLITUSE KAIK (VOIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE)

Suure Ghisosaga infovdli on ks 16imunud Ghiskonna elulisi eeldusi.
Demokraatlikus riigis on vaieldamatu, et igaihel v&ib olla oma
arvamus erinevate teemade kohta. Samas mis juhuks siis kui
igaiks usuks vaid talle meelepédraseid fakte?2 Miks on oluline, et nii
meie Uhiskonnas kui ka maailmas laiemalt oleks rohkem tksmeelt
ja Ghist arusaama tegelike faktide osas?

Demokraatlikult toimiva, rahumeelse ja sidusa Ghiskonna

alustala on kodanike seas ijhiselt jagatud ja laialt kokkulepitud
ettekujutus faktipshisest tegelikkusest. Kuivérd igas Ghiskonnas

on rida vajakajédmisi, siis kdigile on oluline aru saada

TEGEVUS 1

Harjutus ,Neli nurka”. Koolitusruumi eri nurkadesse asetada
eelnevalt ettevalmistatud pealkirjastatud sildid , VAGA NOUS”,
,PIGEM NOUS”, ,PIGEM EI OLE NOUs, ,El OLE ULDSE

NOUS”. Seejérel naidata ekraanile 6 snumit ja paluda koolitusel

KASULIKUD MATERJALID

e t6dlehed (tuleb eelnevalt ette valmistadal);

¢ kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);
¢ pabertahvel koos paberlehtedega;

e arvuti ja ekraan, et ndidata videoid.

45 minutit ©

Sissejuhatus 5 minutit ©

olemasolevatest probleemidest ja véimalikest lahendustest. See
soodustab hiskondlikku debatti, milles sinnivad otsused ja
ideed konkreetsete tegevuste kohta. Ajakirjanduse ilesanne on
vahendada infot selliselt, et kdik saaks vardselt ja phjalikult
teavitatud t&elistest véljakutsetest, véljapakutud arengutest,
esinenud lahkarvamustest ja vastuvéetud otsustest. Piltlikult
deldes on ajakirjanikud tdeotsijad ja -vahendajad, kuid see on
paratamatult keeruline ilesanne, sest meie arusaam tdest on
pahatihti méjutatud igasuguste eelarvamuste ja tiiphoiakute
poolt.

kuni 15 minutit ©

osalejatel likuda nurka, milles oleva sildi pealkiri vastab nende

seisukohale naidatu osas. Selle abil on véimalik hinnata kuivérd

suur osa grupist on ndus (vai ei ole ndus) véljapakutud véidetega.
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*  Ma usaldan meedia vdimekust kajastada sindmusi taielikult, tapselt jo ausalt

* Uudistes on palju poliitiliselt kallutatud infot

¢ Uudiseid vahendav meedia on oluline meie demokraatliku hiskonna toimimiseks

e Moodial on fahfis roll imimeste feavitamisel
*  Kui m&ni uudis kajastab mane poliitiku tegevusi halvustavalt, siis tegemist on libauudistega

*  Meedia, mida mina usaldan, on kindlasti parem kui enamikel (see véide peab olema viimane)

NB! ndited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtriihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapdrasid. e
Iga kord kui osalejad valivad enda arvamusega sobiva nurga, See info périneb Euroopa Komisjoni Eurobaromeetri uuringust, oo
paluda neil [Ghidalt arutleda selle ile, miks nad tegid seda ja Uldiselt peab valeuudiseid Eestis probleemiks alla poole
kuidas nad seda pshjendavad. Samuti tuleb neilt kisida, kas oma  eestimaalastest, samas kui eurooplaste seas on vastav arv lausa e
valiku tegemisel |&htusid nad méne konkreetse véljaande néitest 71%. Samas peab aga koguni 66% eestimaalastest valevudiseid
v&i pigem tegid seda tunnetuslikult. ohuks demokraatiale. Samuti v&ib slaididel naidata valikuliselt teisi e
Harjutuse I6petuseks vaib koolitaja delda, et Eesti elanikele on diagramme eestlaste hinnangutega meedia usaldusvédrsusele ja
traditsioonilised meediaplatvormid usaldusvéarsemad (raadio olulisusele. s

(66%) ja televisioon (65%)) kui veeb ja sotsiaalvargustikud (22%).

TEGEVUS 2 kuni 10 minutit ©

Jagada osalejad kahte gruppi ja paluda neil tutvuda PRPRPE
(kqs queril voi enda nuﬁseadmetes) i('jrgmise Eesti noored ei usalda alternatiivmeediat kUIgI ............................................................................................
materjaliga, tuues esile kolm kaige huvitavamat punkti: palju

ESIVIY e 2% G O S P 2 e 4 A 1 PP

Kadri-Ann Mégi
11.05.2019 08:00

N

e\

GRUPP 1: 6o : u\w’:\ﬁ-o)‘!
' } 800 N BWY V'Y

https://novaator.err.ee /938499 /eesti-noored-

ei -usa | d a-a h‘e n (]fl iVm eed iq’r- I(U |g i- pc | | U Eesti, Kreeka ja TSehhi noorte meediausaldust késitlevast uuringust
ilmnes, et Eesti teismelised ja noored téiskasvanud usaldavad

eelkdige professionaalset meediat ja nende usaldus alternatiivsete
meediaallikate vastu on leige. Samuti selgus, et noorte eestlaste
tildine usaldus inimeste, institutsioonide ja meedia suhtes on kérgem
kui tSehhidel ja kreeklastel.

Ajakirjaniud Tallnna teletormi vitaaidel, Autorfalikas: Marju Himma/ERR



Inimesed ei marka

valeuudiseid
Juuni 2019, nr 6
Teabe palj on iha elanike oskus sdeluda usaldusvaarse teabe

seast vélja ebausaldusvaéarne.

Juba 2016. aastal selgus uuringust, et peaaegu pooled eurooplased hoiavad end uudistega kursis
sotsiaalmeedia kaudu. Teabe paljususe kasvades on seeparast (iha olulisem elanike oskus
sdeluda usaldusvéirse teabe seast vélja ebausaldusvaarne.

Seejdrel tekitada arutelu suures ringis ja paluda, et iga grupi
esindaja tooks vélja kolm kaige olulisemat punkti. Suunava

kisimusena v&ib koolitaja uvurida, kuidas hindavad osalejad Eesti

Tegevuse |6petamiseks ndidata lGhivideot }
https:/ /www.youtube.com/watch2v=eDHZbdnlKG4

GRUPP 2:
https:/ /www.ajakiri.ut.ee /artikkel /3252

NB!
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale
relevantsed néited, arvestades koolitusel osalejate

demogradfilisi ja sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

elanike meediatarbimist ja -p&devust. Kuidas on seda véimalik

parendada?

\
NEEME IIAUA o

MEEDIAKOOK

VALEUUDISED

nadal 2019 - iak6ok 2

824 views * Mar 22,2019 2 o A sHARE =i save
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TEGEVUS 3 kuni 10 minutit © |

Individuaalne ilesanne , Kas tunned &ra valeuudised?”. Iga osaleja avab oma nutiseadmes jérgmise materjali, tutvub tekstiga ja teeb

dra testi valeuvudiste dratundmise kohta:

L o U
https:/ /novaator.err.ee/921452/ }
test-tunne-ara-valeuudis Test: tunne ara valeuudis
UHISKOND LN . .

19.03.2019 09:32

Seejdrel paluda osalejatel jagada oma muljeid,

tulemusi ja tagasisidet.

NB! GoE

Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale B o _

relevantsed ndited, arvestades koolitusel i vBta salatikastme, mie pohi s SCOMOIOMAFRISCANDIX | oveessssessseessssesneesessesesses st s ns s e s s st e st n ettt a e enees e

oso|eiate demog roaﬂ|isi io sotsioo|moiondus|ikke Meediapadevuse nadalal on maistlik méelda selle iile, kas info,

millega te kokku puutute vastab téele, on tegu valega v6i on selles
omap('irosid. infos korraga Nii Bt kUi Ka VAlBt. e
KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minufit

On mitmeid p&hjusi miks inimene usaldab ja tarbib Ght mehhanismiks kuidas véltida vastuolulist teavet ebamugavuste 7T
meediaallikat ent umbusaldab ega tarbi teist. Suuresti on see eest. See on siigavalt inimloomuses, see toimib alateaduslikult ja
seotud ka psithholoogiaga. Uheks naiteks on nn motiveeritud seda on keeruline kontrollida. K&ik me oleme ménikord tugevalt 7
arutluskéik. See on psithholoogiline néhtus, mis ilmneb siis, kui motiveeritud otsima pdhjuseid, millega digustada oma valikuid vai
kriitilise hindamise asemel otsitakse vaimalikult palju téendeid, teatud tiipi kaitumist. Teades sellist psithholoogilist omapéra, on 7
mis kinnitavad ja tugevdavad eelnevaid uskumusi, hoiakuid ja seega véimalik suhtuda meediaallikatesse kriitilisemalt ja hinnata

veendumusi. Meediatarbimises tingib see olukorra, mil kéivitub enda meediatarbimisega seotud riske.



1. TUND. UUDISTE VALIK, OBJEKTIIVSUS JA TASAKAAL

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID
Koolitusel osalejad on teadlikud faktoritest, mis vaivad o todlehed (tuleb eelnevalt ette valmistada);
mdjutada meediakanali sisu, ja oskavad selgitada, ¢ kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid);
kuidas tekkivad toimetaja valikud ja otsused infomaterjali e pabertahvel koos paberlehtedega;
kajastamise ja kuvamise kohta. e arvuti ja ekraan, et ndidata videoid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit (O |

KOOLITUSE KAIK (VOB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus 5 minutit (O |
Tana késitleme faktoreid mis véivad majutada ajakirjanduses oma ofsuste langetamisel ja miks ndeme enda sofsicalmeedia
kajastatavate vudiste valikut ja meediatarbijatele kuvatavate kanalites palju meelepérase sisuga vudiseid.

infomaterjalide sisu. Uritame maista millest lahtuvad toimetajad
TEGEVUS 1 kuni ]5 minuﬁf ® ............................................................................................
Jagada kaigile eelnevalt véljaprinditud t6élehed ja paluda téita [Ghidalt (nt pealkirjaga) jagatud té6lehel. Soovitatav, et iga

naidetega esialgu vaid vasakpoolne veerg. Osalejad meenutavad  osaleja meenutaks 5-6 erinevat uudist / infokildu.
hiljuti loetud-vaadatud-kuuldud vudiseid ja kirjeldavad seda

Hiljuti néhtud-kuuldud-loetud vudis Miks otsustas toimetaja kajastada seda infot?




1. osa. Uldine arusaam meediast. > C. Psevakava koostamine ja teabe kontroll > 1. tund. Uudiste valik, objektiivsus ja tasakaal

Seejdrel selgitab koolitaja uudiste toimetamismehhanismi, konkreetsete uudiste kajastamise puhul.

ndidates ettevalmistatud slaide. Tegevuse I8petuseks ndidata ekraanile loetelu vudistest ja paluda
Tutvustatud info alusel paluda osalejatel téita laialijagatud osalejail kiiresti pakkuda neile varem tutvustatud faktoritest

t66lehel parempoolne veerg néidetega loetletud faktoritest, sobivamaid.

mis v&isid mdjutada toimetaja valikut ja otsuste langetamist

¢ Hiinas toimunud maavdrinas hukkus 352 inimest

* Riigikogu esimees teatas, et ei osale enam valimistel
o Td&tus Eestis suureneb 20% varra

¢ Eestisportlased ei padse laskesuusatamise maailmameistrivaistlustele
e Uuringus leiti, et 30% rinnavdhi analiiisidest on ebavajalikud
* Poolastoimuvad presidendivalimised
e Ott Tanak teatas, et abiellub vuesti

* Lligikaudu 2000 meeleavaldajat protesteerib Riigikogu ees uue maksuseaduse vastu

* USA teatab Siirias toimunud sdjakuritegudest

TEGEVUS 2 kuni 20 minutit ©

Naidata osalejaile videot ja paluda vaadata seda téhelepanelikult.

NB!

Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale

relevantsed ndited, arvestades koolitusel

osalejate demogradfilisi ja sotsiaalmajanduslikke b Ak _‘? ]

omandrasid. s iy I -~~~ OO
P vicikajalk

W

www.err.ee/media/
video/10042852contentld=1018655

Seejdrel tekitada arutelu, kissides osalejalt tagasisidet vaadatud kisimusele, miks on keeruline ent samas ka oluline toggde
videole. meediavéljaannete neutraalsus ja hoida tasakaal?

Paluda, et osalejad kommenteeriksid Eesti néidete pdhjal uudiste

obijektiivsusega seotud véljakutseid. Uheskoos otsida vastuseid



KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit

Toimetajad teevad regulaarselt keerulisi otsuseid. Toimetajad
ja ajakirjanikud ei ole robotid, ka nemad on inimesed,

keda méjutavad erinevad faktorid - alates eraelust ja
iseloomust I5petades t66keskkonna, meediakanali poliitika ja
meediatarbijate ootustega. Igal meediakanalil on terve rida
pdhimatteid, millest |ahtuvalt otsustatakse, milliseid vudiseid

kajastada. Sellele lisanduvad ka sotsiaalmeedia algoritmid, mis

suuresti m&aravad meediatarbijale kuvatava info sisu. Algoritmid
ei ole iseenesest ei halvad ega head. Tegemist on tehnilise
vahendiga, et kaitsta meediatarbijaid infoilekilluse eest. Saime
teadlikumaks téna omandatud teadmise vérra, et meie infovoogu
mdjutab palju erinevaid faktoreid, millest séltub, mida me 15puks
néeme, loeme ja kuuleme vudistes.

1. osa. Uldine arusaam meediast. > C. Pdevakava koostamine ja teabe kontroll > 1. tund. Uudiste valik, objektiivsus ja tasakaal







2. TUND. MEEDIAMAJADE OMANIKUD

SPPETOS EESMARK MATERIALID
*  Osalejad &pivad tundma tdnapéevase meedia omanikke, o Paberposterid
naiteks kellele kuuluvad mitmed ajalehed, vudis-teportaalid *  Markerid
ja telekanalid, aga ka sotsiaalmeedia platvormid; e Posterid (valmista varem ette):
e Saavad ary, kuidas véivad (aga ei pruugi) omanikusuhted ¢ Telekanalid
mdjutada véljaannete sisu; * Uleriigilised ajalehed
+  Opivad tundma rolli, mida tehnoloogiagigandid méngivad ¢ Kohalikud ajolehed ~— Tmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm——
otsustamisel, milline sisu meie ekraanidele jduab; * Raadiojaamad
* Saavad aru algoritmide rollist sotsiaalmeedias. e Rahvusvahelised vélijaanded e

¢ Sotsiaalmeedia kanalid
e Kleeppaberid

PLANEERITUD AEG 45 minutit (O |

PROTSEDUUR Sissejuhatus 5 minutit ©
Eelmises tunnis r&ékisime sellest, kuidas informatsioon jduab meieni véiksed. Kuid kes tegelikult kontrollivad, milline informatsioon ja oo
l&bi véga erinevate platvormide, tehnoloogiate ja bréndide. kuidas sinuni jBuab? Miks on see oluline?
Méned info edastajad, nditeks bloggerid, vaivad olla veiga
TEGEVUS 1 15 minutit © [
Kisi osalejatelt: kellele kuulub meedia? Kes on need inimesed vai ettevatted, kellele kuuluvad:
e Telekanalid Kirjuta nende vastused suurele paberile v&i tahvlle.
Uleriigilised ajalehed
¢ Kohalikud ajalehed Seejarel pane seinale jargmised postrid (ilma omanikke
*  Raadiojaamad puudutava infota):
* Internetiteenuse pakkujad ja mobiilioperaatorid e Telekanaid
¢ Facebook *  Uleriigilised ajalehed
+ Instagram o Kohalkudajalehed
¢ Snapchat * Raadiojaamad
. Google o Rohvusvahelised vljoanded

*  Youtube ¢ Sotsiaalmeedia kanalid




1. osa. Uldine arusaam meediast. > C. Pdevakava koostamine ja teabe kontroll > 2. tund. Meediamajade omanikud

Jaga osalejad 2-3 liikmelistesse gruppidesse. Anna igale grupile Palu igal rihmal otsida internetist nii tépset ja pdhjalikku infot kui
ports post-it pabereid. saab, kes on nende véljaannete omanikud. Aega selleks on 8 minutit.
Palu igal rihmal valida méned kanalid ja véljaanded, mis neid Kui info on olemas, kirjutavad osalejad selle post-it paberitele
huvitab. (Ara lase eri gruppidel otsida infot samade véljaannete ning kleebivad postritel digesse kohta. Seejérel aseta postid
kohta.) seinale ja tekita arutelu.
Kisimused
*  Mida te avastasite? *  Kas miski illatas teid@
*  Kes on suured rahvuslikud ettevatted? *  Miks on oluline, kes on meediavéljaannete omanike

e Millised véljoanded kuuluvad Ghele ja samale omanikule?

JUTUPUNKTID

Osadele ettevétetele kuulub ile riigi mitu véljaannet. Naiteks Miks on see oluline? Mida vé&hem erisust on meediaomanike

on sellised meediaettevatted Ekspress Meedia (Ekspress seas, seda véhem on reeglina ka mitmekilgsust meediasisus ja
Grupp) ja Postimees Grupp. Samuti v&ib néha, et osadele vaadetel, mida edastatakse. Kas omanikud saavad otsustada,

ettevdtetele kuulub véljoandeid eri meediumites: ajalehed, mida véljaanne avaldab v&i kuidas nad seda teevad® Vai kas
telekanalid, raadiojaamad. Suured sotsiaalmeedia-kanalid selline véimalus on reklaamiostjatel2 Vaatame seda lébi véikse

on aga vaid véga véheste ettevotete omanduses. Facebookile  harjutuse Ighemalt.

kuulub ka Instagram ja Whatsapp, Google'ile YouTube.

TEGEVUS 2 10 minutit ©

Jaga osalejatega j@rgmisi naiteid. Kisi neilt, kuidas nad kéituksid, kui nemad oleksid toimetaja rollis.

1. Saoled jalgratastele pihendunud ajakirja toimetaja ning 3. Tostad mittetulunduslikult tegutseva podcasti juures. Uks 7
saad enda valdusse detailid uuest tootest, mida hoitakse veel saadet sponsoreerivaid ettevatteid hakkab minema bérsile.
salajas, aga mis tuuakse peatselt turule. Tootja on firma, kes Kas peaksid tegema sellest loo2 Kui teed, kas peaksid selles 7
on ajakirja jaoks oluline reklaamiklient. Ta itleb, et kui sa vélja tooma enda saate (MTU) ja ettevétte vahelise seose?

paned artikl ojakiria, tohistab fa reklaamilepingu, Midateed?  ——————————
2. Toéétad véljaandes BuzzFeed ja veebikaudu remondimehi
vahendav eftevite TaskRabbit fahab, stavaldaksid kindla
loo. Kuidas kaitud?



TEGEVUS 3 10 minutit ©

Kisi osalejatelt: Miks me ofsisime iile-eelmise harjutuse ajal ka sotsiaalmeedia platvormide omanikke? Millist rolli méngib sotsiaalmeedia

selles, milliseid vudiseid sa loed?

Selgita
Uha suurem osa inimestest on uudistega kursis |ébi interneti.
Ajakirjandusvéljaanded saltuvad lugejate saamisel Gha enam sellest,

kui palju inimesi leiab tee nendeni lébi Facebooki lingi vai Google'i.

Kisimused
*  Miks on sinu hinnangul teiste inimeste feed nii erinev?

(Parema tulemuse saamiseks vaib kisida, kes avastas, et teise

JUTUPUNKTID

Kui sa oled nagu suur osa teisi inimesi, siis on su
sotsiaalmeedia haare nii suur, et sa ei {duaks mitte kuidagi
lugeda kaike, mida keegi on postitanud. Sotsiaalmeedia
kasutab algoritme, et analiiisida, mis sulle meeldib ja mida
sa tdendoliselt loed vai millele reageerid (like, kommentaar
ine) tulevikus. Seejéirel naitavad nad sulle just seda sisu,
mille kohta nende arvates on sul suurim huvi. Algoritm v&ib

arvestada néiteks, kui vana on see postitus vai artikkel, kes on

KOKKUVOTE

Jaga osalised gruppidesse, kus on maksimaalselt viis inimest.
Lase neil vahetada omavahel telefonid ning surfata teineteise

sotsiaalmeediakanalites. Anna selleks viis minutit.

inimese sotsiaalmeedias avaneb hoopis teine pilt.)

¢ Kuidas sotsiaalmeedia sellise polariseerimise saavutab?

selle jagaja ja kui palju oled sa temaga suhelnud varasemalt.
Ka Google ja teised otsingumootorid annavad isikustatud
vastused sinu ofsingutele: sinu Google'i tulemused v&ivad olla
tdiesti erinevad sellest, mida saavad su sébrad.

Sellist isikustatud léhenemist nimetatakse “filtrimulliks (ingl k
filter bubble)”, sest selle tulemusena elame justkui mulli sees,
kus peamiselt ndeme sisu, mis kattub meie enda eelistuste ja

seisukohtadega. See aga kahandab mitmekilgsust.

5 minutit

Nagu négime, on meediaettevdtete omanike hulgas vardlemisi
véihe mitmekiilgsust. Selle Ule tasub mé&dukalt mures olla, sest
see vdib mdjutada, milliseid lugusid me néeme ja milliseid mitte.
Kaige suuremat m&ju vaib omada see, kui suur osakaal lugejatest
tuleb gigantidelt nagu Google ja Facebook, sest nende algoritmid
otsustavad, mida sa néed, nii, et sa ise ei ole teadlik sellest,

mida sa El nde. Google'i ja Facebooki kdes on ka véimalus

algoritmi muudatuste kaudu m&jutada ofseselt meediavéljaannete
majanduslikku k&ekaiku. Kui Facebook otsustab hakata ngitama
oma kasutajatele vihem péris ajakirjandusvéljaannete artiklitele
linkivad postitusi, siis kahaneb nende véljaannete loetavus. Lisaks
liigub jérjest suurem osa reklaamirahast kohalikult meediaturult sot-
siaalmeedia kanalitesse, mis taaskord téhendab, et ajakirjandust

tegevad ettevdtted peavad hakkama saama véiksema rahaga.

1. osa. Uldine arusaam meediast. > C. Pdevakava koostamine ja teabe kontroll > 2. tund. Meediamajade omanikud




Abimaterjal: omanduse postrid

Telekanalid
ETV

Kanal 2

V3

Uleriigilised ajalehed ja

veebivéljaanded
Delfi

Postimees

Eesti PGevaleht
Aripdev

Ohtuleht

Eesti Ekspress

Kohalikud ajalehed
Virumaa Teataja
Sakala

Ladne Elu

Meie Maa

Raadiojaamad
Raadio 2
Vikerraadio
Raadio Kuku

Rahvusvahelised véljaanded

Wall Street Journal
New York Times

Washington Post
CNN

Sotsiaalmeedia kanalid
Facebook

Instagram

Snapchat

Google

YouTube

Vastused

Telekanalid

ETV - Rahvusringhédling

Kanal 2 - Postimees Grupp (Margus
Linnamde)

TV3 - All Media Baltics (USA taustaga

investeerimisfond Providence Equity Partners)

Uleriigilised ajalehed ja
veebivéljaanded

Delfi - Ekspress Meedia (omanik bérsifirma
Ekspress Grupp (suuromanik Hans H Luik)
Postimees - Postimees Grupp (Margus
Linnamde)

Eesti Péevaleht - Ekspress Meedia (omanik
bérsifirma Ekspress Grupp (suuromanik Hans
H Luik)

Avripgev - Bonnier Grupp (Skandinaavia
meediakontsern)

Ohtuleht - 50% Ekspress Grupp, 50% Alexela
(Heiti Haal)

Eesti Ekspress - Ekspress Meedia (omanik
bérsifirma Ekspress Grupp (suuromanik Hans

H Luik)

1. osa. Uldine arusaam meediast. > C. Pdevakava koostamine ja teabe kontroll > 2. tund. Meediamajade omanikud

Kohalikud ajalehed

Virumaa Teataja - Postimees Grupp (Margus
Linnamde)

Sakala - Postimees Grupp (Margus Linnaméie)
Ladne Elu - OU Laéne Elu

Meie Maa - Saaremaa Raadio OU

Raadiojaamad

Raadio 2 - Rahvusringhééling
Vikerraadio - Rahvusringhéidling

Raadio Kuku - Postimees Grupp (Margus

Linnamde)

Rahvusvahelised véljaanded

Wall Street Journal - News Corp

New York Times - The New York Times
Company

Washington Post - Nash Holdings (Jeff Bezos)
CNN - Time Warner

Sotsiaalmeedia kanalid

Facebook - Facebook

Instagram - Facebook

Snapchat - Snap Inc

Google - Google (emafirma Alphabet)
YouTube - Google (emafirma Alphabet)










1. TUND. EKSITAVA TEABE TUUBID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALD
Koolitusel osalejad on teadlikud véérinfo olemusest ja Arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks e
tdega manipuleerimise viisidest, oskavad neid éra tunda ja (oleneb naidete valikust)

méistavad enda rolli valeinfo levitamise tdkestamisel.

PLANEERITUD AEG 45 minutit (O |

KOOLITUSE KAIK (vOIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus® 5 minutit (O |
Tanasel koolitusel késiteleme meedias leviva védrinfo (desinformatsiooni) puhul peab rédkima eesmargipdraselt ja
tiipe ja uurime vadrinfo levitamise tagajérgi, selleks et sihtotstarbeliselt loodud ja levitatud teabega, mille taotlevaks

paremini aru saada, kes ja kuidas peaks panustama valeinfo tulemuseks on majutada, siis lihtsalt eksitav info (misinformatsioon) oo
levitamise t8kestamisse. On mitmeid viise ja ka p&hjusi tdega on selline teave, mis on sisu poolest kill vale v&i eksitav, kuid

manipuleerimiseks ja vale levitamiseks. Siinjuures on oluline tuleneb tahtmatust eksimusest. Selle taga v&ib olla rumal viga vai oo
kavatsus ehk konkreetse teo sihilikkus ja tahtlikkus. Kui vaérinfo labane ebaprofessionaalsus.

TEGEVUS 1 kuni 10 minutit ©

Harjutus ,Neli nurka”. Koolitusruumi eri nurkadesse asetada

eelnevalt ettevalmistatud pealkirjastatud sildid ,VAGA NOUS”,

,PIGEM NOUS”, , PIGEM El OLE NOUS"”, ,El OLE ULDSE e o

NOUS”. Seejérel naidata ekraanile 6 sénumit ja paluda koolitusel  Miks valeuudised levivad?

osalejatel likuda nurka, milles oleva sildi pealkiri vastab nende Ne— AL UBEED [EVTAD

seisukohale naidatu osas. Selle abil on véimalik hinnata kuivérd 240320201519

suur osa grupist on ndus (vai ei ole ndus) véljapakutud véidetega.

flv]o)
=]e]o

Néidata osalejaile videot: —
hrrps://novoafor.err.ee/ 1068 ]70/ Kui valeuudis on uudis, mis on vale, siis miks need (ildse levivad? Kes
miks-valeuudised-levivad tahab valet edasi levitada? Siin on mitu p&hjust

Valeuudised on véga veenvad. Nad naevad valja nagu uudised. Maitsevad




2. osa. Eksitavad vudised ja manipuleerimine. > A. Mis on eksitavad uudised? > 1. tund. Eksitava teabe tiiibid

NB! ngited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisija
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.
Kui video on vaadatud, siis paluda koolitusel osalejail anda et téinu sotsiaalmeedia algoritmidele ja bottidele (automatiseeritud oo
grupisiseselt sellele lihidalt tagasisidet. Vajadusel esitada arvutiprogrammid) toimub véérinfo levik kiirendatul moel. Siiski
suunavaid kisimusi: millest sdltub valeuudise levik2 Kes ja miks tasub meeles pidada, et meile kui meediatarbijale ja -jagajale
soodustab valeuudise levitamist? langeb vastutus valeinfo levitamise eest, isegi siis kui seda
tehti tahtmatult v&i teadmata. Kuiverd vadrinfol vaivad olla

Ulesandejargselt tuleb osalejaile toonitada, et vadrinfo levitamise
- . _— . . . ebameeldivad véi koguni ohtlikud tagajaried, siis sellesse ei tohi
tokestamisel on igaihel meist oluline roll, sest tavakasutajad

, g , , . . htuda k lseltja jarelemdtlematult.
ongi pahatihti need, kelle jagamise pérast levib ks véi teine suhtuda kergemeelselt ja jdrelemdtlematy

valeuudis, kuulujutt vai méni muu véljamaéeldis. Samuti on selge,

TEGEVUS 2 kuni 10 minutit ©

NB! ............................................................................................
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale

relevantsed naited, arvestades koolitusel osalejate

demogradfilisi ja sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

(naidata kuni 00:50 ja seejdrel kisida osalejate
arvamust ning pdrast ndidata edasi).

https://services.err.ee/media/video/ 1029534 }

Kas suudad tuvastada vale? - Kas suudad tuvastada val

https://services.err.ee/media/video,/ 1029533
(naidata kuni 00:50 ja seejdrel kiisida osalejate

« ‘. TOELISED y arvamust ning prast ndidata edasi).

)

hﬁps://services.err.ee/medio/video/7029532 ............................................................................................
(naidata kuni 01:00 ja seejdrel kisida osalejate

. dJIDISED,

-

arvamust ning pérast néidata edasi).



Vaadatud ja kommenteeritud néidete alusel tutvustada osalejaile

vadrinfo pahitiUpe alljgrgnevalt (esitatud ka slaidil eksitavuse

tahte jérgi kahanevas jariekorras):

véltsitud sisu (tgielik 100% valjamaeldis eksitamise ja kahju
tegemise eesmargil)

manipuleeritud sisu (tdese kirjaliku v&i visuaalse infoga
manipuleerimine petmise eesmérgil)

petturlik sisu (katse jgljendada téeseid allikaid)

ebatdene kontekst (t5ese info esitamine ebatdeses kontekstis)

TEGEVUS 3 kuni 10 minutit ©

Ndidata osalejaile videot ja palun seda kommenteerida

l&htuvalt isiklikest harjumustest infojagamisel

sotsiaalmeedias:
https://menu.err.ee/ 1071485 /kristel-
aaslaid-juhendab-mida-postitada-
sotsiaalmeediasse -ja-mida-mitte
NB!

Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed

* eksitav sisu (esitab valeandmeid)

¢ vale viide v5i seos (pealkiri, seletav tekst v&i visuaalne aspekt
ei lghe loo sisuga kokku, nt kasutakse valeuudiste veenvuse
t6stmiseks fotosid sindmustelt, mis pole looga endaga
kuidagi seotud)

* satiir véi paroodia (ei ole mdeldud kahju tekitamiseks,
kuid v&ib inimesi eksitada. Vaidakse kasutada agressiivset
huumorit ja liialdusi ka arvamuste naeruvédristamiseks ning

inimeste ja s&numite kritiseerimiseks)

Kristel Aaslaid juhendab: mida postitada
sotsiaalmeediasse ja mida mitte?

ELU KRISTEL AASLAID JUHENDAB: MIDA POSTITADA SOTSIAALMEERIASSE JA MIDA
MITTE?

01.04.2020 15:51

GoE
=]o ]

Foto: ERR

Kristel Aaslaid jagab meedipddevuse nédalal noortesaates "Nova"
juhiseid, mida sobib sotsiaalmeediasse postitada ja mida mitte.

Sageli unustame, et ka sotsiaalmeedias kehtib seadus - &ra tee ja (itle teisele
seda, mida sa ei taha, et sulle tehakse ja Geldakse. Vahel unustame, et ka |&bi
ekraani 6eldu v6ib teisele inimesele haiget teha. Ka stilituna tunduv nali voib

teist inimest haavata. Tegelikult v8ib see olla isegi ohtlikum kui pariselt

naited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

sotsiaalmajanduslikke omapérasid.

2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > A. Mis on eksitavad vudised? > 1. tund. Eksitava teabe tiiibid




2. osa. Eksitavad vudised jo manipuleerimine. > A. Mis on eksitavad uudised? > 1. tund. Eksitava teabe tiibid

KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit

meediatarbija ei kiirusta jagama kontrollimata infot ja suhtub info
levitamisse kogu tsidusega, sest teab, et valeinfol vivad olla
ohtlikud ja kaugeleulatuvad tagajarjed. Koolituse 16petamiseks

Ebausaldusvaérse teave vaib esineda mitmel kujul ja levida
erinevatel viisidel, sh tahtlikult loodud vadrinfo, véltsuudise
v3i eksliku loona. Kui teabesisu taga on tajutav vai néhtav

manipuleeriv kavatsus, siis v3ib kahtlustada et tegemist sobib néidata jérgmist videot:

on kahjuliku v&i lausa vaenuliku informatsiooniga. Teadlik

hitps://www.youtube.com/ e
watchgv=0lUOq4zw2uY&feature=share

H
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2. TUND. VANDENOUTEOORIAD

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Koolitusel osalejad on teadlikud vanden&uteooria olemusest Arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote néitamiseks
ja levinuimatest tiUpidest ning oskavad hinna-ta nende (oleneb naidete valikust).

tagajdrgedega seotud riske.

45 minutit ©

5 minutit ©
Ténasel koolitusel rédgime vaga huvitavast nghtusest, mida vandenéuteooriaid, mis késitlevad erine-vaid teemasid - alates
pahatihti kasutatakse t5e moonutamiseks ja inimestega mistilistest m&rvadest ja tegelikest ragéddiatest kuni mobiilse 5G
manipuleerimiseks. Maailmas, sh Eestis on liikvel palju varguni vdlja.
o O

Néidata osalejaile jérgmist lihivideot:
https:/ /www.youtube.com/watch@v=LKhbDDWKwdA

Ja seejéirel kiisida, kas koolitusel osalejad on ise kokku
puutunud mdne vandenduteooriaga? Mis meediakanalis vandenduteooriat

see toimus ja kas seda oli lihtne uskuma jaéada? Miks2 &
\

v

Arutle:

DELFI

@O 3

*  Mis véiks olla vandenduteooriate tekkepdhjus? (Kas see
. . L. . . . 5 kdige veidramat netis levivat vandenduteooriat 4@
v&ib pdhineda intiemste hirmul, teadmatusel v&i soovil TS0 A 2018

ilp 355 i3 A SHARE =p SAVE oo

seletada midagi pdneval ja salapérasel viisil2)

¢ Kas vandenéuteooriad peegeldavad ténapéeva maailma? Arvatakse, et vandenduteooria muudab k&itvaks asjaolu, et see

Ghendab kaks esmapilgul vastandlikku arusaama maailmast.



2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > A. Mis on eksitavad vudised? > 2. tund. Vandenduteooriad

Eksperdid véidavad, et hindame allika usaldusvédrsust kolme o o
eamise kriteeriumi jargi. Esiteks, vaatame allika padevust ehk e . ISR, mmmmmmmm——
peamiss {HIoSTIm! S9!, Fsets, . P . Niiiid on selge: miks tekivad
tema ldist vdimekust ning véljadpet. Teiseks, hindame mis kasu - .y L .
i . X vandenouteooriad ja miks me neid usume?
meile allikalt saadud teadmisest on. Kolmandaks, vérdleme kas
jagame allikaga samu vaateid. Kas sellist Idhenemist annaks e Eluz4

rakendada vandenduteooriate hindamise puhul?

Naidata osalejaile jérgmist videot ja paluda lGhidat

tagasisidet néhtule:
https://tv.postimees.ee /6451238 /nuud-on-selge-
miks-tekivad-vandenouteooriad-ja-miks-me-neid-usume

TEGEVUS 1 kuni 20 minutit (O ||

. . ............................................................................................
Mida Eestis usutakse? Kolm kdige levinumat Paluda osalejail tutvuda oma nutiseadmetes jérgmise
vandenduteooriat artikliga:
_— https://menu.err.ee/ 1032933 /mida-eestis-usutakse -
Ha Dotiar kolm-koige-levinumat-vandenouteooriat

08.02.2020 10:43

...ja seejdrel paluda joguneda vaiksematesse gruppidesse.

Goe
800

Iga vaiksem grupp saab ilesandeks vélja mdelda oma

vandenduteooria, jgrgides sealjuures pahilisi iseloomulikke

Parviaev Estonia Autor/allikas: Kaader videost

jooni. Iga grupp tutvustab oma véljamaeldist ja teised

Valed, saladused ja hirmujutud. Salaiihingud, nahtamatud ohud ja t8e . . - .
varjamine - sellised vandenbuteooriad on olemas igas riigis. Meil on ka SGGVQd kommenieerldo Se”e ngeVGld |G norkU kU|g|-

NB! naited, arvestades koolitusel osalejate de-mogradfilisi ja

Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.



KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit

Kuivérd vandenduteooriad pshinevad eri miitidel, vdib olla tdepshi, siis teadlik meediatarbija oskab skeptiliselt
manipuleerivad tdega ja kuritarvitavad inimeste usaldust, hinnata vandenduteooriate olemust ega jaga seda koheselt
v3ib neid pidada isna ohtlikuks viisiks v&drinfo tootmiseks ja enda sotsiaalmeedias.

levitamiseks. Kuigi on leidunud juhtumeid, kus vandenduteoorial

Kui koolituse 18pus jdéb aega, siis vaib osalejaile
ndidata katkendeid sellest videost:
https://www.err.ee/media/
video/10401622contentld=1080907

2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > A. Mis on eksitavad vudised? > 2. tund. Vandenduteooriad







1. TUND. EMOTSIOONIDE KONTROLL

TAOTLETAV OPITULEMUS

Koolitusel osalejad on teadlikud manipulatiivsetest v&tetest,
mida kasutavad sisuloojad meediatarbijate k&netamiseks ja
tugevate emotsioonide esilekutsumiseks, ning oskavad oma
emotsioone juhtida.

PLANEERITUD AEG

KOOLITUSE KAIK (VOIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE)

Téna radgime néitlikustamiseks méeldud materjalidest, mis
tekitavad meediatarbijal tugevaid emotsioone. On teada, et ks
pilt réégib rohkem kui tuhat séna. Pildil ja videol tekstist on suurem
ja tugevam efekt lugeja vai vaataja kdnetamiseks, visuaalne sisu
j@db ka paremini meelde. Kéike seda véidakse ebausaldusvédrses
meedias kuritarvitada selleks et soodustada teravate emotsioonide
esilekutsumist ja seega méjutada inimeste kaitumist. Selle pérast on

véga oluline osata kirjeldada tekkivaid emotsioone ja aru saada

TEGEVUS 1

Naidata koolitusel osalejaile rida pilte, mille sisu on kas
manipulatiivne ja/vai vélisitud / moondatud. Iga pildi jérel
paluda igal osalejal hinnata oma esmast emotsiooni alljérgneva
algoritmi alusel:

NB!
Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed

néited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

KASULIKUD MATERJALID
Paber ja kirjutusvahendid (pastakad, vérvilised markerid),

arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks
(oleneb ndaidete valikust).

45 minutit ©

Sissejuhatus: 5 minutit ©

pohjustest, mis need esile kutsusid. Kiirustamine on sel juhul kahjulik,
sest ei luba stitivida ja hinnata teabesisu usaldusvadrsust ja selle
looja kavatsust. Niidisaegsed tehnoloogiad ja sotsiaalmeedia
vérgustike algoritmid teevad asja veelgi keerulisemaks, sest
v&imaldavad visuaalset materjali kiiresti ja p&hjalikult moondada
ning soodustavad véltsitud teabesisu kiiret levimist.

Sissejuhatuse nditlikustamiseks néidata slaididel pilte kisitava

sisuga.

kuni 15 minutit ©

Nimeta ja taltsutal
¢ Suuna pilk ekraanilt v&i paberil eemale, &ra enam pilti vaata

e  Kisi endalt, mida ma niidd tunnen?

¢ Utle vdlja, mis on hetkel su tugevaim emotsioon, nimeta seda.

sotsiaalmajanduslikke omapérasid. Samuti tuleb arvestada, et

mani pilt véib osalejais tekitada vastakaid emotsioone.




Koolitajal tuleb selgitada iga naidatud pildi konteksti ja paluda
osalejail kommenteerida néhtut, vastates kisimustele, mis vais olla
sellise sisu looja / pildi moonutaja kavatsus ja kellele vaiks olla
kasulik tekitada meediatarbijais tugevaid emotsioone?

Enne jérgmise ilesande andmist ndidata osalejaile

j@rgmist videot ja paluda lihidat tagasisidet:
https://youtu.be/RVIFANMAO7 Sc

TEGEVUS 2

See on ilesanne tervele grupile. Ndidata ekraanile rida pilte
ja paluda igaihel kujundada seda enda kahelise Zesti ehk

fuusilise liigutusena, st paluda imber kehastuda vastavalt oma

NB!
Ulesande dnnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed
ndited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 1. tund. Emotsioonide kontroll

Ulesande 16puks vaib mainida, et tulevasel koolitusel pihendame
aega ka dppimisele kuidas erinevate digitaalsete t&riistade abil
(nt Google Reverse Image) hinnata piltide usaldusvadrsust.

March 23, 2019

Isolatiol

EeEDO

How to spot manipulated video | The Fact Checker
49,055 views + Jun 25, 2019

Washington Post @
1.52M subscribers

iy 635 1124 B SHARE =} SAVE ...

SUBSCRIBE

kuni 10 minutit ©

sisetundele. Selleks ilesandes ei ole métet piirata osalejate
fantaasiavabadust — mida loovamalt sellele lghenetakse, seda

tdhusam on selle tulemus.

sotsiaalmajanduslikke omapdrasid. Samuti tuleb arvestada, et
mani pilt v3ib osalejais tekitada vastakaid emotsioone.

Ulesande jarel tutvustada osalejatele lihidalt inimese pshiemotsioone (slaidil) ja paluda tagasisidet néhtule.




KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 10 minutit

Visuaalseid materjale, st pilte ja videoid kasutatakse pahatihti
just selleks, et manipuleerida inimeste emotsioonidega ja

kdnetada neid méne valisitud teabesisuga, panustades seel&bi

j@relemétlematusele jo soodustades valeinfo kiiremat levimist,
sh sotsiaalmeedias. Teadlik meediatarbija oskab hinnata

emotsionaalse sisuga materjale ega kiirusta neile reageerima.

Lépetuseks vaib néidata seda videot,
et illustreerida manipulatiivseid vétteid
tanapdeva filmiloomingus:

THE SECRETS OF
EAT "WOVIE TRAILERS

9 LOSANGELES
How Movie Trailers Manipulate You

1,522,524 views + Jul 18, 2018 1y 39k 115K A SHARE =y SAVE

VICE News @
@ 5.83M subscribers SUBSCRIBE

2. osa. Eksitavad vudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 1. tund. Emotsioonide kontroll






2. TUND. PEALKIRJADE MOISTMINE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALD
Koolitusel osalejad on teadlikud klikimeedia toimimisest e Paberjakirjutusvahendid (pastakad); s
ja saavad aru, kuidas ja miks manipuleeritakse uudiste e arvuti ja suur ekraan slaidide ja videote naitamiseks
pealkiriadega, ning oskavad mérgata ebatépseid voi (oleneb ndidete valikust);
kallutatud pealkirju enda sotsiaalmeedias. ¢ isiklikud nutiseadmed.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

KOOLITUSE KAIK (V018 KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE] Sissejuhatus’ 5 minutit (O |
Téina sukeldume klikimeedia maailma ja vurime, milliseid pealkirju Et klikimeedia eesmérgiks on saada rohkem klikke (see toob ka oo
esineb meie meediakanalites - teles, veebis ja sotsiaalmeedias. rahalist kasu), kasutavad paljud reklaamist sdltuvad véljaanded

Kisida, kuidas osalejad saavad jérgmisest pealkirjast aru: silmatorkavaid pealkirju piidmaks meediatarbija tdhelepanu.
pealkiri Saarte Hadles: “Koolitidrukust saab Saaremaa noorim Kisida osalejalt kuivard sageli loevad nad pealkirjast edasi

piimatootja”. sigavamale? Kas see sdltub ka infoallikast? Milliseid pealkirju oo
Kas see on ebatéipne? Kallutatud2 Ebausaldusvédrne? kohtab / n&eb sagedamini sotsiaalmeedia infovoos?

Manipuleeriv2 Intrigeerive Kuna klikimeedia ja kallutatud pealkirjad véivad soodustada o
Parast lihikest arutelu lisada, et sellele pealkirjale kl&psates ja véadrinfo levitamist, siis tasub alati analtisida vastava teabesisu

uvudise avanedes muutub see pealkiri selgemaks ja “piimatootja” looja kavatsust pliida meediatarbija téhelepanu.

asemel seisab “piimakarjapidaja”.

TEGEVUS 1 kuni 10 minutit ©

Naidata osalejaile slaididel olevaid néiteid erinevatest pealkirjadest ja paluda hinnata pakutud pealkirjade usaldusvédrsust.

NB! ndited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja

Ulesande nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.




2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 2. tund. Pealkirjade m&istmine

Arutelu suunavad kiisimused:

* Milliseid sarnasusi v&i erinevusi olete téheldanud kallutatud * Milliseid emotsioone ks v5i teine pealkiri tekitab?
pealkirjade puhul? ¢ Miks sellised pealkirjad on meile atraktiivsed?
. VO

Millistes infokanalites esineb sagedamini ebatépseid vai

moonutatud pealkirju?

Parast arutelu selgitada osalejaile 4 pahilist sarnasust kallutatud

pealkirjade vahel:

Kuidas véiks pddseda sellest I5ksuste

Meenutagem kuidas suunata oma téhelepanu ega lubada

emotsionaalset infojagamist:

1. Sénastus, mis julgustab meediatarbijat infot edasi jagama Nimeta ja taltsutal
sisusse sivenemata; ¢ Suuna pilk ekraanilt véi paberil eemale, éra enam pilti vaata. 7T
2. Ekslik seos - peakiri ei peegelda osaliselt vai taiesti artikli vai *  Kisi endalt, mida ma niiid tunnen?
infomaterjali sisy; Utle valja, mis on hetkel su tugevaim emotsioon, nimeta seda. 77
3. Lihtsustamine — pealkiri kajastab vaid pealiskaudselt vai ¢ Métle enne jagamist!
Ghepoolselt keerulise infomaterjali sisy; ¢ Nimefa ja taltsuta oma emotsioone!
4. Véliomaeldis - taielikult valisitud lugu: alatest pealkirjast ¢ Métle isiklikule vastutusele. Igaiks, sh sina, on véravavaht kes
I5puni vélja. ei luba vé&arinfol sisenda meie inforuumi ja seal levima hakatal
¢ Teadvusta endale, et ka sina ei voi ilmselt kdike teada.
o o * Kontrolli info sisy, selle allikat ja hinda usaldusvédrsustl o
.

TEGEVUS 2

kuni 20 minutit ©®

Q00
=]elo

Kristel Aaslaid juhendab: kuidas valeuudist dra
tunda?

ELU KRISTEL AASLAID JUHENDAB: KUIDAS VALEUUDIST ARA TUNDA?

31.03.2020 15:10

Foto: ERR

Kristel Aaslaid jagab meediapadevuse nadalal noortesaates "Nova"
Opetust, kuidas valeuudist ja -informatsiooni &ra tunda.

Kui ei ole 100%list veendumust ega kindlust, siis &ra jagal

Seejdrel ndidata jérgmist videot:
https://menu.err.ee/ 1071051 /kristel-aaslaid-
juhendab-kuidas-valeuudist-ara-tunda

Paluda osalejail kasutada oma nutiseadmeid ja leida neljast igapdevaselt (sotsiaalmeedia, veebilehed jne).

erinevast infokanalist néiteid erinevate pealkirjade kohta mis Igaiks leiab 4 erinevat néidet ja paneb need paberile

torkasid silma ja tBmbasid téhelepanu. Oluline, et osalejad kirja. Seejarel palub koolitaja tutvustada itkshaaval kaige

kasutaksid just neid infokanaleid mida on nad harjunud tarbima silmatorkavamaid pealkirju ja selgitada selle tausta.



KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit

Kiireneval infoajastul on meediatarbija téhelepanust saamas manipuleerivaid ja ebatdpseid pealkirju ega jaga edasi kahtlusi

omaette vadrtus, mille parast toimub raevukas vaitlus. tekitavat infot. Enne oma hinnangu andmist véi arvamuse

See on seotud nii raha teenimise kui ka m&jutusvatetega. kujundamist ei piirdu teadlik meediatarbija tksnes vudise T
Teadlik meediatarbija oskab eristada eksitavaid, kallutatud, pealkirjaga ja siveneb teabesisusse.

2. osa. Eksitavad vudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 2. tund. Pealkirjade m&istmine







3. TUND. ANDMED JA NENDE PRIVAATSUS, ALGORITMID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID

*  Osalejad &pivad aru saama, miks kasutab ajakirjandus teinekord ¢ Interneti ligipadsuga arvutid vai telefonid e
anoniimseid allikaid ning millistel juhtudel on see pdhjendatud ja ¢ post-it kleeppaberid ja pastakad vai tahvel ja
millistel mitte. marker.

* Opivad, mida t&dhendab anoniiimsus internetis ning saavad aru, mis on
anoniimsuse miinuspooleks.

PLANEERITUD AEG 45 minutit (O |

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit (O |
Ajakirjandus kasutab oma lugudes ja artiklites tihti anoniiimseid et teinekord on see hoopis vastupidi ning anoniiimse allika
allikaid. Ménikord antakse lugejale vi vaatajale teada, et selline kasutamine téhistab hoopiski laiska ajakirjandust.

allikas on olemas ning teda ka kirjeldatakse - naiteks “karge Anoniimsust kasitleb ka Eesti ajakirjanduseetika koodeksi
valitsusametnik”. Teinekord aga ei paista tekstist véljagi, et info punkt 3.4 itleb, et “ajakirjandusel on moraalne kohustus kaitsta

véi vdite taga on keegi anoniiimne inimene. Paljudel juhtudel konfidentsiaalseid informatsiooniallikaid”. See punkt kaitseb Ghtlasi oo
on anoniiimsete allikate kasutamine vajalik ning pdhjendatud, ka anoniiimseid allikaid.

SOOJENDUS 10 minutit ©

Kisi osalejatelt, millistel pshjustel kasutab ajakirjandus anoniimseid allikaid. Iga pahjus (nt allika julgeolek, hirm jGéda ilma té&st, alaealise

kaitse) kirjuta kas tahvlile vai eraldi kleeppaberile.

Kissimus vestluse arendamiseks * Milliseid reegleid peaks toimetus selliste allikate puhul

¢  Miks on anoniiimsete allikate kasutamine ajakirjanduses KaSUIIMOE
ohtlike * Milline on vahe anoniiimsel ja konfidentsiaalsel allikal?

Konfidentsiaalse allika puhul on ajakirjanikul ja reeglina tema on. Selliseid allikaid on tegelikult véiga harva ning nende kasutamisel

toimetajal teada, kes tépselt see allikas on. Nad teavad allika nime, peavad ajakirjanikud olema eriti eftevaatlikud, et allikas neid @ra @i oo

tausta ja pdhjust, miks ta esineb loos ilma oma nime ja néota. Hea kasutaks. Anoniiimsed allikad on néiteks osade suurte andmelekete

tava on ka artiklis pshjendada, miks on otsustatud jéitta nimi varjatuks.  (Panama Paberid) taga. Nad on info algallikad, aga neid ei kasutata o

Anoniiimse allika puhul aga ei tea ka ajakirjanik, kes see inimene artiklite kirjutamisel hinnangute ega kommentaaride andjatena.




HARJUTUS 1

Jaga osalejad véikestesse gruppidesse ning palu neil ofsida
ajakirjandusest néiteid, kus kasutatakse anoniimseid vai
konfidentsiaalseid allikaid. Nad v&ivad lugeda ning otsida neid

nditeks varsketest poliitikaartiklitest, aga mujalt. Samuti véid

Kisimused aruteluks

* Milliste artiklite puhul leidsite anoniiimsete allikate
kasutamist?

* Millised on poliitikaartiklite puhul vaimalikud kitsaskohad
anoniiimsete allikate kasutamisel2 Miks peab sellega eriti

ettevaatlik olema?

Anna igale rihmale iks konfidentsiaalse allika néitlikustatud
juhtum. Milliste tingimuste puhul neid allikaid véiks nende
hinnangul kasutada artiklites ja mis on selle kitsaskohad?

1. Valitsusse kuuluv minister tahab kritiseerida oma teisest
erakonnast valitsuskaaslase tegevust, kuid on néus
hinnanguid andma ainult siis, kui ta j&éb loos anoniiimseks.

2. Obklubis toimus verine kaklus, mille ks kannatanu on raskes

seisus haiglas. Ohvri s&ber on ndus réddkima ning esitama

JUTUPUNKTID

Ehkki meie esimene instinkt vaiks olla lubada inimestele
konfidentsiaalsust, tahab ajakirjandus tihti kasutada ka ohvreid
v&i lugude “ndrgemaid pooli” nende tdisnimega. See annab
artiklitele juurde t3siselt véetavust ja kaalu. Kui sa réégid oma

raskest kogemusest avalikult, siis on ka selle maju Ghiskonnale

2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 3. tund. Andmed ja nende privaatsus, algoritmid

10 minutit ©

soovitada neil olla nutikad guugeldajad ja otsida fraase, mida
ajakirjandusvéljaanded tihti kasutavad: nt “Delfi andmetel”,

“Postimehele on &eldud”, “anoniimseks jGdda soovinud”.

* Millistel juhtudel on anoniiimsete allikate kasutamine
digusatud? (naiteks ohvrite ja kannatanute kasutamine
artiklites)

HARJUTUS 2 7 minutit ©

juhtunust oma versiooni, kuid on valmis seda tegema ainult
anoniiimselt ning tingimusel, et tema seost ohvriga ei tooda
vilja.

3. Ajakirjanik teeb lugu depressioonist. Ta ofsib selleks inimesi,
kes depressiooni pdevad ja jduab sinu sdbrani. Ajakirjanik
kisib, kas séber oleks valmis oma kogetust enda nime all
réékima ning tulema ka fotole. Millist néu sébrale annad?

Mis v&iks olla oma nimega réékimise pluss?

suurem ning vdib arvata, et suurem hulk inimesi 6pib sinu
kogemusest.

Osadel juhtudel on aga anoniimsus téiesti keelatud. Naiteks
puudutab see poliitiliste reklaamide ja kampaaniate korraldamist

ning nende eest tasumist sotsiaalmeedias. Vaatame Ghte néidet.




HARJUTUS 3 8 minutit ©

Palu osalejatel lugeda labi artikkel anoniimsest reklaamikampaaniast Facebookis.

Kissimused aruteluks e o
¢ Miks ei tohiks poliitiline reklaam ega : . : : :
P 9 Valeandmeid kasutav anoniiiimne liilkumine puistas Eesti =~ o
.. . e 2 o 5 . N
pohﬁkcmpccnlod O”CI QnOnUUmsed. Facebookl ule pollltreklaamlga @
. qu era konnqd V6|k5|d vastu V6Hq anonUUmseid Eelmisel esmaspéeval loodud lehekiilg kiilvas kiiresti Facebooki iile enam kui 80 poliitilise reklaamiga. Poliitilise reklaami avaldamine nouab tavaparasest suuremat
avatust, ent reklaamitellijad esitasid enda tausta kohta hulgaliselt valeandmeid. T
annetusi? 3 o < W E 4 oua
¢ Kas mdne erakonna noortekogu liikmed véiksid Rahandusminister Martin Helme on oinud TE. TN JUICUEIN L1 U1 [JEA
teha sotsiaalmeedias anoniimseid kontosid, et eriolukorra iiks eestvedajatest

nende abil véimendada juhtpoliitikute sdnavétte

ning kritiseerida teiste parteide esindajaid? Jkas Jiutostt vatoese

koroonaviiruse reaktsiooni tagant,
isegi kui teised ministrid pelgasid R e e oot 1 ST
iilereageerimist

KOKKUVOTE 5 minutit
Nagu ténases tunnis ndgime, kasutatakse meedias anoniiimseid  t&histada hoopiski ajakirjaniku laiskust. Ajakirjanduse hea tava 7 mmmmmmmmmm—m——,"——"w"""
allikaid erinevatel pdhjustel. Osaliselt pole véimalik ilma on see, et alati kui sellist allikat kasutatakse, tuleb lugejale
anoniimsete allikateta mitmeid teemasid piisavalt pshjalikult delda, miks talle tagati anonijimsus. Kui seda tehtud ei ole, 7
kasitleda. Teistel juhtudel aga vaib anoniimsuse kasutamine tasub ka lugejal olla ettevaatlik.

2. osa. Eksitavad vudised ja manipuleerimine. > B. Emotsioonide roll > 3. tund. Andmed ja nende privaatsus, algoritmid







1. TUND. STEREOTUUBID JA EELARVAMUSED AJAKIRJANDUSES

TAOTLETAY OPITULEMUS
o o
¢ Osalejad &pivad aru saama, mida t&hendab internetis Isikuandmete Kaitse GldmAAruse kohane s
privaatsuse mdiste ja kuidas see m&jutab nii tavalisi andmekaitse
inimesi kui meediavdljaandeid.
¢ Oskavad hinnata, millistel juhtudel on privaatsuse ndue
digustatud ja millistel asjaoludel see nii ei ole. T —— i oy
kogumise, séilitamise ja haldamise kohta. Neid ndudeid kohaldatakse nii ELis iiksikisikute isikuandmeid toétlevate ~ (TTTITIITTIIII A anan s s aanaannn ey
Euroopa It ioonide kui ka valj ELi asuvate organi i suhtes, mille sihtrihmaks on ELis elavad
inimesed
KASULIKUD MATERJALID Millal kohaldatakse isikuandmete kaitse GIdmAArust?
Isikuandmete kaitse (ldmaarust kohaldatakse siis, kui:
. | . |, o ee e ,d - I F ,d ~,b "l. = teie ettevdte t66tleb isikuandmeid ning asub ELis, sdltumata sellest, kus andmete té&tlemine tegelikult toimub;
nterneh |g|pOOSUgo GrVUh VoI te eroni ’ VoI va |0 = teie ettevdte asub véljaspool ELi, kuid to&tleb isikuandmeid seoses kaupade ja teenuste pakkumisega ELis asuvatele T

Uksikisikutele voi jalgib ELi lksikisikute kaitumist.

printida ka GDPRi selgitava materjali:
https://europa.eu/youreurope/business,/dealing-

Viljaspool ELi asuvad ettevotjad, kes tootlevad ELi kodanike andmeid, peavad maarama ELis oma esindaja.

with-customers /data-protection /data-protection-gdpr/ Millal ei kohaldata isikuandmete kaitse dldmaé&rust?
index_ef, h tm Isikuandmete kaitse Gldmaarust ei kohaldata siis, kui:
= andmesubjekt on SUMUG; L iiieeeeeeneeneateatattttttettetetteteetettetttettattattttatttttttttttettetettettttttrnnnns
PLANEERITUD AEG 45 minutit © T
KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus” 5 minutit ©
Privaatsus on ks véga olulistest védrtustest, mis internetimaailmas Teisest kijljest, puudutavad privaatsuse kisimused véiga tugevalt
on kérme kaduma. Eksisteerib iitlus, et mis kord juba internetis on, ka meediavéljaandeid. M&ned aastad tagasi hakkas Euroopa

see sinna ka jédb. See tdhendab, me peaksime olema ettevaatlikud  Liidus kehtima isikuandmete kaitse ldmé&éarus ehk GDPR, mis seab
ning teadlikult otsustama, millist informatsiooni me enda kohta isikuandmetega ringi kdimisele véiga selged piirid.

soovime veebis avaldada ja kellele selle ndhtavaks teha.




2. osa. Eksitavad vudised ja manipuleerimine. > C. Stereotitbid > 1. tund. Stereotiiibid ja eelarvamused ajakirjanduses

JUTUPUNKTID 10 minutit

Isikuandmete avaldamist reguleerib Euroopa Liidus isikuandmete kaitse Gldmédrus ehk GDPR. See sétestab méned olulised
pdhimatted, mida peavad kéik ettevatted, sealhulgas ajakirjandusvéljaanded silmas pidama.

Isikuvandmeid vaib té6delda vaid vaga kindlatel juhtudel. Neist kdige olulisema jérgi peab see inimene teile olema selleks
andnud oma néusoleku.*

Ajakirjanduse véimalused isikuandmete avaldamiseks on 2. Kurjategijad, kahtlustatavad, stidistavad.
siiski ménevérra laiemad. Teatud juhtudel v&ib ajakirjandus 3. Inimese ettevétluse vai kutsetegevusega seotud andmed
isikuandmeid avaldada ka ilma sinu ndusolekuta. Vaatame ehk see, mis ei puuduta eraely, vaid t6ist elu.
l&hemalt, millistel juhtudel véib ajakirjandus isikuvandmeid 4. Inimene ise on enda kohta info meediale avalikustanud
avaldada™ *: ning soovib seda hiliem tagasi vétta véi kérvaldada talle
1. Avalikustatakse poliitikute, kdrgete ametnike, Grimeeste, ebasobivaid kommentaare.
ajakirjanike ning teiste avaliku elu tegelaste andmeid. 5.  Eraisikute vaheline vaidlus suhtlusvargustikus vai foorumis.
Siia alla kéivad ka sportlased, muusikud-néitlejad ning See punkt puudutab sotsiaalmeediat.

niidelda isehakanud staarid ehk juriidilises keeles ise oma

kgitumisega avalikkusele eksponeerivad isikud.

10 minutit ©

Jaga osalejad 3-4-likmelistesse gruppidesse ning anna igale rihmale analiiisimiseks ks néidisjuhtum. Need véivad olla nii fiktiivsed, kui

pdrineda viimase aja péris ndidetest ajakirjanduses. Kas grupi hinnangul oli isikuandmete avaldamine digustatud2 Miks?2

Traagilises tulekahjus hukkub iihe pere kolm last. o o

Ajakirjandusvéljaanne avaldab pere sotsiaalmeedia kontodelt périt e 21820
KLOPS | Brigitte Susanne Hunt on aastaga vorreldes

fotod, radgib naabrite ja sépradega ning kajastab tksikasjalikult, yisivud [ piselistn Kealukuotoss {12)

millise perega tegemist oli. @
perega teg EDI
Tuntud raadioh&dl avaldab enda sotsiaalmeedialehel

foto ja postituse kaalukaotusest. Meelelahutusvéljaanne nopib
selle iles, avaldab nii foto kui teksti, ent raadiohdadle kdest ei kiisi

ndusolekut ega kommentaari: htips://kroonika.delfi.ee /news/
inimesed,/klops-brigitte -susanne-hunt-on-aastaga-vorreldes-teinud-

labi-meeletu-kaalukaotuseid=89932369#cxrecs_s

https://europa.eu/youreurope/business/dealing-with-customers/data-protection/data-
protection-gdpr/index_et.htm#shortcut-0

**  https://www.aki.ee/sites/default/files /dokumendid/meediavaidlusse_sekkumise_
kriteeriumid_11.03.19.pdf




Juhtum 3: Kohalik ajaleht avaldab fotogalerii vallavanema
abikaasast, tema kallitest kéekottidest ning muudest
aksessuaaridest. Vallavanem kaebab, et tema abikaasa ei ole

avaliku elu tegelane ning see artikkel tuleks veebist maha vétta.

JUTUPUNKTID

Nagu néeme, on juhtumeid erinevaid. Eestis lahendab
selliseid olukordi Andmekaitse Inspektsioon. Lisaks sellele
on igal inimesel véimalus ka pdérduda kohtusse, kui neile
tundub, et nende privaatsust on liialt rikutud. GDPR aga

sdtestab ka inimeste “diguse olla unustatud”. See annab

HARJUTUS 2

Jaga taas dpilased véikestesse rihmadesse. Palu neil teha teineteise
kohta internetiotsing ning avastada, millist infot nad kaaslase kohta
leiavad. Milliseid fotosid ja videoid, milliseid postitusig Millist laadi

muud infot2 Kas leitud info hulgas on midagi, mis v&ib hiliem seda

Vestluspunktid ja kiisimused

¢ Kas leidsite midagi ootamatut2

¢ Kuite leide oma kaaslasele tutvustasite, kuidas ta reageeris?
Internetis kehtib reegel, et mis kord seal on, see sinna ka jaéb.

Seetdttu tasub olla fotode, videote ja muu avaldamisel ettevaatlik.

KOKKUVOTE

Juhtum 4: Ajakirjandusvéljaanne avaldab detailse

loo koolikiusamisest. Séna saavad psithholoogid,
lastekaitsespetsialistid ning politseivurijad. Artiklis kirjeldatakse
detailselt kolme juhtumit. Neis ei avaldata laste nimesid, kuid
r&dgitakse, mis linnas ja mis koolis nad dpivad.

5 minutit

igale inimesele diguse nduda nii veebivaljaannetelt kui
sotsiaalmeediaplatvormidelt enda kohta kdivate andmete
kustutamist, kui avaldamisest on m&ddunud piisav hulk aega,
andmete jGtkuv avaldamine ei ole enam pdhjendatud -

nditeks, inimene ei ole enam avaliku elu tegelane.

10 minutit ©

inimest kuidagi kahjustada - naiteks, néidata teda piinlikus olukorras
td6vestlustel vai kui millegi pérast hakkab tema vastu huvi tundma

ajakirjandus?

Sotsiaalmeediakandlites tasub iga postituse eel kaaluda, kui
avalikuks see postitus teha tuleks. Kas kaigile avatuks, ainult oma
kontaktidele v&i veel vaiksemale hulgale véiga headele sdpradele

ja perekonnale.

5 minutit

Ehkki Eestis ja Euroopa Liidus kehtivad véga selged

piirid, milliseid isikuvandmeid saavad ettevétted ja
ajakirjandusvéljaanded kasutada ning mis asjaoludel, on neis
siiski mitmeid erandeid. See tdhendab, et me peame ise olema

ettevaatlikud ja ei tasu enda kohta avaldada infot, mis v&ib

hiliem meid kahjustada véi néidata negatiivses valguses.
Enne millegi sotsiaalmeediasse postitamist v&iks kisida enda
kédest: kas ma oleksin valmis sama info, sénumi, foto saatma
lahtisel paberpostkaardil. Kui vastus sellele kisimusele on “ei”,

ei tasu seda postitada ka sotsiaalmeediasse.

2. osa. Eksitavad uudised ja manipuleerimine. > C. Stereotiiibid > 1. tund. Stereotiiibid ja eelarvamused ajakirjanduses




3. OSA

Desinformatsiooni vastu

voitlemine



1. TUND. ALLIKA OTSIMINE

TAOTLETAV BPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID s
Koolitusel osalejad on teadlikud kuidas hinnata meedia * arvuli arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks oo
usaldusvéérsust ja kuidas kontrollida infoallikaid. (oleneb ndaidete valikust)

PLANEERITUD AEG 45 minutit O

KOOLITUSE KAIK (VOI8 KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus 5 minutit O [
Infokiilluse ajastul on oluline maista kuidas hinnata meediatiki Alljgrgnevalt meenutame nii eksitamise kui ka t&e otsimise tehnikaid

usaldusvédrsust ja Ghtlasi ka mdéta enda usaldust Ghe véi teise (slaidil).
infoallika suhtes. Meie usaldus ei ole nagu lijliti vaid meenutab

pigem kiirusem&atiat. Saltuvalt erinevatest saabuvatest signaalidest Kokkuvétvalt vaib &elda, et need on olulised sammud iga vue, seni T
hindame loetava teabesisu usaldusvddrsust ja meie md&tja nool tundmatu meediatiki usaldusvédrsuse hindamisel:

liigub piltlikult 5eldes kas allapoole v&i ilesse. On véhetdendoline 1. Kontrolli avaldamise ja loomise kuupgdeva

et meil tekib tdielik Ulevaade teemast, sindmusest ja néhtusest, selle 2. Kontrolli esmaallikat

taustast, sellele kaasnevatest teguritest ja jérgnevatest tagajdrgedest. 3. Hinda vastavust ajakirjanduseetikale ja -normidele
See tdhendab, et ka meie usaldus teemat kirjeldava meediatiki 4. Kontrolli viiteid ja tsitaate

suhtes ei saa kunagi olla 100% v&i 0% vaid pigem kaigub s&ltuvalt 5. Kontrollitdendeid
meie oskustest hinnata teabesisu kvaliteeti ja usaldusvaérsust. 6. Kusi ndu ekspertidelt

TEGEVUS 1 kuni 10 minutit ©

Naidata jGrgmist videot: https://etv.err.ee/ 1064705 /covid-19- Kuidas oli véimalik hinnata info usaldusvadrsuste Kas esitatud

info-ja-allikakriitilisus ja paluda osalejatel kommenteerida néhtut. nduannetest on kasu igapdevases elus?

V6ib esitada suunavaid kisimusi — miks valeinfo levis kiiresti2

NB!

Ulesande nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale COVID-19 INFO JA ALLIKAKRIITILISUS

Terevisioon | 16.03

relevantsed ndited, arvestades koolitusel

osalejate demogradfilisi ja sotsiaalmajanduslikke

omapérasid.

(®) Tagasi saate juurde (< Jogs )




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analuis: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll > 1. tund. Allika otsimine

TEGEVUS 2 kuni 10 minutit © [

Paluda osalejail leida enda nutiseadmete abil 2 naidet harjunud igapé&evaselt infot tarbima.
vérsketest artiklitest, mis sisu poolest refereerivad ehk jutustavad Osalejad peavad kontrollima, kas leitud artiklites on igesti T mmmmmmmmmmm——m""
Umber ménda teist lugu. Oluline, et osalejad kasutaksid just viidatud esmaallikale, ja kommenteerima tulemusi.

neid meediakanaleid ja sotsiaalmeedia vrgustikke kust nad on

TEGEVUS 3 kuni 18 minutit ©

Jargmise ilesande sisse juhatades on oluline toonitada, ef

allikakriitilisus on véiga oluline nii tavaajal kui ka maistagi
just kriisioludes. Naidata osalejatele jargmist videot ja =~ presseee O

paluda igaihel kommenteerida seda eri infokanalite

usaldusvdadrsuse hindamisest |ahtuvalt:

i
§ aga asi on péris
¢ Tartu kiirabist celdi,
* ennast ja nemad

i soida!
~

https://novaator.err.ee/media/
video/10270362contentld=1065628

KOOLITUSE LOPETAMINE/ JARELDUSED 3 minuﬂT ............................................................................................
Usaldus meediasisu ja infoallikate suhtes ei saa kunagi olla emotsionaalse sisu puhul ei kiirusta reageerima v&iinfot
absoluutne. Teadlik meediatarbija oskab mé&ta lugemise/ jagama, vaid rakendada tuleb ,Nimeta ja taltsutal” tehnikat.
vaatamise véltel saabuvaid signaale selleks et hinnata Allikakriitilisus on ks oluline oskus teabesisu kvaliteedi

meediatiiki/teabesisu usaldusvadrsust. On oluline, et kontrollimiseks.



2. TUND. TEABEALLIKATE JA VIIDATUD ALLIKATE KONTROLLIMINE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Koolitusel osalejad on omandanud oskused, mille e arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks e
rakendamisel saavad hinnata meedias viidatud allikate ja (oleneb naidete valikust), eelnevalt véljaprinditud artiklid
kasutatud tsitaatide usaldusvédrsust. agamiseks

PLANEERITUD AEG 45 minutit © |
KOOLITUSE KAIK (vOi8 KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE] Sissejuhatus 5 minutit © |
Tanasel koolitusel vaatame, miks ja kuidas esineb meedias viidatud ~ ja infervjuud. See téhendab, et nii Ghe konkreetse artikli kuika o
allikaid ja kasutatud tsitaate. Paljud ajakirjanikud toetuvad oma kogu meediaviljaande usaldusvéarsus séltub selles viidatud

artiklites teiste ekspertide hinnangutele, sest iikski ajakirjanik ei allikate kvaliteedist ja kasutatud tsitaatide korrektsusest. NGG ongi oo
saa olla spetsialist kdigis valdkondades. Mingis méttes ajakirjanik paslik teada, kuidas teadlik meediatarbija saab hinnata artikli

séltub lisaallikatest, milleks véivad olla teemakohased dokumendid usaldusvédrsust infoallikate ja sitaatide 0sas. s
TEGEVUS 1 kuni ]5 minutit ® ............................................................................................
Paluda osalejail moodustada 3 vaiksemat gruppi ja jagada igale grupile eelnevalt vélja prinditud artiklid. Paluda grupisiseselt hinnata

artiklites véljatoodud allikate ja tsitaatide usaldusvédrsust.

PShja-Korea ehitab oma tuumarakettide jaoks
hiigelbaasi

VALISMAA

Arhkkel 1 07.05.2020 14:01
www.err.ee,/ 1086827 /pohja-korea-ehitab-
oma-tuumarakettide -jaoks-hiigelbaasi

GO0E
=]o]o!

Pohja-Korea naitas oma uut ballistilist raketii Hwasong-15 2018. aasta 8, veebruaril peetud
paraadil. Autor/allikas: SCANPIX / AP

P&hja-Korea on pérast oma liidri Kim Jong-uni ja USA presidendi
Donald Trumpi tuumalabirdékimiste nurjumist asunud ehitama




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analuis: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll > 2. tund. Teabeallikate ja viidatud allikate kontrollimine

Tanel Kiik ideest karistada vaktsiinivastaseid

peresid: tuleb moelda, kas sanktsioonid Artikkel 2
kahjustaks last veelgi (208) www.delfi.ee/news/paevauvudised/eesti/

tanel-kiik-ideest-karistada-vaktsiinivastaseid-
@ Kistjan Joevere f v Z & P peresid-tuleb-moelda-kas-sanktsioonid-

kahjustaks-last-veelgi2id=88215237

Jiiri Ratas: Rail Baltic ldaheb tiisvoimsusel
tana edasi

© e

Artikkel 3

www.postimees.ee/6966222 /juri-ratas-
rail-baltic-laheb-taisvoimsusel-tana-edasi

NB! ndited, arvestades koolitusel osalejate demogradfilisi ja
Ulesande &nnestumiseks tuleb valida sihtrihmale relevantsed sotsiaalmajanduslikke omapérasid.



Kuvada suurele ekraanile abistavaid kisimusi:

1. Kas artiklis viidatakse inimes(t)ele kes on sisuliselt infoallikad®
Kuivard vajalik on see selles artiklis2

2. Kas kasutatakse erinevaid ja mitmesuguseid infoallikaid ja
tsitaate voi viidatakse labivalt vaid ihele?

3. Kas artiklis viidatud allikas v6i kasutatud tsitaat on kirjeldatud
tapselt, korralikult, phjalikult2

4. Kuiverd usaldusvédrsed on viidatud infoallikad? Kas neid vaiks

kahtlustada séltuvuses vai tahtlikus t8e moonutamises?

5. Kas infoallikad ja tsitaatide autorid on nimetatud v&i on
need anonijimsed? Kas anoniiimsus on arusaadavalt
argumenteeritud?

6. Kas tsiteeritud inimesel on ka t8endusmaterjali oma sénade
kinnitamiseks@ Kas ta on tunnustatud ekspert véi autoriteetne
spetsialist sel teemal?

Seejdrel paluda iga grupi esindajal kommenteerida néiteid,

ja arutada suuremas ringis.

TEGEVUS 2
o o

Ndidata koolitusel osalejaile jargmist videot:
https://novaator.err.ee/media/
video,/ 1029931 2contentld=1068977

ja pérast selle vaatamist jagada kolmele
grupile jargmised artiklid:

o O
Tonu Runnel: uutmoodi allikakriitika

Tonu Runnel

2.tund. Teabeallikate ja viidatud allikate kontrollimine

Nutiseadmed raiskavad
meie aega

Artikkel 1:
https://arvamus.postimees.ee /2667416 /
tonu-runnel-uutmoodi-allikakriitika

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analiis: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll >




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analits: allikate, tsitaatide ja faklide kontroll > 2. tund. Teabeallikate ja viidatud allikate kontrollimine

KEHAKEELEEKSPERT: peaminister Astikkel 2

P s e i ww rtikke!
Juri Ratas Poeb toena?"selt https: / /lugejakiri.ee /kehakeeleekspert-
Stockholmi siindroomi peaminister-juri-ratas-poeb-toenaoliselt-

stockholmi-sundroomi/

, Reuters: Hiina siseraport hoiatab maailma viha
7 eest

-

! - 5 mai2020
- Jiri Ratas

~
- pummnisrar % : 6 v =

KV 6. Pendelrandest

Artikkel 3
https:/ /objektiiv.ee/reuters-hiina-
siseraport-hoiatab-maailma-viha-eest/

Arutlege grupisiseselt selle ile, milliseid votteid

véidakse veel kasutada infoallikate ja tsitaatidega

manipuleerimiseks.

KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minutit
Erinevaid vudiseid liigub virtuaalses keskkonnas aérmiselt oskab hinnata, kuivérd usaldusvédrsed on ihes vai teises artiklis
palju. Miks on allikakriitilisus oluline ning kuidas valeinfot éra viidatud allikad ja kas kasutatud tsitaadid on &iged. Kahtluse
tunda? Selleks, et valesid otsuseid véltida, tasub informatsioon korral tuleb infot kontrollida ega kiirustama seda jagama.

koguda vaid kontrollitud infoallikatest. Teadlik meediatarbija



3. TUND. FAKTIDE JA TOENDITE KONTROLLIMINE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osalejad: ¢ pastakad ja paberid ajurinnakuks
»  Opivad, kuidas kontrollida selliseid t6endeid nagu naiteks statistika, ¢ interneti ligipd&suga arvutid
mida esitatakse nende poolt tarbitavates vudistes v6i meedias. ¢ t3endite kontrollimise abimaterjal
e Oskavad hinnata faktikontrollijate véartuslikku verifitiseerimistééd ning ¢ lihtsate faktikontrollimise t66riistade abimaterjal

kuidas faktikontrollijate poolt tehtud 166 kasutamine vaib sdésta osalejate
aega ja vaeva.

PLANEERITUD AEG 45 minutit O
KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©
Uks v&imalus, kuidas hinnata seda informatsiooni, mida sa loed, sageli. Onneks on seda ka kiillalt lihine ise kontrollida. Kisi,

on esitatud tdendite kontrollimine. See hdlmab informatsiooni kas kellelgi on omast kogemusest jagada néiteid artiklitest voi
otsimist allikatest, mille usaldusvadrsuses sa oled kindel. lugudest, kus on jagatud kahtlast statistikat.

Andmed ja statistika on ks t3endite liike, mida “kuritarvitatakse”

MILLEST RAAKIDA 5 minufi

Méned néited ebatdesest vai kaheldava védrtusega statistikast  ajust ja kriminaalstatistikast.

rédégivad nditeks eeslite pdhjustatud surmadest; laialt levinud Vaib néidata BBC 1,5 minuti pikkust fakiikontrolli véitele, et

vadrarusaamast, et me kasutame vaid kimmet protsenti oma marvade arv Londonis on kasvanud suuremaks kui New Yorgis.
o O

Samuti v&ib peatuda seostamistel: kui kaks erinevat
statistilist rida jooksevad samas ritmis, siis kas see
thendab, et nende vahel on seos? Kas margariini
véiksem tarbimine véhendab lahutuste arvu?
Osalejate elavdamiseks vaid néidata veel selliseid

korrelatsioone.

London murders: Fact-checking the statistics

There s an alarming rise in the number of murders in the capital, yet the mayor's office
says London is still one of the safest cities in the world.




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analuts: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll > 3. tund. Faktide ja tdendite kontrollimine

Divorce rate in Maine =
CorrClatcs With ............................................................................................
Per caplta consumptlon of margarlne
Correlation: 99.26% (r=0.992558)
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 s
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T T ey A

Korda ile jérgnev taktika, kuidas téendeid kontrollida. Kasutada vaib neist Thte v&i mitut korraga.
1. Matle numbrite peale, mida artiklis esitatakse. Kas need on loogilised?

2. Kuiloos esitatakse info algallikale link vai deldakse selle nimi, piia sealt leida nimetatud dokument.
3. Kas see dokument ka tegelikult Gtleb seda, mida artiklis vaidetakse?

4. Kusi, kas dokument véi algallikas on piisavalt kvalifitseeritud, et nimetatud infot esitada®
5. Kui kahtlused j&évad iles, proovi ise leida usaldusvédrne allikas, et infot kontrollida.

6. Guugelda véi otsi selle organisatsiooni kodulehelt vajaminevatinfot.
Téendite kontrollimise abimaterjal

Siin on méningad prestiizsed allikad, mille abil on vaimalik erinevat infot kontrollida:

Iseek: spetsiaalne otsingumootor, mis aitab otsida akadeemilist Statistikaamet: Eesti riiki ja Ghiskonda puudutavad andmed. o
infot tuhandete eelnevalt heaks kiidetud allikate (ilikoolid, Andbmebaasi kdrval pakub statistikaamet ka ildisemat Glevaadet

valitsused, mittetulunduslikud organisatsioonid) seast. erinevate kategooriate kaupa.
CIA World Factbook: faktid riikide, nende rahvaste, ajaloo, Eurostat: Euroopa Liidu riikide statistika, mis pakub ka riikide-

valitsuse ja majanduse kohta, nende lipud ja kaardid. vahelist vardlust

World Bank Data: tasuta ligip&és suurele hulgale andmetele, mis  Kuritegevuse statistika: justiitsministeeriumi loodud andmebaas
puudutavad globaalset arengut kuritegevuse ja kriminaalmenetluste statistikaga



Valimiskomisjon: detailne statistika kdikidest Eestis toimunud Eesti Pank: p&hjalikud andmed kaige kohta, mis puudutab Eesti
valimistest alates 1992. aastast majandust ja rahandust

Riigikogu: riigikogu tegevuse, hadletuste, sdnavéttude ja muude

toimingute ilevaade

Palu osalejatel jaguneda véikestesse gruppidesse ning vaadata jérgnevaid néiteid. Iga néite puhul peaksid nad otsustama, kas ja kui,

siis milliseid kontrolltegevusi nad tdendite kogumise abimaterjalist ette vétma peaksid. Seejarel tuleks valida taktikate nimekirjast, milliseid
vétteid info kontrollimiseks kasutada.

1. Eurojackpot 90 000 000 eurot 2. "Indoneesia on elanike arvult maailma neljas riik.”
iogatud Eestielanike arvuga 1300000 T e—————————————
Kaik saavad 6900 eurot 3. “Tapmiste arv on viimase nelja aastaga Eestis mérgatavalt
Vaesus likvideeritud! kasvanud”  ———————
JUTUPUNKTID s

Osalejad pidanuks jsudma selliste tulemusteni:

1. Vale: matemaatika ei péde. Kui teha sama tehe kalkulaatoril 2. Téene: selle info leiab néiteks CIA World Factbookist.
ile, ilmneb, etiga eestlane saaks ainult napilt tle 69 euro.

Rohkemat kontrolli ei olegi vaja teha. Aga tasub ka silmas 3. Vale: uuri kuritegevuse statistikat (baromeeter) ja leiad
pidada, et Eurojackpot on iile-Euroopaline loto: miks peaks sealt registreeritud kuriteod 2016-2019 faili, mis itleb, et
selle jackpot jagatama vaid Ghe riigi inimeste vahel2 tapmiste arv on hoopis mérgatavalt véhenenud.
TEGEVUS 2 10 minutit O
Nagu néha, vaib tdendite kontrollimine olla kijll tasuv t66, aga elu, teadust, igasugu pettusi ja imevditeid.
see vétab ka iksjagu palju aega. Just seetdttu on faktikontrollijate Palu osalejatel viiikestesse gruppidesse jagunenult vaadata
166 hindamatu védrtusega. Nad kontrollivaid véiteid selleks, et j@rgmisi faktikontrollimisele pihendunud veebilehti. Nad peaksid
sina leiaksid end huvitava vastuse kiiresti. ihelt neist valima neid kaitva faktikontrolli ning arutama, kuidas
Paljud inimesed seostavad faktikontrollimist vaid poliitikaga. nemad sama véite kontrollimisele léheneksid. Seejérel peaksid
Tegelikult aga on nende t66ps&ld palju laiem. Naiteks kontrollivad nad vaatama, milliseid meetodeid kasutati faktikontrollis ning mille

ja lukkavad faktikontrollijad imber infot, mis puudutavad kuulsuste  poolest need erinevad.

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analiis: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll >
3. tund. Faktide ja tdendite kontrollimine




Faktikontrollimise t66riistade abimaterjal:

3. osa. Desinformatsiooni vastu véitlemine. > A. Teksti sisu analuts: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll > 3. tund. Faktide ja tdendite kontrollimine

Delfi Valeinfo portaal BBC Reality Check PolitiFact
Eesti Péevalehe Faktikontroll SciCheck (teadus) Gossip Cop
Postimehe Faktikontroll Snopes
KOKKUVOTE 5 minufit

Saame astuda eelmistest tundidest sammu kaugemale ning

mitte ainult kontrollida sisu, vaid ristkontrollida tdendeid, mida
artiklites esitatakse. See protsess koosneb mitmest sammust: meie
ees oleva info ile kriitiliselt métlemine (nditeks, kas matemaatika
pddeb); kontrollimine, kas info alusmaterjal on ikkagi see, mida
véidetakse; algmaterjali pédevuse kiisimuse alla asetamine; ning

viimaseks autoriteetsetelt lehekilgedelt ise info otsimine.

Selline t&endite kontrollimine pakub kill rahuldust, aga
korralikult tehes vatab see ka iksjagu aega. Faktikontrollijate 166
on vddrtuslik ressurss, sest Ukskaik millist vaidet sa loed, suure

t8endosusega on mdni faktikontrollija seda juba vurinud.




4. TUND. KUIDAS KONTROLLIDA AVALDAMISKUUPAEVA JA TUVASTADA TEHTUD MUUDATUSI

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osole]od: . pcstokcd iq quer ............................................................................................
* Kontrollivad sotsiaalmeedias jagatud artiklite algse avaldamise kuupé&evasid ¢ projektor
»  Opivad kasutama t6ériistu nagu Wayback Machine, mis aitavad neil e interneti ligipd@&suga arvutid

avaldamiskuupéevasid tuvastada
* Opivad, kuidas kasutada arhiveerimistéoriistu, et saada aru, kas artiklit on
aja jooksul muudetud

AN D AT 30 minutit © T

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©
Selles tunnis harjutame “Name It o Tame It (nimeta, et artiklite avaldamise algseid kuupéevasid ning 6pime kasutama
ohjeldada emotsioone) pshimatet, mis aitab meil enne manele veebiarhiive, et leida lugude vanemaid versioone. See aitab meil
vudisele reageerimist vétta hetkeks aeg maha. Me kontrollime aru saada, kas aja jooksul on artiklitesse tehtud muudatusi.
MILLEST RAAKIDA
Me kaldume eeldama, et kdik, mida me sotsiaalmeedias kuidas me sellesse suhtume. Sotsiaalmeedias l6hevad sageli oo
véi uudistes ndeme, on “uus”. Kui aga siindmus, mida selles ringlusse vanad lood. Seega peaks su esimene tegevus olema
sisus kirjeldatakse, juhtus tegelikult aastaid tagasi, asetab see vaadata, millal kdnealune lugu tegelikult avaldati. *

sindmuse hoopis feistsugusesse konteksti ning véib muuta,

TEGEVUS 1 TO minutit (O |

Palu osalejatel vaadata jérgnevaid néiteid ning arutage neid tkshaaval. Palu iga néite puhul kasutada “Name It to Tame It” pshimatet.

“Nimeta ja mérka” sammud: Seejdrel avalda iga postituse avaldamiskuupdev ja kisi: kuidas
1. Pea pausi: pédra pilk ekraanilt véi paberilt eemale. su tundeid m&jutab see, kui saad teada, et fegemist on vana
2. Kissi: mida ma tunnen? ning “taaskasutusse” l&inud looga2 Kuidas muudab see uvudise
3. Vasta iseendale: millist emotsiooni sa tunned? HAhendUSIZ

*  Kuidas vanad lood lghevad taas viraalseks, vaata:

https://archives.cjr.org/news_literacy,/old_stories_going_viral.php




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analiits: allikate, tsitaatide ja faktide kontroll > 4. tund. Kuidas kontrollida avaldamiskuupéeva ja tuvastada tehtud muudatusi

o o
1. Ainulaadne mees... Ferdinand, puhka rahus! Jaan sinu Buratino-etendusi
Vastus: Tegelikult suri Ferdinand igatsema.
Veike juba 2015, aastal. 7 L

Kurja kull! Klassi kokkutulek jaab nGud vist ara? . %% - &

~e

KULTUUR.ERR.EE
Suri armastatud nukunaditleja Ferdinand Veike
"Aktuaalne kaamera" teatas oma Facebooki lehel, et 90-aastasena o...

2.

Vastus: Tegelikult périneb tormihoiatus 2019. aasta

detsembrist. Sedasi Facebookis jagatud postituselt ei

paista algse artikli avaldamise kuupdev aga vélja.

ILMAJAAM.POSTIMEES.EE

limateenistus andis kogu Eestile esimese taseme
tormihoiatuse

TEGEVUS 2 5 minutit ©

Selgita, et hakkame kasutama interneti arhiveerimistdériistasid, et uurida meediat. Selgita, et selliste t6&riistade nagu Internet Archive

eesmérk on sdilitada ja arhiveerida veebis loodud sisu. Nende abil saavad inimesed minna ajas tagasi ning leida sisu, mis véib olla

téinaseks kas muudetud vai isegi kustutatud. Selliste t&5riistade abil saab ka néha, millal konkreetne sisu avaldati. (Kasutasime seda, et
arhiveerida lugusid, mida kasutame néidistena siin kursusel.)

Selgita, et inimesed saavad kasutada Wayback Machine'i selleks, et leida vana sisu ja salvestada veebilehti vai artikleid ise. Lehed
nagu archive.is lasevad inimestel leida vana sisu ning salvestada praegu tleval olevat.

Lingid: Tee kiire demo Wayback Machine’is otsimisest ja archive.is-ist.
1. https://archive.org/ Saad kasutada néidisena seda New York Timesi artiklit, mille
2. https://archive.org/web/ osas viis ajaleht hiliem sisse paranduse. Seda artiklit on huvitav
3. http://archive.is/ vurida, sest sellesse on kaks parandust ning sel on ka erinevad

avaldamiskuupé&evad triski- ja veebivéljaannetele.



Lase igaihel omaette avastada Wayback

. b
This Boy Band’s Already Machine'i ja archive.is-i ning kontrollida
SUpGI‘SlZGd erinevaid artikleid v&i teemasid, mis neid
1 huvitab.

‘The “boys” of One Direction (from left, Harry Styles, Louis Tomlinson, Zayn Malik, Niall Horan and
Liam Payne) and the director Morgan Spurlock. Christie Goodwin/TriStar Pictures

TEGEVUS 3 5 minutit ©
Palu vétta vélja oma nutiseade ja uurida, milline oli ule, et ka sisu, mida arvad, et enam kétte saadav ei ole (vanad
veebivéljaanne Delfi eri aegadel. Mida avastatakse? Arutle selle blogid) on tegelikult vaimalik leida.

KOKKUVOTE 5 minufit
Esimese sammuna tuleks kontrollida avaldatud postituse v&i artikli mdne konkreetse artikli ajalugu. See aitab otsustada, kunas
kuupéeva. Kui see lugu ei kajasta tegelikult vérskeid sindmusi, artikkel avaldati vai kunas - kui ildse - seda muudeti naiteks
siis kuidas muudab see lugejas tekitatavat emotsioonie Wayback mdne vea parandamiseks. Ka faktikontrollijad kasutavad sellist
Machine'i ja archive.is-i laadsete téé&riistade kasutamine laadi informatsiooni ning sa vaid aja sddstmiseks otsida infot
aitab meil vurida mitte ainult interneti ajalugu, aga samuti faktikontrollimisega tegelevatelt veebilehtedel.

N&uanne koolitajale
V&id julgelt kasutada teisi néidiseid véi anda igaiihele eraldi teema, mida nende t66riistade abil vurida ja avastada.

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > A. Teksti sisu analiis: allikate, tsitaatide ja fakfide kontroll >
4. tund. Kuidas kontrollida avaldamiskuupé&eva ja tuvastada tehtud muudatusi







1. TUND. TAASKASUTATUD FOTOD JA VIDEOD

TAOTLETAY SPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID s
Osole]cd: o arvUlid e
»  Opivad mérkama, kui kasutatakse fotosid ja videoid, mis on varem juba

iimunud

* Tunnevad fotode tagurpidi otsimisel (reverse image search) end mugavalt ja
oskavad leida, kas ménele konkreetsele fotole on antud uus vai vale tédhendus

PLANEERITUD AEG 45 minutit O |

KooLITUSE KAIK Sisseiuhqtus 5 minutit @ ............................................................................................
Osa kdige salakavalamast interneti valeinfost levib fotode Fotode tagurpidi ofsimine (soovitame kasutada ka inglise keelset
véi videote vormis. Téna hakkame réékima, kuidas nendega véliendit image reverse search) ei pruugi alati anda 16plikku

manipuleeritakse ja kuidas sina saad sellise manipulatsiooni tulemust, ent see on iks kiiremaid ja kdige voimsamaid t&8riistu,

tuvastada. Alustame sellest, et uurime fotosid, mis néitavad midagi  mis aitab tuvastada valeinformatsiooni ning peatada selle levikut.
muud kui see, mida meile nende né&itamisega éelda tahetakse.

Kisi osalejatelt 5 minufit

*  Miks v&iksid teie hinnangul just fotod ja videod olla eriti ohtliku valeinformatsiooni allikad?

JUTUPUNKTID TOMINUIE oot

Mitmed uuringud on leidnud, et visuaalid suurendavad meie véimet informatsiooni talletada. See kehtib Ghtviisi palju nii tdeste faktide kui

ka védr- ja eksitava info kohta. Seetéttu peame meeles hoidma, et oleme eriti vastuvatliikud valeinfole, kui vaatame fotosid v&i videot.

Fotode ja videotega saab manipuleerida mitmel erineval moel. 3. Fotot kasutatakse selekfiivselt, et maalida tegelikkusest

Méned kéige levinumad neist on: moonutatud pilt. Né&iteks vaib fotodelt véilja I8igata olulisi

1. Autentset fotot mnest isikust, asukohast véi olukorrast elemente, mis muudab voi isegi péérab vastupidiseks foto -~
kasutatakse, et ndidata hoopis feist isikut, asukohta vai sindmust. tegeliku téhenduse. V&i on fotod iseenesest kiill ehtsad,

2. Fotosid vélisitakse, et lisada vai kustutada teatud osasid. ent nditavad reaalsusest vaid véikest osa ning seetdttu

Tavapéraselt tuntud kui photoshop-pimine. vaédnavad tdde.




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 1. tund. Taaskasutatud fotod ja videod

Jargmise paari tunni jooksul pime just seda tiipi valeinfot ning  Selliste pettuste osas oleme eriti haavatavad breaking news
uurime, kuidas seda tuvastada. laadi sindmuste ajal. Néiteks pdrast igat suurt massitulistamist,
Tanases tunnis keskendume esimest laadi valeinfole: fotode panevad trollid ringlusse koomik Sam Hyde'i fotod, véites, et just
valesse konteksti asetamine. tema on kahtlustatav.

Ndidised, mida saab kasutada:

Valeinfo levik pérast Las Vegase masstulistamist

Mees, keda trollid tembeldasid nii Pariisi kui Nice’i tapatalgute korraldajaks

Baltimore’i rahutuste kohta levinud valefotod

Koera pdhe koju viidud ja pestud koer oli puhas valeinfo

Kisimused aruteluks

Miks on see eriti problemaatiline? *  Millist rolli mé&ngivad osade nende néidete puhul stereotiiibid?
JUTUPUNKTID
Fotol olev Veerender Jubal sai nende postituste levimise 2015. aastal Baltimore'i protestide ja massu jdrel levis
ajal tapmiséhvarduse, mis sisaldas tema koduaadressi ning mératsemisest ohtralt valepilte.
telefoninumbrit.

Kisimused aruteluks

Mis on selle néite juures ndhtud valede puhul eriti kahjulik?

TEGEVUS 1 15 minutit ©

Nagu veebis oleva info puhul alati, tuleb kahte asja meeles pidada:

Esiteks, Teiseks:

“Nimeta, et ohjeldada” (“Name It o Tame It”) sammud: Hooli, enne kui jagad (véib ka kasutada inglisekeelset levinud
1. Pea pausi: pdéra pilk ekraanilt v&i paberilt eemale. véliendit “care before you share”):

2. Kusi: mida ma tunnen? 1. “Name It to Tame It!”

3. Vasta iseendale: millist emotsiooni sa tunned. 2. Véta vastutus. Pea meeles, et just sina oled informatsiooni

vdravavalvur.




3. Teadvusta, mida sa ei pruugi teada.
4. Kui sul on aega, kontrolli seda. Tee, mis véimalik, et

informatsiooni verifitseerida.

5. Kuisa ei ole selle tdesuses jétkuvalt veendunud, éra jaga
seda.

Kuidas me saame aru, kas fotole on antud vale kontekst? Selleks kasutame té6riista, mille nimi on “revere image search” (fotode
9

tagurpidi otsimine).

Palu osalejatel kasutada ihte j@rgnevatest meetoditest, et leida varaseim vdimalik versioon fotost ning tuvastada, mida sellel kujutati.

Kasutage ihte kahest allpool toodud néidisest.

Palu neil kasutada ikskaik mis vahendit, mis neil kdepérast on. Nditeks kui neil on taskus telefon, aga ei ole kaasas arvutit, las nad

teevad ilesannet telefoniga. (iPhone’i kasutajatel peab olema installitud Chrome’i browser.) Kui klassis on kasutada projektor, saab

kogu klass ldbida iilesanded koos.

Vihjed koolitajale

Katseta eelnevalt kaikide klassis kasutatavate fotodega reverse
image search lébi, et olla veendunud, et leiad kénealuse foto
kaik varasemad versioonid ja et ise protsessi mdistad.

Selle harjutuse teeb keerulisemaks asjaolu, et kdik need fotod

Reverse image searchi sammud

Meetod A: Google Chrome

Reverse image search on k&ige lihtsam, kui kasutad Google

Chrome'i brauserit. Seejuures tuleb arvestada, et seda meetodit

kasutades ei anta sulle tulemusi ajalises jariekorras. Seetdttu on

mdnikord TinEye kasutamine méttekam (vaata altpoolt).

Sammud:

1. Tee fotol parem klikk. (Telefonis vajuta fotol, et avada see ile
ekraani.)

2. Kliki “Search Google for image.” (Mobiilis hoia sdrme
ekraanil ja vali sama.)

3. Keri ekraanil alla, kuni néed sektsiooni “Pages that include
matching images”.

4. Ofsi kdige varasemat kuupéeva, mida néed (tulemused ei
ole ajalises jérjekorras) ning samuti hoia silmad lahti kérgelt

hinnatud ajakirjandusvéljaannete osas.

on juba “Umber likatud”. Seetdttu ilmuvad otsingutulemustesse
ka juba faktikontrolli I&binud tulemused. Palu osalejatel need

tulemused kérvale jétta ning jétkata varasemate versioonide

otsimist neid tdhele panemata.

Meetod B: TinEye

Seda meetodit saab kasutada hoolimata sellest, millist brauserit sa

kasutad. See néitab ka foto kasutamise varaseimat kuupdeva.

1. Salvesta foto, mida tahad kontrollida. (Telefonis hoia sérme
fotol senikaua kuni néed véimalust see salvestada.)

2. Mine brauseris lehele tineye.com

3. Vali “upload image” ja vali salvestatud foto, mida kontrollida.

Kui klikid Ghel fotodest, mida otsingutulemus annab, saad
vérrelda seda enda esitatud algse fotoga.

4. Rippmeniiist vali “Oldest”.

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 1. tund. Taaskasutatud fotod ja videod




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 1. tund. Taaskasutatud fotod ja videod

Ndited:

1.

Seda fotot esitatakse justkui oleks keegi ajanud koioti
segamini koeraga.

Reverse image search néitab, et tegelikult périneb see
2014. aastal avaldatud Daily Mailli loost, mis rédgib
perekonnast, kes adopteeris koiotibeebi ning jéttis ta endale
teadlikult lemmikloomaks.

MyStreetinspiration e
@astiorstreet

Child with view face to face with bird
#MyStreetinspiration
Photo by unknown

2. See foto néitab véidetavalt lapse ja linnu
|&hedast kokkupuudest. Pane tdhele, et foto

autoriks on mérgitud “teadmata”.

Tagurpidi ofsing néitab, et originaalfotol lindu

ei ole. Ning autorina tuleks mérkida Adrian

Murray.
Kisimused aruteluks 5 minutit
*  Mida te &ppisite sellest protsessist? onr e n
*  Mida véib jgreldada, kui leiad fotost varem kasutatud ver-siooni?
*  Mida véid jéreldada, kui ei leia?
JUTUPUNKTID
Pea meeles: tagurpidi otsing ei anna alati Gksiheselt kindlat tegemist olla originaaliga, ent t&ielikku kindlust ei ole. V&id ka
vastust. Kui sa avastad, et seda fotot on kasutatud juba varem mainida osalejatele, et hulk sotsiaalmeedias levivaid “ohutuid”
ning erinevas olukorras, siis on kindel, et praegu esitatakse valefotosid puudu-tab loomasid ning “Gllatusi” loodusmaailmast.

sulle va-leinfot. Kui otsingutulemused ei anna vasteid, vaib Loodus v&ib tdepoolest olla illatav, ent ka sellel on omad piirid!




KOKKUVOTE 5 minutit

Internet on tdis vales kontekstis esitatavaid fotosid, mis vaidavad sageli aitab see meil saada kinni-tust, et sama fotot on kasutatud
iht, ent tegelikult kujutavad hoopis midagi muud. Nad v&ivad varem véi on selle sisu hoopis muudetud. Fotode muutmisest
delda, et foto on Uhest konkreetsest asukohast, ajast vai radgime ldhemalt jgrgmises tunnis. T

sindmusest. Fotode tagurpidi otsing ei ole I&puni lollikindel, aga

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 1. tund. Taaskasutatud fotod ja videod







2. TUND. FOTODE VOLTSIMINE (MUUTMINE)

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID

Oscle]od: o AVUN
*  Opivad olema muudetud fotode osas ettevaatlikud
* Opivad otsima meemide tekstilisi elemente, et otsustada

nende tdepdrasuse ile

PLANEERITUD AEG A5 minutit O |
KOOLITUSE KKIK SisseiUthUS 5 minuﬁt @ ............................................................................................
Veel iiks tavapéraseid valeinfo vorme on fotod, mille sisu on vaatame, kuidas saada aru, kas fotosid on muudetud vai meemid
muudetud ning mis seekaudu véénavad tdde. Selle hulka kéivad vélja méeldud.

ka fotod vid meemid, mis sisaldavad valet tekstilist infot. Téna

TEGEVUS 1 10 minutit © R

Vali kas iks v&i malemad jargnevatest ndidetest, mida

klassiga arutada.

1. Naita osalejatele jérgmist fotot ning arutage:

Kiisi osalejatelt

e Kassul on pohjust selles fotos kahelda? LR T 2 BB B B
*  Miks?
* Miksmitte2 R BT AR OT 0 OB OB |

See foto vaitis Nikoni Singapuri vaistlusel 2016. aastal

auvhinna.

Nikon @ with Conrad Baird and 29 0IErS. L eeseeeeienisteiiiiteastettasttaesta sttt te st a st ats st astasssaessasstassransstness

Yu Wel chanced upon a set of ladders while on a photowalk with his friends in Chinatown, and
thought the view above would make an interesting perspective. Little did he expect to catch an
alrEIane in mid-air. We'll try looking up too, Yu Wel, your shot has won you a Nikon trolley bag
Congratulations!

Photo Credit: Chay Yu Wel using the Nikon D90

Shutter Speed: 1/1600

Aperture: F2.8




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 2. tund. Fotode v&ltsimine (muutmine)

JUTUPUNKTID ............................................................................................

Léhem vaatlus (see on isegi silmaga néha), néitab, et tegemist auhinna. Nikoni Facebooki lehe jélgijad t6id esile, et tegemist

on vdltsinguga. Ometi andis Nikon algselt selle foto eest vélja on véltsinguga. Alles siis sai asjast aru ka Nikon.*
N

E Shaun Ho
Fosow

Hoion, Hara is the dofina procd that #is & fake
It change tho adUstmant kivols and you can 106 i
cloarty.

justby changing the levels you can immediately see it is photoshopped

= € ' W

Linda NRA Supporter ' Linda
‘ #EmmaGonzalez

Proudly shredding The Constitution.

2. Veel iiks valdkond, kus véltsitud fotosid kasutatakse palju,

Horrifying to every educated American

on ihiskond ja poliitilised vastuolud.

Kisi osalejatelt B R e

* Kas sa nded p&hijust selle foto
tdesuses kahtlemiseks?

*  Miks?

¢ Miks mitte?

*

https://www.digitaltrends.com/photography,/nikon-photo-contest-fail /



JUTUPUNKTID

Osalejad peaksid nimetama Name [t to Tame It vastuseid, kuidas millegi nii 3okeeriva suhtes tuleks olla skeptiline.

“Nimeta, et ohjeldada” (Name It to Tame It} sammud: 2. KUsi:midamatunnen
1. Pea pausi: pdéra pilk ekraanilt véi paberilt eemale. 3. Vasta iseendale: millist emotsiooni sa tunned.

TEGEVUS 2 10 minutit © [

Lase osalejatel teha sellele fotole reverse image oo

search ilesandega leida originaal. Abiks on
TinEye.

Nad peaksid leidma sellise foto

TEGEVUS 3 15 minutit ©

Eraldi laadi fotovaltsingud on sellised, mis puudutavad v&ib vétta foto ning panna selle paari téiesti véljaméeldud fotoga

tekstipshiseid meeme. Nende osas tuleb olla eriti ettevaatlik. Igailks ~ v&i véhemasti sdnadega, mida kénealune isik ealeski ei elnud.

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 2. tund. Fotode v8ltsimine (muutmine)




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 2. tund. Fotode valtsimine (muutmine)

Kuidas selliseid asju kontrollida?

“Don’t believe

Meetod A: ajalooliste tsitaatide kontrollimiseks

Proovi Quote Investigatorit. See on veebileht, mille taga on everyth Ing yOU
s&ltumatu teadur, kes on lugematu hulga aega kulutanud read on the
sellele, et kontrollida tsitaatide algupéra. .
Internet just
Meetod B: uudissindmuste kontrollimiseks because there’s
Igat avaliku elu tegelase tsitaati, mis tundub téhelepanuvédrse a pic[ure with a

véi Ullatavana, on kajastanud ajakirjandusvéliaanded, mis »

quote next to it.

jargivad ajakirjanduslikke pshimatteid.

Palu osalejatel kasutada oma telefone vai arvuteid. Néita —Abraham Lincoln

slaidil erinevaid tsitaate ja palu neil kiiresti uurida ning

otsustada, kas tegemist on dige vdi vale tsitaadiga.

1.  Guugelda tsitaati ja vaata, kes seda kajastanud on. Kasuta internetist loed"” site:delfi.ee. Kui selles véljaandes on seda
Osas A, tunnis 8 &pitud ajakirjanduslikke standardeid, et tsitaati kasutatud, saad ka vastava tulemuse. Abiks on
otsustada, kas see uudiskanal on usaldusvédarne. ka lihtsalt guugeldamine, pannes sénade vahele + mark,

2. Kirjuta tsitaat Google'isse ning lisa selle selle jérele nditeks @ra+usutkdike+mist+satinternetisttloed. Véaga tapse
“site:[domeeninimi], kus domeeninimi on usaldusvédrne sdnastuse puhul aitavad jutumérgid, otsing “&ra usu kaike,
ajakirjandusvéljaanne. Naiteks “&ra usu kdike, mida sa mis sa infernetist loed”.

Tsitaadid (soovitatav on enne tundi otsida vérskemaid ihiskondlikke naiteid):

Mart Helme: “Kilmetushaigus on niiid siis tmber ristitud koroonaviiruseks. Soojad sokid jalga, hanerasv rinna peale, sinepiplaastrid,
kadik muu niisugune tore asi, ja nddala ajaga méddas.”

Andrus Ansip: “Kui see on kriis ja krahh, et siis ainult sellises kriisis ja krahhis ma tahaksingi elada.”

Taavi Réivas: “Eesti on jdudnud peenhdaélestuse ajajdrku.”

KOKKUVOTE 5 minufit
Fotode ja isegi videote muutmine nii, et nad néitaksid t&ielikult aru saada, kas fotot on muudetud. Ja &ra unusta “hoolida, enne
midagi muud kui nende algne tdhendus, on illatavalt lihtne. kui jagad”. Just teie olete viimased véravavalvurid, kes saavad
Nagu alati, peaks “nimeta, et ohjeldada” - Name It to Tame valeinfo levikut t6kestada.

It - olema teie esimene kaitseliin. Fotode tagurpidi otsimine aitab



3. TUND. PILTIDE VALIMINE

TAOTLETAY SPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID s
Osole]cd: . FOde, mida leSSigG ingdq' Need vOIVAA e
+  Opivad kiisima, mis on jgetud fotolt vai videolt vélja ja kuidas see vaib muuta olla kas ekraanil v&i triskituna.

nende arusaama selle foto v&i video téhendusest
*  Opivad métlema kriitiliselt selle ile, kuidas foto valik vaib suunata
konkreetsest teemast métlema kas positiivselt vi negatiivselt

PLANEERITUD AEG 40 minutit O | —
KOOLITUSE KRIK SisseiUhquS 5 minuﬁt @ ............................................................................................
Téna réégime erinevat tipi foto- ja videomanipulatsioonist: mulje jGtmine. Teadvalt just kindlate fotode néditamiseks valimine
croppimine (kérpimine) ja valikuline esitamine (selection). Fotosid ning teiste kdrvale j&tmine vaib samuti aidata jétta tegelikkusest

v&ib valikuselt 1digata ning videoid vaib samamoodi valikuliselt erinevat MuUliet.

monteerida. Sellise tegevuse eesmdrk vaib olla teadvalt vale

SOOJENDUS

Palu osalejatel vaadata seda fotot USA president Donald
Trumpist ja Kanada peaminister Justin Trudeau’st. Mis

nende meelest sellel fotol toimub? Mis on teised véimalikud

selgitused?




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sofsiaalmeedia > 3. tund. Piltide valimine

JUTUPUNKTID

Paljud inimesed, kes seda fotot n&gid, vaatasid Trumpi hoopis vale mulje. Vaibolla olete téhele pannud sama néhtust, kui
véljasirutatud kétt ja Trudeau ilmet ning ofsustasid, et Trudeau panete video vai filmi pausile: vestluse keskel olevast inimesel vaib
ei soovi Trumpi kétt suruda. Tegevuse keskel olevate inimeste olla véga kentsakas néoilme, mida sa muidu eales ei néeks. Ka
pildistamise probleem on aga selles, et need fotod jéddvustavad praegusel juhul oli tegelik olukord hoopis teine, kui algul tundub.
vaid murdosa sekundi pikkuse hetke. See v&ib jétta tegelikkusest Seda néeb videost.

TEGEVUS 1 10 minutit O

Mitte ainult Gksikud fotod ei véi meis tekitada valesid jéreldusi. Sellele vivad kaasa aidata ka pealkirjad ning fotoallkirjad.

Kisi osalejatelt

*  Vaata seda fotot Donald Trumpist ja Jaapani peaminister Shinzo Abest kalatiigi &éires. Mis jareldusele te fotolt néhtu osas jBuate?

e o e o

Big Stupid Baby Dumps Load Of Fish Food On @ I:ﬁ?:ffia"a "

Japanese Koi Pond [Update] . . s :
Trump dump: president throws entire box of fish food into

@ o s samese ¢ 1 2 precious koi carp pond

e
vl GodSiian

Fishy business: Trump and Abe dump fish food into precious koi pond
US president and Japanese host give fish a large feast on second day of
former's five-nation tour of Asia

& theguardian.com



JUTUPUNKTID

Paljud inimesed, kes seda fotot négid, tegid sel néhtu kohta
eelduse. Need eeldused jagunesid saltuvalt vaataja poliitilisest
maailmavaatest. Inimesed, kes pidasid Trumpi rumalaks ning
olid tema suhtes varasemalt kriitilised, arvasid, et kogu kalatoidu
korraga vette kallamine oli kohatu. Neile tundus, et Abe vaatas

toimuvat uskumatu pilguga. Isegi méne usaldusvédérse véliaande

Kisimused aruteluks
¢ Mis tegelikult juhtuse

¢ Milline oli Jaapani peaministri reaktsioon?

Naita osalejatele fotot Mart Helmest ndomaski kandmas.

Kisi, mis tundeid see foto neis tekitab? Milline mulje neil Mart
Helmest tekib?

Niid palu neil leida video, mis néitab kogu olukorda
taispikkuses. Nad saavad selleks kasutada foto tagurpidi otsimist
ning ka tavapérast guugeldamist. Vihjena saad éelda, et video on

leitav muuhulgas nii valitsuse kodulehelt kui YouTube'ist.

Niid vaadake, kuidas négi vélja tegelik olukord.

Kisimused aruteluks
*  Mis tegelikult juhtus
* Kas algne foto jattis toimunust dige pildi?

ajakirjanikud (néiteks the Guardian) lgksid sama narratiivi 15ksu.
See néitab, kui oluline on meil kaigil, sealhulgas ajakirjanikel,
tdhele panna oma eelarvamusi. Sellised pealkirjad sivendasid
ja kinnistasid avalikkuses arvamusi, mis sobitusid nende inimeste
varasemate hoiakutega.

Niitd néita osalejatele videot tegelikult toimunust.

* Kuidas foto valikuline kasutamine moonutas seda, mis

tegelikult juhtus?

TEGEVUS 2 15 minutit ©

*  Kui palju méjutab meie arvamust toimunust see, mida me

arvame Mart Helmest juba varasemalt?

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 3. tund. Piltide valimine




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 3. tund. Piltide valimine

KOKKUVOTE 5 minutit
Kui fotolt vai videolt on selle algne kontekst eraldatud, on vaatajal ndhtav tegevus v&i ndoilmed ei pruugi alati ndidata tegelikult
lihtne teha sellest ekslikke jéreldusi. Fotode abil saab sivendada toimunut. Me k&ik kipume t8lgendama fotosid nii nagu see sobitub

stereotiiipe, anda artiklile alavédaristav toon. Pea meeles, et fotolt meis juba varasemalt vélja kujunenud hinnangutega.



4. TUND. FOTODE PARITOLU LEIDMINE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osc|e]od: . Vimp|id voistluse v6iti0te|e ............................................................................................
* Kinnistavad teadmisi manipuleeritud konteksti ja sisuga e Arvutid, kuhu on eelnevalt laetud kontrollimist ootavad fotod

fotodest ning valikulistest kaadritest.
¢ Kinnistavad fotode uurimise oskuseid.

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©

Viimaste tundide jooksul oleme 8ppinud palju selle kohta, millist laadi fotomanipulatsioone internetis on. Paneme niiid &pitu kontrollil

TEGEVUS 1 30-40 minutit ©®

Jaga osalejad kahe- kuni kolme-liikmelisteks gruppideks. Anna Tee iga grupi minivaistluse kohta edetabel. Vaistluse 16pus liida

kaikidele gruppidele sama foto, mida imber likata v&i tdestada. kokku iga grupi tulemuses (esimene, teine, kolmas koht jne). K6ige
M&ada, kui kaua neil Igheb tulemuseni jsudmiseni aega ning kes madalama numbri saanud grupp on véitja ning nende liikkmed

tuleb Sige vastusega vélja esimesena. Fotod leiab slaidiesitlusest. saavad vimplid.

Korda seda protseduuri iga jérgmise lesande puhul.

JUTUPUNKTID
Kui osalejatele peab meelde tuletama, kuidas fotode tagurpidi otsimine kéib, siis tee seda: T
Reverse image search on kaige lihtsam, kui kasutad Google Chrome'i brauserit. Seejuures tuleb arvestada, et seda meetodit
kasutades ei anta sulle tulemusi ajalises jérjekorras. Seetdttu on ménikord TinEye kasutamine méttekam (vaata altpoolt).
SqmmUd: ............................................................................................
1. Tee fotol parem klikk. (Telefonis vajuta fotol, et avada see 3. Keri ekraanil alla, kuni néed sektsiooni “Pages that include

ile ekraani.) maichingimages”.
2. Kliki “Search Google for image.” (Mobiilis hoia sérme 4. Otsi kdige varasemat kuupéeva, mida néed (tulemused

ekraanil ja vali sama.) véi “Search Yandex for image” ei ole ajalises jdriekorras) ning samuti hoia silmad lahti

(t66tab sageli paremini inimeste piltidega). hinnatud ajakirjandusvéljaannete osas.




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 4. tund. Fotode pdritolu leidmine

Memd BRI R

Seda meetodit saab kasutada hoolimata sellest, millist brauserit sa kasutad. See néitab ka foto kasutamise varajaseimat kuupdeva.

1. Salvesta foto, mida tahad kontrollida. (Telefonis hoia sérme 3. Vali “upload image” ja vali salvestatud foto, mida

fotol senikaua kuni nded vaimalust see salvestada.) kontrollida. Kui klikid Ghelt fotodest, mida otsingutulemus
2. Mine brauseris lehele tineye.com annab, saad vérrelda seda enda esitatud algse fotoga.

4. Rippmeniist vali “Oldest”.

KOKKUVOTE SMINUE e
Paljud fotod, mida te sotsiaalmeedias néete, on korduvkasutatud. pole selleks aega vai kui otsing ei anna kindlat tulemust, tasub
Ménikord on seda tehtud nii, et fotode esialgne téhendus on meeles pidada, et pildilise materjali osas tuleb olla ettevaatlik. T
muutunud. Pilte muudetakse ka teadlikult selleks, et levitada Kaike, mida néed, ei tasu automaatselt uskuda!l Oma silm ei
valeinfot. Sageli saad sa kasutada fotode tagurpidi otsimist, et pruugi olla kuninges. ~— mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm——

saada aru, kas selline manipuleerimine on toimunud. Isegi kui sul

Ndited:
o e
Kas tegemist on Eesti

kinnisvarabiroo maakleriga?
https://www.facebook.com/

thomas.mikkov.1 [ % M T e
mmmm 0
6 #ThePersistence ©
( Fnlmw‘ )
Speaks Volumes: Republicans have S B s
denounced racists & democrats refuse to
denounce Antifa. 2.
TheHate HeDaresNotspeak 8 IR W 0
#MondayMotivation Vastus: see foto on nii
- . Vastus: fotot on kasutatud korduvalt
kOrdUVkGSU"GtUd kU| kCl ............................................................................................

) ja eri riikides erineva nimega inimeste
muudetud sisuga.

puhul. Arvatavasti on tegelikult fotol

hoopiski keegi Conor Sweeney San

Franciscost.




&ar;:he;;er Arena today 3 et e et e e ean s
st pektc bei o Kas see poiss on Manchesteri
Please help me

terroririnnaku ohver?

Vastus: Kahtluseks on palju pdhjuseid. Kui alustada postituse teinud Twitteri
kasutajast, siis tasub tdhele panna, et see viitab nii GamerGate'ile kui Antifale.
Mélemad nimed on internetitrollide lemmikud. Kui seda fotot infernetist ofsida, oo

leiad, et tegemist on youtuberiga. Ka see viitab, et tegemist véib olla pettusega.

Vastus: Tegemist on muudetud sisu ja
kontekstiga fotoga, mis loodi Ghe vaistluse
kdigus. Kui sa ei taha fuginedq Snopesi [ G THEEEEEE 7 T | T T
kontrollile, ofsi fotot TinEye-st. Kéige
varasemalt kasutuses olnud fotolon ™ | I =00 T
tempel kirjaga FreakingNews.com. Kui
teha uus otsing ning filireerida tulemused [T L | W
vaid sel saidil avaldatuga, leiab ka teksti

algse vaistluse kohta.

3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 4. tund. Fotode pdritolu leidmine




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sotsiaalmeedia > 4. tund. Fotode péritolu leidmine

5.

Fotol on Eesti sotsioloog Aivar Voog, kes sattus

ulatusliku identiteedivarguse ohvriks. Mitme

erineva nime juures on seda fotot kasutatud?

(V&idab see, kes leiab rohkem nimesid.)

Vihje: tagurpidi otsingul tasub muuhulgas
kasutada tdiendust -site:.ee. See vélistab Eesti

internetiaadressidel saadavad tulemused.
Samuti véivad edasijsudnumad kasutada [ R

Yandexi tagurpidi otsimise té&riista, mis t63tab
Google'ist paremini ka venekeelses internetis.




5. TUND. VOLTSITUD SOTSIAALMEEDIAPROFIILID

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osalejad oskavad hinnata sotsiaalmeedia kontode arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks =~
tsiseltvéetavust ja teavad, milliste tunnuste alusel on vaimalik (oleneb ndaidete valikust)

libakontod &ra tunda.

PLANEERITUD AEG

45 minutit ©

KOOLITUSE KAIK (/OIB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE] Sissejuhatus 5 minUtit (O |
tdnapd&eva sotsiaalmeedia on ks keskkondi, kus véérinfo ebaausad poliitikud, mingid Gérmuslikud huvigrupid véi koguni
tootmiine ja levimine toimub véga suure kiirusega. Olulist rolli botid ehk automatiseeritud tekstirobotid.

selles méngivad nn libakontod ehk siis need profiilid mille taga ei Mis te arvate, miks just sotsiaalmeedias luuakse palju libakontosid ...

ole tegelikult diged inimesed vaid pahatihti petturid, méjuagendid,  ja mis eesmérgil2

e o
'xf,g%‘;:: & e . 0., | B mikevarsh < M , e
™ . e e 2, 8 Trao? a < 70
Seejdrel néidata jérgmist lihivideot: Lo s et T M, e ,r} il 2

mike gilbere sy | s e

watch2v=L5Q-PkQERA e
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https://www.youtube.com/ g "”‘7,% @ 4& S ‘;9 RS

#PEEWOOP
Exposing FAKE Accounts & Catfish SCAMS | Docter Mike e

1769 349 vaatamist - 20. jaan 2019
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g‘ 6,49 min tellijat TELLI




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > B. Fotod, videod ja sofsiaalmeedia > 5. tund. Vélisitud sotsiaalmeediaprofiilid

Libakontode avastamiseks on olemas mitu kasulikku nippi. Alusta Praegused arvutiprogrammid suudavad genereerida véga
tuleb kdigepealt enda esmase emotsiooni analijisimisega. Selleks  usutavaid unikaalseid portreepilte. Sel juhul tuleb vurida, kas
kasutame jérgmist taktikat: pildil on mingeid ebakorrapérasid (kérvaréngad, kérvad,
Nimeta ja taltsutal juuksepiir, jne).
*  Suuna pilk ekraanilt vai paberil eemale, &ra enam pilti vaata Konto loomise aeg ja jagatud sisu - valdav osa varikontodest on
*  Kusi endalt, mida ma niid tunnen? loodud vérdlemisi hiljuti ning seda on ka nende profiilil néha. Veel
*  Utle valia, mis on hetkel su tugevaim emotsioon, nimeta seda. on tavapérane, et kontod pole mingisuguseid postitusi jaganud vai
Seejdrel uurime kahtlast kontot I6hemalt. on iritanud jagada paari kultuuriruumi kuuluvat kaige tiopilisemat T
Nimi — ekspertide sdnul kasutavad valekontod tihti véiga tavalisi ja postitust.
kaige populaarsemaid nimesid ning see kehtib nii eesnimede kuika ~ S&prade hulk ja Ghised sdbrad - sisuliselt jagunevad véltskontod T
perekonnanimede puhul (nt Martin Tamm, Siim Kaasik jne). Teiseks kahte lehte. Neil on kas véga palju sépru ning nad lisavad
vaimaluseks on, et kasutatakse kuulsate inimeste, eriti poliitikute s&braks igaiihe (mis v3ib tingida ka selle, et teil on Uhiseid sépru),
nimesid v&i mingeid variatsioone nendest (nt Edward Obama). vdi on neil véiga véike hulk sdpru, kes tihti on mingisuguse the
Profiilipilt - enamasti kujutatakse valekontode profiilipiltidel omaduse pdhijal seotud (kdinud samas koolis, sama grupi likmed T mm——"—"w

négusaid modelle. Valdavalt on modell fotol iiksi ning tegemist on  vms). Igal juhul tasub uurida Ghiseid sépru ning véimalusel nende

profifotoga. Uldiselt todetakse, et valekontodel pole néha pilte, k&est jargi vurida, kellega on tegu.

mis oleks tehtud igap&evaolukordades vai nditeks puhkusel.

TEGEVUS 1 kuni 25 minurit ® ............................................................................................

Palun osalejail ena nutiseadmetes lugeda R = - ormmrsmmssss s s ssssssssssssssssssssssssssess
tahelepanelikult jargmist arfikit Ben Nimmo: kaksteist viisi, kuidas tunda &ra bot'i
httos://www.err.ee/647828/ben-nimmo- W
kaksteist-viisi-kuidas-tunda-ara-bot-i ARVAMUS
Seejdrel kiisida kas mingi osa j&i arusaamatuks ja n D g ............................................................................................
vajadusel kommenteerida seda. Parast anda kaigile g D O
ilesanne leida avatud sotsiaalvérgustikest véihemalt - Autrllias: Artur Cranta/ Creaive Tl st sssessssassassses

Commons
Bot'id olemas selleks, et mjutada inimesi. Selle artikli eesmark on

tks konto, mille puhul v&ib kahtlustada, et tegemist on
aidata inimestel tunda ara bot’e, et need ei saaks inimesi mdjutada,

|ibokontogo. AFUdeCI tulem usi grupisiseselt. Kirjutab Atlantic Councili vanemteadur Ben NIMIMO. et



NB!

Nipp: leht https://botometer.osome.iv.edu/ aitab tuvastada bote. lollikindlad - v&ivad boti “diagnoosi” anda ka kontole, mis ei ole
Sellised t&&riistad aitavad analiisida kontosid, ent ei ole bot. Enamasti tuvastab see siiski bote.
KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minufit
Padev meediatarbija on teadlik, et sotsiaalmeedias levib palju esitamiseks, postituse voost valja surumiseks, isiklikeks rinnakuteks oo
védrinfot, mille taga on libakontod ja nende vérgustikud. Seda ning naeruvdaadristamiseks, solvamiseks ja tasalilitamiseks. On
voidakse kasutada meedias poliitiliseks majutamiseks, toetava oluline, et haritud meediatarbija oskab libakontod @ratunda ega oo
,enamuse” fooni loom-iseks, massiline vastuargumentide jaga kontrollimata informatsiooni.

Lisalugemiseks vaib koolitusel osalenuile soovitada seda artiklit:
https://arvamus.postimees.ee /6486770 /kas-kevin-oskar-ja-
oksana-tahavad-mojutada-meie-valimisi

.

@ Kevin Lepik » ESTONERS
il O Administraator - 7. detsember - @ | eieeessssscssssescssstscistsssesisstssesssssssetestssesteststestssssessssssestssseretens
SONAVABADUS JA A
HESTexitEU #ESTONERS #Eesti #EL
ISESEISVUS - L
EUROLIIDU MOODI }
W
[ B
rear-essewanresl [ e ———
‘ Kirjuta kemmentaar... [eNGETE]
Soovitatud grupid Vaata kdiki

EKRE VOIMULE!
3019 liiget

+ Liitu
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ja seda videot: https://www.youtube.
com/watchev=QANvGkhOgqg

1 L 0410 I g a0 L

Sinise Aratuse libakontod ETVs [2019/01/16]
23 vaatamist - 10. sept 2019 i1 Blo 4 JAGA =i SALVESTA




6. TUND. VOLTSITUD KIRJAVAHETUSED

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERIALID
Osalejad on teadlikud digivalisingutest ning oskavad arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks =~
rakendada tervet maistust ja olla skeptilised veebis néhtu (oleneb naidete valikust)
suhtes.

PLANEERITUD AEG 45 minutit O |
KOOLITUSE KAIK (vOi8 KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE] Sissejuhatus 5 minutit (O |
See ei ole kellelegi uudis, et veebis levib palju valeinfot. Nimeta jataltsutal
Uheks naiteks on meelega moondatud pildid. On ka teisigi ¢ Suuna pilk ekraanilt v&i paberil eemale, &ra enam pilti vaata

digivaltsinguid, nt ekraanitémmised véljaméeldud sisuga e Kisi endalt, mida ma nGid tunnen2
suhtlusest, valtsitud mobiilisdnumid ja ebaehtsad hinnangud. *  Utle vélja, mis on hetkel su tugevaim emotsioon, nimeta seda.

Mingeid asju tehakse meelelahutusliku eesmérgiga, méningaid Igas suhtluskeskkonnas tuleb veenduda, et vahetad sdnumeid
aga kavatsusega rahaliselt petta véi tekitada negatiivseid reaalse inimesega, keda sa tunned ja usaldad. Kuigi sénumeid

emotsioone. saab ekraanitémmise abil lihtsalt voltida, tasub muretseda e
Meenutagem, et kahtlust tekitava teabesisu puhul kasutame eelkdige enda nutiseadme privaatsuse pérast ega avaldada kuskil

kaigepealt jargmist taktikat: sellist infot, mis ei ole m&eldud kolmandatele silmadele.
Seejdrel naidata jargmist [Ghivideot -

https:/ /www.youtube.com/watch@v=ah5tFyWHrvE

...ja paluda kommenteerida néhtut ja Gheskoos arutada,

kuidas olla skeptiline veebist leitud info suhtes.

Teine viis manipuleerida meediatarbijaga on v8lisitud
. . . © H ?

hinnangud, arvutused ja kommentaarid. Selle ebaausa © ey comexer| o

tegevuse eesmdrgiks on kas rahaline pettus voi kliendi G W € T Ly U I 0 P e e e e e e e e e e e e e anaraee s

arvamuse mdjutamine ja valiku kallutamine konkreetse B

4 z xcvbnm@a
T )

teenuse vai toote suhtes.

WhatsFake (Create fake chats)
404,391 views * Aug 14,2016 |‘ 700 " 87 & SHARE =3 SAVE we
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TEGEVUS 1 kuni 20 minutit © [

@ @ ettt e e e e et e e st e e et e e e e aaaeeens
Paluda osalejail tutvuda oma
uuDIS
nutiseadmetes jérgmise artikliga: . : i
hﬁps://roha.geenius.ee/rubriik/uudis/ Erlk Ar—u: IllternetlarvustuSI VoltSItakse ral]a ............................................................................................
erik-aru-internetiarvustusi-voltsitakse -raha- eest! Mis nuiid ktill saab?
eest-mis-nuud-ku”-soab/ ............................................................................................
ErikEAru ............................................................................................

18, aprill 2019 kell 13:24

Seejdrel parida, kuivard sageli hindavad koolitusel

osalejad mingisugust teenust v&i j&tavad kommentaari,

kirjututavad arvutusi? Millistel veebilehtedel nad seda

teevad?

() [ ) Edetabelite peale pole métet aega raisata, leiab majandusajakirjanik Erik Aru. Foto:

Kalle Veesaar

“Mitu pead on ikka mitu pead,” Gitleb iiks vanarahvalollusi. Mis
siis saab, kui need mitu pead juhtuvad kéik juhmakad olema, e
teavad koik, kes on Kilplasi nidinud-lugenud.

Win return for FREE fairy lights?

Naidata jargmist lihivideot:
https://www.youtube.com/
watch@v=eDrK7qKFUTY

Amazon and the problem of fake reviews

12,893 views + Jul 24, 2019 il 330 HI11 A SHARE =p SAVE .

Financial Times &
FT 493K subscribers SUBSCRIBE

Jérgnevalt tutvustada rida kasulikke nippe ja paluda osalejail *  mdelda keelekasutusele. Valisitud retsensendid ei ole sageli
kommenteerida neid: konkreetse keele kdnelejad. Sel phjusel vaib véltsitud
Valtsitud hinnangute vai arvutuste puhul tuleb: arvutustes mdrgata imelikke keelevalikuid ja/vai -vigu.
¢ Vaadata ilevaatuste kuupéeva. Kas hulk positiivseid ¢ Kontrollida hindaja profiili. Tavaliselt saab seda teha,
ilevaateid ileujutas toodet néiliselt korraga? Kui jah, siis kldpsates kasutaja nimele. Kas antud ilevaatus néib ainult

tegemist on ilmselt v3ltsitud kommentaaridega. positiivseid kommentaare? Kas nad kalduvad keskenduma



véhetuntud ettevétete toodetele? See on kahtlane ja vaib olla
maérk sellest, et tegemist on vélishindajaga.

¢ Otsida Google abil. Kas nimeotsingu tulemused sobivad
tegeliku inimese ja tema kontoga sotsiaalmeedias?

¢ Kontrollida avataripilti. Paljud vélishindajad kasutavad pilte

blogidest v&i teiste inimeste sotsiaalmeedia profiilidest, et

Pead tostavad Tinderi-pettused.

Eksperiment: Tinderis valjapressijate jaoks

valjas &

Muude i ipettuste kdrval tostavad p id pead

kohtinguapis Tinder.

Eestis on vahemalt iihel juhul politsei poole pddrdutud.

Ajakirjanduslik eksperiment tdestas, et petturid proovivad ligineda kohe.

LAURA MALLENE
lauramallene@epl.ee

KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED

< meh Edo «) KUULA

need ndeksid vélja nagu tegelik isik. Pildi algallika leidmiseks
saab kasutada tagasipdératud pildiotsingut.

* Vérrelda hinnanguid. Kui kasutatakse ainult ekstreemseid
hindeid (1-10), siis tegemist v&ib olla ostetud hinnangute ja

arvutustega.

Soovitus koolitajale: loe artiklit https:/ /epl.delfi.ee/
eesti/pead-tostavad-tinderi-pettused-eksperiment-

tinderis-valjapressijate -jaoks-valjas2id=78132150 ja
tutvusta selle sisu. Arutlege: milliste pettustega olete
kokku puutunud?

5 minutit

Tuleb meeles pidada, et digivéltsingud muutuvad aja jooksul
keerukamaks. Lihtsalt tuleb vaadata ja hinnata pilte, hinnanguid

ja arvutusi tervisliku skeptitsismiga ega eeldada, et kaik on

parit heatahtlikkusest. Teadlik meediatarbija oskab rakendada
meetmeid analisimaks veebis ndhtu usaldusvédrsust ja

langetada teadlikke otsuseid erinevates veebikeskkondades.
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1. TUND. TERVIS JA TEADUS

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osalejad: ¢ Paber

»  Opivad, kuidas paremini hakkama saada teadusliku ebamédrasusega ¢ Pastakas véi pliiats

+  Opivad, kuidas hinnata teaduslikke véiteid selle pahial, kui tugevad on ¢ Arvuti ja projektor

nende vdidete aluseks olevad téendid

PLANEERITUD AEG 45 minutit O
KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©
Selles tunnis r&dgime, kuidas kajastatakse teadusteemasid ka, mis teeb teadus- ja meditsiinivudistest kvaliteetse uudise
meedias. Proovime ka jérgi, kuidas on ise teha teadust: samm- ning kuidas &ra tunda need artiklid, mille osas tasub jaéda
sammult kasvatada oma teadmisi millestki konkreetsest. Vaatame ettevaatlikuks.

SOOJENDUS 5 minutit ©

Kiisimused vestluse arendamiseks

¢ Kas olete ka ise téheldanud sama asja, millest Goldacre
réagibe

*  Mida te sellest arvate ja kuidas selliste pealkirjade négemine
teid end tundma paneb?

Y
vcladake Videot (O |gU$e$t kU ni ] . ]5) = published a mea culpa, an apology to the scientific community,
https:/ /www.youtube.com /watch@v=h4MhbkWJzKk T me@On

What doctors don't know about the drugs they prescribe | Ben Goldacre

W s2TUH @1 130 A JAGA S SAVESTA

MILLEST RAAKIDA 5 minutit

Teinekord tundub, et iga péev iitlevad meediavéljoanded tervise  tuleb meeles pidada, et kui millegi kohta on véga palju

kohta midagi erinevat. See v&ib ajada segadusse ja frustreerida.  t3endeid, siis on see véiga tdendoliselt ka tdene. Véljaanded ei
Osaliselt on selles “stidi” teaduse kui sellise olemus. Teadus tee alati just parimat t88d, et selgitada, kuidas teadus muutub ja
ongi pidevas muutumises ja oma olemuselt ebakindel. Samas areneb vai milles praegune teaduslik konsensus seisneb.




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > C. Teadusuudised ja terviseuudised > 1. tund. Tervis ja teadus

MILLEST RAAKIDA

Radgime lahemalt kimnest pshiméttest, mida teadus- ja
meditsiinivudiseid lugedes meeles pidada tasub. Enamus neist

pdhineb Health News Review ja Africa Checki soovitustel.

Meditsiinivudiste tip sheet:

1.

Kas artiklis kasutatakse lepaisutatud sdnastust? Véaga
harva kasutavad teadusuuringud selliseid termineid nagu
“labimurre”, “revolutsiooniline” ja kindlasti ei réégi nad
“imedest”. Enamasti astuvad teadlased edasi véikeste
sammudena, kasvatades teadmiste pagasit jark-jargult.
Milliseid uuringuid on veel tehtud? Teadus ei ela vaakumis.

Uhestki iksikust uuringust ei piisa, et millegi kohta I5plikke

jgreldusi teha. Hea teadusartikkel ajakirjanduses asetab uuema

uuringu varasemaga seotud konteksti. Hea teadusajakirjanik

kisib ka teistelt teadlastelt, kes uue uuringuga ofseselt seotud ei

olnud, mida nemad jéreldustest arvavad.

Mis oli valimi suurus2 Kui tegemist oli meditsiinilise uuringuga,
siis kui palju inimesi uuringus osales? Sajad vai tuhanded on
alati parim kui 15 osalejat. Véikse osalejate arvuga uuringud
on tihti pilootuuringud, mille ainus eesmérk on leida tuge
taotlusele teha p&hjalikum vuring.

Hiired v&i inimesed? Suur osa uuringutest tehakse kdigepealt
nériliste peal. See annab aluspdhia, et edaspidi uurida sama
asja inimeste peal. Kuid kui mingi asi annab tulemuse hiirtel,
ei téhenda see veel sugugi, et sama tulemus avalduks ka
inimestel.

Kas see nditab péhjuslikku seost véi korrelatsioonie Kaks asja
v&ivad olla korrelatsioonis, kuid teineteist mitte m&jutada.
Naiteks on leitud, et kui j&étisemiik kasvab, tduseb ka
uppumissurmade arv. Kas see tdhendab, et jaétisemiiik
pdhjustab uppumisi@ Ei, see korrelatsioon tekib sellest, et

nii j@atisemitigi kui uppumissurmade tippaeg on soojadel

4.62per 1,000

Divorce rate in Maine

4.29 per 1,000

3.96 per 1,000

10 minutit

Jaga osalejatele vélja meditsiinivudiste t68paber ning kasuta

jrgnevat juttu, et seda laiendada.

suvekuudel. M&nikord on omavahel korrelatsioonis ka tdiesti

seosetud teemad nagu néiteks see:

Divorce rate in Maine

correlates with

Per capita consumption of margarine
Correlation: 99.26% (r=0.992558)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

4.95 per 1,000

albs

pownsu0> ouLesIen

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

& Margarine consumed == Divorce rate in Maine

Kas artiklis réégitakse hinnast ja saadavusest? Paljud vued
ravimid ning ravimeetodid on “paljulubavad”. Kui aga see
ravi on enamusele inimestest liiga kallis, pole sellest abi. Tihti
haibitakse artiklites uusi ravivéimalusi nii vara, et tegelikult
|aheb veel aastaid, enne kui need saadavaks muutuvad. Kas
artikkel réégib lihtsalt uuringutest vai on selle taga tegelikud
plaanid, kuidas avastus saadavaks teha ja kasutusse votta?
Kas artikkel récgib nii kasust kui kérvalmajudest? Kui efektiivne
uus ravi(m) on2 Kas see on arvuliselt vélja toodud? Vaid
véhesed ravimid on ilma kérvalnéhtudeta. Mis need on? Kui
kdrvalndhtudest ei récigita, ei ole artikkel eriti usaldusvédrne.
Kas artiklis kijlvatakse m&ne haiguse osas paanikat? Manikord
paisutatakse haiguste tdsidusega ile véi muudetakse

tavapérane tervislik seisund haiguseks.




9.

Kas tegemist on péris ajakirjaga? Kui sind konkreetne artikkel
rohkem huvitab, uuri seda teadusajakirja, kus uuring avaldati.

On see niidelda périse

10. Kes uuringut rahastas? Kas teadlastel vais olla huvide konflikte

Teadusuuringute l&bi viimine v&tab palju raha ja keegi peab

seda rahastama. Tihti on rahastajaks riikide valitsused, kuid
teinekord erasektor. Selles pole midagi imelikku, kill aga tasub
silmas pidada, millist kasub saab sellest uuringust seesama
ettevdte voi valdkond. (Naiteks suhkru kdrvalmajude vuring,
mille tellija on Coca-Cola.)

TEGEVUS 1 15 minutit ©

on tegemist. Seejérel esitab iga rihm oma leidudest lihikese

Jaga osalejad véikestesse gruppidesse. Anna igale grupile

analisimiseks ks meditsiinivudis. Nad peaksid kasutama

meditsiinivudiste tip sheeti ning hindama, kui adekvaatse artikliga

Kisimused aruteluks

Mis teile sellest artiklist silma j&i - nii head kui halba?

Mis on teie ildhinnang sellele?

https://web.archive.org/web,/20180701001813 /https: /www.
cnn.com/2018,/03/12/health/blood-pressure-barbershop-
study/index.html

https:/ /consumer.healthday.com/circulatory-system-
information-7/blood-pressure-news-70/three-in-one-pill-
shows-promise-in-beating-high-blood-pressure-731890.html

How barbershops could help lower
blood pressure

By Jacqueline Howard, CNN
® Updated 7:45 AM ET, Mon March 19, 2018

Getty Images
ot
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e Miks?
3. htps://web.archive.org/web,/20180701002354,/https:/

www.npr.org,/sections/health-shots /2018 /01 /18 /578620342 /

scientists-edge-closer-to-a-blood-test-to-detect-cancers

https://web.archive.org/web,/20180701004813 /https:/
www.cbsnews.com/news/sleep-apnea-inspire-implant-
revolutionary/

CBSNEWS ~ January 23, 2018, 8:12 AM

Sleep apnea patient finds rest
with implant device: "It saved
my life”

f Share | ¥ Tweet Reddit / I¥ Flipboard | @ Email

A treatment is offering hope for millions of patients with slcep apnes, a disorder
that causes people to stop breathing when they're asleep. An estimated 22 million
Americans suffer from sleep apnea, putting them at greater risk for diabetes, heart
disease, stroke and memory loss. Patients who are older, overweight and male are

generally most at-risk, reports CBS News correspondent David Begnaud.

"I wasn't breathin". I wasn't getting the correct amount of oxygen. My thought
process had gone," said Peggy Siravo. Her memory got so bad, her family thought
she had dementia. Exhausted, the 59-year-old could barely do her job as a nurse —
and she knew something wasn't right.

"Tknew I was in trouble," Siravo said.
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Osalistele vib anda vurimiseks ka eestikeelseid e e

teadusuudiseid, et aidata tunni sisu Iéhedasemaks

muuta. Soovitatav on otsida vérskeid néiteid (véi paluda ° gu&;::tists ST ——

Detect Cancers

osalejatel endil leida ja analiisida. Naiteks vaib neid

ofsida aadressidelt: H) e
1) hips./ /novetorerres/ e
2)  https://forte.delfi.ee/ B
3 hips./ /hevreko postimess.ce/ . 0
4)  https://www.imelineteadus.ee/ >
5) Aga ka muudest rubriikidest, mis aeg-ajalt o W g SRS

pealiskaudsemaid teadusuudiseid avaldavad =

KOKKUVOTE 5 minufit

Teadusartiklite hindamine vaib olla keeruline, kuid téna &pitud ajakirjanikel asetada konteksti, mis néitab, mida teadlased on
vihjetest on kindlasti abi. Pea meeles, et Uksikjuhtumitel pchinevad ~ samal teemal juba varem avastened.
ildistused ei ole enamasti tasiseltvéetavad. Teadusuuringud tuleb
Meditsiinivudiste hindamise abimaterjal
¢ Viited teistele uuringutele e Kasutegurid ja kdrvalmajud
¢ Valimi suurus ¢ Kas see on uus ja on see hea
e Hiired v&i inimesed e Haigusega hirmutamine
¢ Korrelatsioon v&i pdhjuslikkus *  Péris teadusajakiri

* Hind ja saadavus *  Kes rahastas



2. TUND. TEABEALLIKAD TERVISE JA MEDITSIINI KOHTA

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osale]od: o Arvuti iq pro]ektor ............................................................................................
+  Opivad tervist puudutavat informatsiooni kontrollima mitmest * Kleeppaberid ja koht, kuhu neid iles panna
adekvaatsestallikast

* Saavad aru, miks toidulisandite mitjad péasevad sageli
valevédidete esitamisest puhtalt

PLANEERITUD AEG 45 minutit ©

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit (O |
Kuna kuuleme nii palju terviseteemasid puudutavaid véiteid - aga ei kasutada adekvaatseid allikaid, kust seda infot kontrollida,

vudistest, sotsiaalmeediast, sépradelt ja perekonnalt - tahame véid j@dda valesti informeerituks. Tanases tunnis rédgime, millistest
sageli ise jargi kontrollida, kas see info on ige vai mitte. Kui sa allikatest saada kvaliteetset infot terviseteemade kohta.

SOOJENDUS 5 minUtit @ ............................................................................................
Kisi osalejatelt

*  Kustte leiate tervist ja teadust puudutavat informatsiooni@ * haiguse v&i simptomite kées, siis kuhu sa léhed, et leida

e Kui sa ise véi mdni ldhedane inimene kannatab teatud tapset infot?

Osalejad kirjutavad vastused kleeppaberite peale. Iga vastus paberil olev valju hadlega ette lugeda. Kaikide osalejate

tuleb kirjutada eraldi mérkmepaber-ile. Palu neil kleepida sarnased vastused tuleks paigutada thele paberileja
vastused ihele suurele lehele. Kui nad seda teevad, palu neil moodustada iks grupp. Kéige lébi kaik vastused.

Kiisimused vestluse arendamiseks
¢ Millised neist allikatest on teie hinnangul usaldatavad ja * Kas guugeldamine on sellist laadi info leidmiseks alati parim

millised mitte? vahend?




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > C. Teadusuudised ja terviseuudised > 2. tund. Teabeallikad tervise ja meditsiini kohta

JUTUPUNKTID

Tervist puudutavatel teemade on internetis palju .
valeinfot. Osaliselt on see seotud samade pdhjustega,

miks Uleildse on meie Gmber rohkelt valeinfot. Kuid

on ka teisi faktoreid. Inimestele meeldib jagada .

|II

infot sellest, “mis t6&tas minu puhul”, vaatamata

kaigile véimalikele ohtudele, mis nende meetoditega
kaasneb. Tervist puudutava valeinfo levikust teenivad .
paljud inimesed ka ra-ha. Naiteks miitivad nad
toidulisandeid, mille kasutegur pole ildse testatud. .

Kahijuks on selliseid halbu allikaid palju rohkem kui

haid allikaid. Sellegipoolest leidub ka véga kérge .
usaldusvéérsusega keskkondi, mida saame teile .
soovitada.

Vestluse arendamiseks

¢ Kuidas voime olla kindla, et need on usaldusvadrsed allikad?

TEGEVUS 1 15 minutit ©

10 minutit

Cochrane Library: Ulevaade tuhandetest teadusuuringutest, mis
puudutavad tervist. Kokkuvétted on esitatud lihtsasti arusaadavas
sonastuses.

Webmd ja Mayo Clinic: Haiguseid ja terviserikkeid puudutavat
infot késitlevad usaldusvaérsed allikad. Neis raégitakse nii
simptomitest, ennetusest kui ravist.

World Health Organization: Nakkushaiguste leviku
monitoorimine iile maailma.

Terviseamet: nakkushaiguste levikut ja veel palju muud tervist
puudutavat infot edastav asutus.

Veterinaar-ja toiduamet: toiduainete ohutust puudutav info
FDA ja USDA: Terviseameti ja veterinaar- ja toiduameti analoogid

USAs, mis annavad rahvusva-heliselt tunnustatud infot.

15 minutit

Jaga osalejad véikestesse rihmadesse. Anna igale grupile ks juhtumiuuring. Palu neil leida juhtumites esitatud kissimustele vastused. Esmalt

peaksid nad leidma vastused kasutada oma algseid instinkte - kasutame neid allikaid, mida nad t3id ise vélja tunni alguses. Seejérel

peaksid nad ilal esitatud nimekirjast valima kdige sobivamad allikad ning vérdlema, kuidas sealt leitud info esineb esimesena leitust.

Kui nad on iilesandega valmis saanud, peaksid nad leitut ning kogetud jagama grupi sees ning teiste gruppidega.

Juhtumiuuring number 1

Sinu séber Karin on depressioonis. Sugulane soovitas tal
kasutada naistepuna (inglise keeles St John’s Wort). Karin kisib
sinu kdest ndu. Mida sa talle soovitaks?

Adekvaatse allika lahendus: Kasuta naiteks Cochrane Library't.
Keri ekraani allaserva “Plain language summary” pealkirjani. See
itleb, et naistepuna puudutavad uuringud on leidnud, et selle
mdju on sarnane tavalistele antidepressantidele, kuid uuringutes

véib esineda vigu. Turul véib olla ka erinevaid naistepuna

sisaldavaid tooteid ning need v&ivad koosmajus teiste ravimitega
tuua kérvalnghte. Cochrane soovitab, et enne naistepuna

kasutamist tuleks konsulteerida arstiga.

Juhtumiuvuring number 2

Sinu killmkapis olev piim |8hnab natuke imelikult, ent “kaIblik
kuni” kuupéev ei ole veel kétte j5ud-nud. Kas seda vaiks juua?
Adekvaatse allika lahendus: véib guugeldada néiteks jargmiselt:

“kalblik kuni” site:vet.agri.ee




See annab Veterinaar- ja Toiduameti lehekiljel, mis seda kontrollimiseks on Terviseameti veebileht Eestis ning WHO.

valdkonda Eestis reguleerib, saada olevad vasted. Nendest Guugelda “avian influenza WHO" ja sa leiad koroonat
juhenditest leiab ka info. puudutava lehe WHO saidil.
Guugeldades naiteks “expiration dates FDA” saab vasted ka USA e
kohta. Kui sa arvad, et piim I8hnab imelikult, &ra joo sedal Juhtumiuuring number 4

Séber Martin tahab teada, millised simptomid kinnitaksid, et tal
Juhtumiuuring number 3 on infarkt.
Uks su Facebooki sdpradest iitleb, et linnugripp on tagasi ja levib Adekvaatse allika lahendus: otsi “heart attack” koos terminiga
nii Eesti kui naaberriikides hoogsalt. On see dige? WebMD vai “Mayo Clinic” véi tee otsing “site:aadress” késuga.

TEGEVUS 2 7 minutit (O |
o o

Adekvaatse allika lahendus: parim allikas sellise info

Naita jérgnevat videot:
https://www.youtube.com/
watch2v=WAOwKeokWUU&=2s

Kui pikalt ndidata, sdltub sellest, kui
Dr. Oz and Nutritional Supplements: Last Week Tonight with John Oliver (HBO) . e . ..
17345408 Vo 222034 T O S e palju aega tunni I6puni on. Piisab
T — umbest 1,5 minutist. e
Kisimused
¢ Kas teie meelest vaib Dr Ozi soovitatavaid toidulisandeid o Kus, milliseid®
usaldada? ¢ Kuidas saab olla veendunud, et toidulisandid on ohutud ja
¢ Kas olete tdheldanud analoogseid vasteid ka Eestis? reklaamitud mMBjUga?
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JUTUPUNKTID
Toidulisandeid puudutav regulatsioon on palju nérgem ja leebem Toiduameti alla. Ravimid aga Ravimiameti alla. Kas toiduli-sandid
kui retseptiravimeid puudutav. Ka Eestis kéivad need Veterinaar-ja  on registreeritud, saab ofsida siit.
KOKKUVOTE 3 minufit
Ténases tunnis dppisime, millistest allikatest saada usaldusvéarset kontrollida, kas esitatav info on adekvaatne vai seda ei tasuks
informatsiooni tervise ning ravimite kohta. Need allikad tasub uskuda. Tasub ka ile rdhutada, et kdikvadimalike toidulisandite

meeles hoida, et ka meditsiiniteemalisi artikleid lugedes osas tasub olla véga ettevaatlik.




3. TUND. MEEDIAHARJUMUSTE MOJU INIMESE HEAOLULE

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osalejad on teadlikud sotsiaalmeedia liigtarbimisega seotud arvuti ning suur ekraan slaidide ja videote nditamiseks =~
ohtudest ja teavad viise sotsiaalmeedia kasutamiseks. (oleneb ndaidete valikust).
PLANEERITUD AEG 45 minutit O |
KOOLITUSE KAIK (VOB KOHANDADA VASTAVALT SIHTRUHMALE) Sissejuhatus 5 minutit (O |
Peale selle et ténap&eva sotsiaalmeedias levib palju védrinfot, eksperdid on uurinud sotsiaalmeedia liigtarbimise m3ju noorte
on selle virtuaalse keskkonnaga kasutamisega seotud mitmed vaimsele tervisele ja on jdudnud olulistele tulemustele.

ohud, millest pddev meediatarbija peab olema teadlik. Mitmed

Néidata osalejaile 2 jérgmist videot:
https://novaator.err.ee/media/
video/ 819491 2contentld=676904

o O
Uhe minuti VIDEO: kas nutiseade tekitab
soltuvust? (1)
o R U EEE

\ Kas nutitelefonid tekitavad séltuvust? Vastus 1 minuti °

Watch later

L8077 T 1 P

httos://forte.delfi.ee/news/tarkvara/ ettt

uhe-minuti-video-kas-nutiseade -tekitab-

tekitavacgdltuvust? OlSFITEASIT

Kas nutitelefonid

...ja seejdrel tekitada arutelu teemal, kuidas vihendada sotsiaalmeedia liigtarbimisega seotud riske. Suunavate kiisimustena

v8ib kasutada jargmiseid: kas olete enda vai séprade juures tdhendanud méningaid kahjulikke harjumusi sotsiaalmeedia

osas? Kellega olete sellest réigkinud?
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Selle alateema |8petuseks ndidata jérgmist lihivideot:
https://www.youtube.com/watch@v=gTAVzX8cLv8

Jérgmise alateemana késitleme sotsiaalmeedia kui infokanaliga
seotud ohtusid.

Néidata osalejatele kolm jargmist [Ghivideot:
https://youtu.be /JIXC5v9MmEec
https://youtu.be/GZCFgyPmNxU
https://youtu.be/QOXNi9n_qb8

= v .
s. ¥ Altah, Ge orge, mang o J

i‘:\‘ Ma salvestasin sind
-sf'j-? ja ma jagan seda videot kdigi sinu kontaktidega

£ %) kui sa ei saada mulle 100 EUR |

> » W) 0247020

Utle EIt

506 views - Sep 4,2017 s &1 A SHARE =y SAVE ...

Politsei- a Piirivalveamet
@ 1.15K subscribers SUBSCRIBE

... ja seejdarel tekitada gripis arutelu sotsiaalmeedias levinud
petuskeemidest (kasutada véib ka ettevalmistatud slaide).
Sellised manipulatsioonid réhuvad inimeste omadustele nagu
heatahtlikkus, uudishimu ja kasupiiidlikkus. Nende abil hajutatakse
téhelepanu vai kiirustatakse inimest tagant, et ta ei jduaks

"Sotsiaalmeedia on nagu kaitseklaas" (liihifilm 2017)

170960 views - Sep 10,2017

Victoria Villig
36K subscribers

iy 54k @298 A SHARE =i SAVE «ev

SUBSCRIBE

Identiteedivargus

8,513 views - Aug 13,2013

Priselt ka voi?
48 subscribers

939 M6 A SHARE =i SAVE ...

SUBSCRIBE

langetada ratsionaalseid otsuseid. Selleks et kasutada interneti ja
sotsiaalmeediat turvaliselt, tuleb meeles pidada kolm p&hireeglit:
¢ Métle oma postituste sisu peale!

¢ Métle oma internetikontaktide pealel!

*  Maétle, kuidas end veebis kaitstal




MOTLE/ ARUTLE

Mida teha, kui sinu séber on sotsiaalmeediasdltuvuses?

¢ Peaasi.ee * perearst (suunab psithholoogi juurde)
* noortenduandlad * psihholoog/terapeut
KOOLITUSE LOPETAMINE / JARELDUSED 5 minufit
Petuskeemide eest internetis ja sotsiaalmeedias kaitseb Samuti peab teadvustama, et sotsiaalmeedia liigtarbimine véib
téhelepanelikkus ja kriitiline matlemine. Need on kasulikud olla kahijulik ja seetdttu tuleb seda piirata, jérgides nutiseadme
omandused, mida pddev meediatarbija harjutab igapdevaselt. kasutamise higieeni.
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1. TUND. TULEVIK: SINA NAITAD TEED

TAOTLETAV OPITULEMUS KASULIKUD MATERJALID
Osalejad: e internefi ligipddsuga arvutid v&i telefonid =~
e Saavad ary, et valeinfo alased meetodid ja tehnoloogiad * paber ja pastakad

muutuvad ja arenevad jériepidevalt.

¢ Tunned end enesekindlalt, kuna on kursuselt saanud kaasa
piisavad teadmised ja oskused, mis kaitseb neid suure osa
valeinfo eest.

PLANEERITUD AEG 45 minutit O

KOOLITUSE KAIK Sissejuhatus 5 minutit ©

Tanases tunnis vaatame, kuhu suunas valeinfo areneb. Uued véivad tekitada musta masendust, aga siit kursuselt saadud

tehnoloogiad, mida valeinfo loomisel ja levitamisel kasutatakse, oskused aitavad ka selle osas olla piisavalt ettevaatlikud.

SOOJENDUS 5 minutit ©

Vaadake esimesed 30 sekundit sellest videost. Paljudele v&ib see video juba tuttav olla, ent sellest pole hullu.

Kisimused
¢ Kas midagi tundub selle video juures paigast &ra olema? ¢ Miks
*  Mis?

Seejérel vaadake video |5puni.

5 minutit

JUTUPUNKTID

Et mitte keegi valesti aru ei saaks: sellel videol ei radkinud
tegelikult Barack Obama. Radkis hoopis koomik Jordan
Peele. See on vaid iks néide, kvidas valeinfo areneb. See
kasutab kaiki vdimalusi, mida tehnoloogia pakub. BuzzFeed
Newsil vattis selle video tegemine kiill iksjagu aega, ent kaik
kasutatud téériistad on avalikult saadaval. Usna pea ei ole

selliste petuvideote, deep fake’ide, tegemine enam ildse
keeruline, vaid seda teeb tarkvara meie eest. Valtsvideote ja
vdltsaudio loomine ei ole enam keeruline. Mdned eksperdid
ennustavad, et peatselt hakatakse valeinfot levitama ka

augmented reality (liitreaalsus) abil.




3. osa. Desinformatsiooni vastu vaitlemine. > D. Kokkuvéte > 1. tund. Tulevik: sina néitad teed

Kisimused

Arvestades kéike, mida me oleme &ppinud, siis milline on

parim kaitumisviis selliste valeinfo asjadega kokku puutumisel2

Kas te usute, et teil on piisavalt oskuseid, et suurema osa

valeinfoga hakkama saada?

*  Kas tastame lihtsalt kéied iles ja anname alla? Mida saate teha, et tehnoloogia selliseks arenguks valmis

¢ Mis tundeid see video teis tekitase olla8
JUTUPUNKTID
Loodetavasti tunnete ennast praeguseks piisavalt enesekind- teate, kuidas seista vastu, kui teie tunnetega manipuleeritakse

lalt ja usute, et suudate valeinfost Iébi hammustada. Oluline meedias. Selle t66riista nimi on “Name It to Tame It” (Nimeta,

on meeles pidada “Care before you share” (Hooli, enne kui

et ohjeldada emotsiooni). Te oskate ka margata, kui hakatakse
jagad) pshimétet. Tehnoloogia areneb ja see on véltimatu. levitama uut tiipi valeinfot ning harida iseennast, kui kasutusse

Kuid nitd olete ka teie tervisliku informatsiooni levitamise vdetakse vued tehnoloogiad.

saadikud. Teie saate jagada uut meediakirjaoskuse kultuuri. Te

HARJUTUS 1 25 minutit ©

Palu kaikidel osalejatel vétta paber ja pastakas ning kirjutada méned

laused v&i matted, mis algavad jGrgnevalt. o o

“Uks asi, mis ma avastasin iseenda varasema infotarbimisharjumuse

Take Care Before You Share:

Top 5 Don'ts and Do’s to Protecting Your Personal Information

kohta, on...”

“Tulevikus jagan ja levitan meediasisu ning tarbin informatsiooni

teistmoodi, sest ma...”

Palu kas mdnel vabatahtlikul vai kaigil osalejatel kordamééda lugeda

ette, mida nad kirja panid. Vajadusel arutage neid vastuseid grupis.

Kisimused

¢ Kas vétad kasutusele mdne métetest, mida keegi su kaaslastest siin

véliendas?

¢ Mida neist on lihine teha ja mida keeruline?

¢ Mis vaiks keerulisi samme teha lihtsamaks2
¢ Kas praeguse vestluse jdrel tunned, et hakkad midagi kindlasti

tegema teisiti kui varem?



KOKKUVOTE 5 minutit

Igaihel meist on valikuvabadus otsustada, millist meediat me meediakirjaoskajaks. Peame jélgima, et tarbime, toetame ja
tarbime ja millist sisu ise jagame. Teadlike otsuste tegemine jagame vaid kvaliteetset ning usaldusvédrset meediat.

oma meediaharjumuste kujundamisel muudab meid pisivelt T
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